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- Y és Z generacios igények - Technologia altal vezérelt, 2020-ra az europai
lakossag 44%-a a digitalis vilag szulottje lesz; egyedi kommunikacio,
elmenyhajhaszat, felfedezeés vagya haijtja oket

- Kbzéposztaly er6sodése, novekedése (HU-nem)

- Feltdrekvé desztinaciok

- Politikai esemeények / Terrorizmus

- Technoldgiai forradalom — okoseszkdzok a szallodaiparban

- Digitalis csatornak (Social és Mobil egyre tobb id6) Eurdopaban (EU-28) mar 18%
a mobilfoglalasok aranya.
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A Europal trendek
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- Ertékesitési csatornak valtozasa 2013 2015

t A szallodai kdzvetlen foglalasok 59,4% - 55,2%

‘,iOTA-k részesedése 198%~="22,3%
- Atour operatorok, utazasiirodak 9,6% - 8%
| Széllodalancok, kozponti 1,4% - 2,6%

A kongresszusi szervezOk 1,9% - 3,1%
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Utazasi korforgas a foglalo szemével

Utazasi
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BELFOLDI PIAC NOVEKEDESEK 2011 - 2016
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Beldldi kuponos piac... Szallas.hu 2016 belfoidi szallasdij bevetel
2011 szallasdij bevétel Belfdldi OTA {Szallas.hu nélkdl) Egyéb csatorna




ATLAGOS FOGLALASI ERTEK NOVEKEDESEK
2016 VS 2015
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Kovetkezo évi el6foglalas megoszlasa leutazas
honapja szerint
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BELFOLDI PIAC NOVEKEDESEK 2011 - 2016
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Nem a piac valtozott, hanem

#A FOGYASZTO

Milyen fogyasztoi valtozast mutatnak az adatok! SIlSRI0OYAREIS! ¥alozast mytama

Mi a fnntne a dinifalic térhen Manvar




Milyen fogyasztéi valtozast mutatnak az adatok!

Mi a fontos a digitalis térben Magyarorszagon?

Piac javulo allapotban van!
VS

Kell vidéken dinamikus arazas

Nem régiok versenyeznek, hanem

programok

Nem szalloda tipusok versenyeznek, hanem

szolgaltatasok

Mobil foglalas nem csak technoldgia
Fogyasztok U] gondolkodasa




Milyen fogyasztdi valtozast mutatnak az adatok!

Mi a fontos a digitalis térben Magyarorszagon?

Digitalis cég vs szalloda

Milyen a digitalis piac

Digitalis verseny = technologiai verseny
Hirdetési verseny = méretverseny
Fogyaszté megértése = adatverseny
Transzparencia = adatrendezés és fiiggetlenség
Ugyélszolgalat



Miért nohett a kuponos piac?

- Fogyasztoi igeny

- Impulzus szerl vasarlas névekedese

- Kuponos cég = adatbazis cég

- Dinamikus arazas hianya

- Valtozo el6foglalasi dinamika nem felismerése
- Alulfinanszirozottsag

Van jé kupon?

« Ami brandet épit
« Ami tényleg "off” kapacitdst 11t
= Ami a dinamikus drazas egyik eleme

+ Ami nem finansziroz, hanem fogyasziast inspirdl




Van j6 kupon?

- Ami brandet epit
- Ami tényleg "off" kapacitast tolt
- Ami a dinamikus arazas egyik eleme

- Ami nem finansziroz, hanem fogyasztast inspiral
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Egyedi szolgaltatasok
Tudd meg kik a.fogyasztéid
Nekik valodi termékek

Il fogadni, hogy szalloda és apartma{ és
vendéghaz versenytars
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Ertékelje az OTA-kat és a kuponos oldalakat
- Ki az, akinek sajat felhasznaloi vannak?
- Ki az, akinek egyedi csatornai vannak?
- Ki az, aki érti mit szeretnek?
- Ki az, aki itthon adozik?
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Néehany OTA és kuponos adat |

Kulfoldi OTA és kupon
f6 forgalmi forrasai

- Google

- Trivago/Kupon aggregator
- Hirlevél
- Facebook

mdex

R, NLCAFECIO

714 milli6 Ft

2016-0s addhefizetése

Szemelyesség

an szemelyes tane




Kulfoldi OTA és kupon
fo forgalmi forrasai

- Google

- Trivago/Kupon aggregator
- Hirlevel

- Facebook




Marka ismertség

SPONTAN MARKAlSMERTséG
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trivago.hu

szallasguru.hu

booking.com

szallasvadasz hu

maiutazas.hu

Egyeb

Lenagyobb turisztikai kolt6 Szallas.hu
TV, Plakatok, Print ...
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Legnagyobb magyar oldalak




Elorejelezés a trendriporthoz
Nyilvanos workshopok
Szemeélyreszabott adatok




Szemelyesseqg

2017 - minden régioban személyes tanacsado



2016-0s adobefizetése



Néehany OTA és kuponos adat |

Kulfoldi OTA és kupon
f6 forgalmi forrasai

- Google

- Trivago/Kupon aggregator
- Hirlevél
- Facebook

mdex

R, NLCAFECIO

714 milli6 Ft

2016-0s addhefizetése

Szemelyesség

an szemelyes tane
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