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A mobil, mint els6szamu platform

50%+ novekedés a mobil keresésekben
A turisztikai / utazasi szektorban évrol évre

Csokken az oldalon eltoltott ido
Az utazassal kapcsolatos oldalakon

Kozel kétszeres emelkedés a mobil konverzios
aranyban
Az utazassal kapcsolatos mobil oldalakon




Magyarorszagon és a régidban is folyamatos a fejlodés
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26%

A turisztikai kereséseknek
2015-ben mobilon tortént

81%

Novekedés a mobil
keresések aranyaban

Google

A legtdbbet keresett turisztikai kategériak

(a mobil keresések kdzott)
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37%

Auto szerviz és taxik

35%

Id6jaras

29%

Uti cél aktivitasok
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27%

Varoslatogatasok

27%

Uti célok

26%

Busz és vonat



Az ati célokkal, hotelekkel kapcsolatos keresések fedik le az
érdeklodés nagy részeét

Share of top categories in Travel & Tourism search
Note that because of to huge shares of destination search the chart is rescaled to make smaller categories visible
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ro- momen | ok

ideju, szandék-vezeérelt pillanatok
ai a fogyasztoi ut soran.”
- Think With Google





http://youtube.com/v/OPeD5QsqfoQ

Milyen mikro-momentumok vannak a
turisztikai iparagban?

El szeretnék menni valahova (pl.: naszutas uti célok)

Itt az id6 tervezni (pl.: hotelek jacuzzival)

Foglalni szeretnék (pl.: Budapesti hotel ajanlatok)
lIrany felfedezni (budapesti latnivalok)



A sikerhez vezeto ut
a mikro-momentumok vilagaban

Legyel jelen!

Legyél hasznos!

Legyél gyors!

| Keresd a kapcsolatot az adatok kozott!




HLegyél jelent!
Legyél hasznos! ==

Keresd az égszefijggést 37 a




A hotel foglaldk tobb mint
fele mashol foglalt, ha
nem volt megelégedve egy
oldal mobilra
optimalizaltsagaval

Utazaskor a felhasznaldk
84%-nak befolyasolja
dontését a mobil talalati
lista




AZ “UGY FEST, HOGY MARADOK
FISZAKARA” PILLANATOK

Z il &5 10:08 Am
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hotel by o'hare airport
WEB MAPS MNEWS SHOFFING MAGES

Red Roof Inn - redroof.com
www.redroof.com/

3.7 ko advertiser rating

Rooms Starting as Low as $49.99. Book “ Call

on Your Smartphone & Save.

Find an Inn Red Roof PLUS+

Book a Reservation Today Red Roof® Summer Dea... Amen ny|ben egy Ja'ra-tot t0r0|nek,
Frlinaton feiafts a Red Roof Motel készen all, hogy megragadija a pillanat
s kindlta lehet6ségeket.

Deerfield

Hotels Chicago O'Hare Airport

www hotels.com/
Search & Book Cheap Hotels Online. Quick And Easy
Mobile Booking.




| Legyél jel



Hasznos és/vagy szoérakoztato tartalmat szolgaltatunk
-e az ide érkezoknek?
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SHOWS AIRING THIS WEEK ON TASTEMADE
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Bermudai turisztikai
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AZ*IRANY FELFEDEZNI” PILLANATC

Az utazdék 53%-a Az utazdék 37%-a olyan
szeretne olyan helyekre kivancsi, amely tavol
helyeket felfedezni, esik a fébb turisztikai

amelyet azel6tt latvanyosagoktol
még sosem lattak
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vﬂagéban

WELCOME HOME

Alrbb bets oot f m«m 34000 ties and 190 countries.




Legyél gyors!

Ha lemaradsz, kimaradsz!

40%

-a a fogyasztdknak elhagyja az
olyan weboldalakat, amelyek 3
masodpercen belll nem toltenek
be!

Google

29%

-a az okostelefont hasznaldknak

azonnal masik weboldalra (vagy

applikaciéba) Iép, ha a jelenlegit
lassunak, vagy tul zsufoltnak talalja.

1 n5

csalédott [atogatd soha tobbet
nem fog visszatérni egy
weboldara ha azzal nem volt
elégedett.



Legyél gyors!

Kapcsolj fénysebességre!

47%

-a a felhasznaldknak 2
masodpercen belll szeretné, ha
a latogatott weboldal betdltene.

Ellenérizd weboldalad toltési sebességét
mobilon is!

Google



Legyél gyors!

Egyszerusitsik és roviditsuk le a lepéseket!

%
O
-a az okostelefont hasznaldéknak
azért hagyja el a weboldalt, mert
tul sok |épésbdl all a vasarlasi
folyamat, vagy a keresett
informacio elérése.

Google

v 4 W 10:50

Phone

Date of Birth DEVICE TYPE

/

Infarmation Disclosure: & offer o

Okay, start my quote.

1 2 ABC
4 GHI 5 JKL

7 PaRS 8 TUV

Funkciok egy
kattintassal,
automatikus kitoltés.

¥ 4 W 10:50

3 DEF -
6 Mno

9wy @

Hatékony és
egyszerd (irlapok.

¥ 4 i 10:50

KMOCYs

Have a profile?

Sign in lo enjoy faster, easier checkout.

Email Address:

|

Password:

L

Forgot Your Password?

No profile yet?

Mo problem! You'll be able to create a profile
during checkeut.

Alternativak a
tranzakcio
végrehajtasara.






A mikro-momentumok feldaraboltak a
fogyasztoi utat

Az emberek tobb A m9b|I ,az ,UJ
» 5k il els6szamu
éperny6n kereszti tanacsadd

vasarolnak

-a az okostelefont

~ -a az embereknek o
‘ hasznaldknak

mindennapi UL /0 vasarlasi

tevékenységeikhez, dontések
példaul hotel foglalashoz, meghozasa el6tt.

~ vagy online vasarlashoz.

Google



| etlunk a vasarlashoz

75% -a mobil felhasznaldknak
szamitégépen fejezi be a
vasarlast, a turizmussal
kapcsolatos oldalakon

TUDTAD?

ESZKOZOKON KERESZTULI
KONVERZIO noveli annak az esélyét,
hogy mobil konverziét érjen el?

Az ugyfelek megcélzasa A
CSATORNA MAGASABB RESZEN
megemeli az esélyét az eszkozok altal
segitett konverzid lehet6ségének?

Google



Ne gondolkodj kulonallé csatornakban!

-a a hirdetéknek a
kampanyok
hatékonysagat

Google



A mikro-momentumok ellenérzélistaja

U Azonositsd a szamodra fontos
pillanatokat
O Tudd meg részesedésed azokbal

O Taplald kozonséged rajongasat

U Készits rovid, konnyen fogyaszthato
tartalmakat

O Hasznalj lokacios jeleket

O Nyujts oktatd, “csinald magad” videdkat

A Osztonozd a konverzidkat minden
eszkozon és csatornan

U Egyszerisitsd le a Iépéseket
U Feltételezz igényeket
O Legyeél villamgyors

O Mérj a minden eszk6zon
L Mérj minden csatornan
1 Ne gondolkod; silékban

Keresd az 6sszefliggest
az adatok kozott!



Travel Goes Digital - Hungarian travel report
2017

Idépont: Majus 05.(péntek) 09:00 - 13:00

Helyszin: Google Ground, Budapest
Nagytemplom utca 30.

B&vebb informacio: [Link]
A részvétel ingyenes, de regisztraciohoz
kotott!

grundesemeny2016@gmail.com



