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Mirol lesz szo?

Makroszemilélet - turisztikai keresesi
trendek
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Mikroszemlélet - a felhasznald szintjén mit

tukroznek (szerintlink) a keresések?



Mirol lesz szo?

Makroszemilélet - turisztikai keresesi
trendek



Az iparagi elemzéshez a Google belsd adatait
hasznaltuk fel, melyek:
e aggergalt, anonim keresési adatok;
e nyelvtdl fuggetlenek;
e Indexalt volumenek (tehat nem a tényleges
keresések szamat mutatjak meg);
e Ket f6 vizsgalt idészak: 2018-2022, ill. 2022
elsd négy honapja;
e Kategoriak: a turizmus, szallas, legikdzlekedés.

o A turizmus kategoriaba beletartozik peldaul: legikdzlekedes,
szallas, latnivalok, last minute

o A szallas kategoriaba beletartozik peldaul: hotelek, apartmanok,
panziok

e Keresésiiranyultsag: hazai, kiutazas, beutazas.




Sajat hipotezis: a helyreallitasi periodus vegehez
kozelitunk?
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Forras: Janossy Ferenc [1966]: A gazdasagi fejlédés trendvonala és a helyreallitasi peridodusok, Kdzgazdasagi és Jogi
Google . X | Confidential + Proprietary
Konyvkiado, Budapest



A keresesi volumen alakulasa

Turizmus kategoria, Magyarorszagrol tortend keresések, barmely orszagba
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Covid el6tti 2021 juniusatol
25 szinthez képest Covid el6tti szint.
+13-16% és
gyorsul.
0
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= 2018 = 2019 == 2020 == 2021 = 2022

Keresési kifejezés mintak:
“hajduszoboszlo luxus vendéghaz’
“velencei utazas busszal”

Google Forras: A Google belsé adatai, Magyarorszag, 2018. januar - 2022. aprilis, Turizmus kategoria. YOY = Year over year

Confidential + Proprietary



A keresesi novekedes uteme

Turizmus kategoria, Magyarorszagrol tortend keresések, barmely orszagba
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2022 januar ota
37-48% YoY.
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i T 2021 szeptembertdl a
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fokozatosan gyorsul.
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Google Forras: A Google belsé adatai, Magyarorszag, 2018. januar - 2022. aprilis, Turizmus kategoria. YoY = Year over year Confidential + Proprietary



Keresesek iranyultsaga: hazai vs kiutazas vs

Magyar szallashelyekre és étkezésre torténd keresések

Szazalékos valtozas:
2022. marcius-aprilis vs
januar-februar
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= Domestic Inbound == Outbound

Google Forras: A Google belsé adatai, Magyarorszag, 2018. januar - 2022. aprilis, Szallas és étkezés kategoria, YOY - year over year confidential + Proprietary



Keresesek iranyultsaga: kiutazas vs

Legikozlekedeésre torténd keresések

Szazalékos valtozas:
2022. marcius-aprilis vs
januar-februar

G19%>

-3%

1/9 1/23 2/6 2/20 3/6 3/20 4/3 4n7

== [nbound == Outbound

Google Forras: A Google belsé adatai, Magyarorszag, 2018. januar - 2022. aprilis, Légikdzlekedés alkategoria, YOY - year over year confidential + Proprietary



Magyarorszagon keresett magyar varosok szallascelbol -
a legnagyobb vesztesek és nyertesek

2022. marcius-aprilis vs 2022. januar-februar ~ 2022. marcius-aprilis vs 2021. marcius-aprilis

Egerszalok 120%
Visegrad 197%
Sarvar 202%
Balatonfiired 269%
Gyula 190%
Zalakaros 165%
Hajduszoboszlé 186%
Miskolc 130%
Héviz 171%
Eger -1% 194%
Debrecen 159%
Siéfok 108%
Nyiregyhaza 176%
Szeged 205% 2022. marcius-aprilis vs 2022.
Sopron 198% januar-februar
Gyér 127%
Pécs 174%
Budapest 220%
Tata 148%

Keszthely 2022. marcius-aprilis vs 2021. marcius-aprilis
-50% -25% 0% 25% 50%

Google Forras: A Google bels6 adatai, szallas és etkezes kategoria, 2022. marcius-aprilis vs 2022. januar-februar, ill. YoY.
Magyarorszagrol Magyarorszagra iranyuld keresések.
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destinationinsights.withgoogle.com

Destination Insights with Google

Monitoring Travel Trends

Where people are going matters now more than ever—and so does making informed
decisions. Use the drop-downs below to get started on reviewing recent travel search

data* and comparing trends.



http://destinationinsights.withgoogle.com

|d6sav (min
1hét), 2020

Kiindulasi Belfoldi /

orsza Celorszag nemzetkozi
9 elejetdl
FILTER BY: Origin country @ Destination country @ Triptype @ Demand category @ Daterange @
Hungary v Hungary v Domestic v Accommodation v 01/01/2022 05/09/2022

Kategoria:
Szallas,
Légikdzlekedés

Origin location (@ Destination location @
All locations v All'locations v m

Célmegye

[&

—— Thisyear -=----- Lastyear &

Kiindulasi
megye

TRAVEL DEMAND OVER TIM

100

80

60

40

0y | | I |
01/01/2022 02/01/2022 03/01/2022 04/01/2022 05/01/2022



Mirol lesz szo?

Mikroszemlélet - a felhasznald szintjén mit
tukroznek (szerintink) a keresések?



2022 eddig: a kettos, felfokozott érzelmek éve

e Azév eleje 6ta tobb ezer nagyot novo keresést
elemeztunk

e Eurdpaszerte.
Ezek szerint 2022-ben eddig ket hangulat keveredik:
az optimizmus és a bizonytalansag.

e Egyrészt az ukrajnai haboruval, a személyes

pénzugyeinkkel és az kel kapcsolatos
aggodalmak nagy valtozasokhoz vezetett az egész
regioban.

e Ugyanakkor sok ember késznek érzi magat arra, hogy
szocializalédjon és

Forras: Gooagle Search trends 2022: Searches are driven by heightened emotions, 2022. marcius



https://www.thinkwithgoogle.com/intl/en-cee/consumer-insights/consumer-trends/emotional-searches/

1240% +1,400% +360*

YOY increase in search interest YQY increase in search interest YQY increase in search interest

for for “dream lagoon” for “nyaralas all inclusive”
(“where to eat”) in Italy in Czechia (“all inclusive vacation”)
in Hungary

+2,000” REYVAOLY +650% a7 lok

YOY increase search interest
i{s1d “varosligeti mujegpalya”
(“city park ice rink”)
in Hungary

YQY increase in search interest

“kocia kawiarnia” for ERSEYEGAN in Czechia “orvos budapest”

Forras: Google Trends 2022. jan. 1. - 2022. marc. 11. vs 2021. jan. 1. - 2021. marc. 11., a fenti keresGszavakra.
Google Search trends 2022: Searches are driven by heightened emotions. 2022. marcius



https://www.thinkwithgoogle.com/intl/en-cee/consumer-insights/consumer-trends/emotional-searches/

2022 eddig:
tukreben

e Aktivan tervezunk, térképezzuk a lehetdségeinket.
A kisebb leptéku és/vagy hazai utazasok elmult 2 évben
tapasztalt dominancidja gyengul, idén “nagyot akarunk
alkotni”.
Auto/vonat/repuld, tenger és hegyek.

e Olyan utazasok felé fordulunk, ahol teljesen
gondoskodnak rélunk: utazasi csomagok, all inclusive

e A penzugyi es régios bizonytalansag miatt

o nem biztos, hogy a keresésekben megfogalmazott igényt valdra is tudjuk valtani,

o  vagy haigen, akkor csak last minute. PI. DE “last minute urlaub” 11x.

Forras: Mapping out travel: We're planning our trips, 2022. marcius
Google Trends 2022. jan. 1. - 2022. marc. 11. vs 2021. jan. 1. - 2021. marc. 11., a fenti keresGszavakra.

a keresesek



https://trends.google.com/trends/explore?date=2022-01-01%202022-03-11,2021-01-01%202021-03-11&geo=DE,DE&q=last%20minute%20urlaub,last%20minute%20urlaub
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/en-cee/consumer-insights/consumer-trends/emotional-searches/

Ajanlott Google eszkozok
Real-time kdvessuk a trendeket és épitsuk be a dontéseinkbe.

Travel iparagon kivili indikatorok (éttermek, konditermek, mozik,
retail stb.).
e aGoogle K6zo6sségi mobilitasi riportok
o aggregalt, anonimizalt, nyilvanosan elérheté statisztikak.
o Alegfrissebb Magyarorszagra, megyékre is lebontva itt.
o Hetente frissul.
e Google Trends

A travel iparagon bellili keresési trendek
e Destination insights with Google
e Google Trends
e Google Ads fidk: statisztikak oldal



https://www.google.com/covid19/mobility/
https://www.gstatic.com/covid19/mobility/2022-05-13_HU_Mobility_Report_en.pdf
https://trends.google.com/trends/?geo=hu
https://destinationinsights.withgoogle.com/
https://trends.google.com/trends/?geo=hu
https://support.google.com/google-ads/answer/10256472?hl=hu

Google

Kdszonom a
figyelmet!




