
1 

http://images.google.de/imgres?imgurl=http://bp1.blogger.com/_UsfeaMC4IE8/R05uzi-z99I/AAAAAAAADpM/M5COy0KoqC0/s320/ZUJI+Logo+w+Tagline.jpg&imgrefurl=http://www.webwednesday.hk/2007_11_01_archive.html&h=188&w=320&sz=10&hl=de&start=1&usg=__hpvia1mDYIapnhfg8CXE9DOqYTM=&tbnid=cuRBJfVb3FwbxM:&tbnh=69&tbnw=118&prev=/images?q=zuji+logo&gbv=2&hl=de&sa=G


Tartalom 

1. Miért fontos az online jelenlét? 

2. Hogyan válhatunk online foglalhatóvá? 

3. OTA-kal (Online Travel Agency) való együttműködés előnyei 

4. Szállodai promóciók és speciális ajánlatok 

5. Kérdések 

2 



Miért fontos az online jelenlét? 

3 



Miért fontos az online jelenlét? 

4 

2,5 5 8,9
13,9

20,8
30,2

39,7
49,4

58,4
69,9

227 223 221
215

220

235
247

254
260

266

0

50

100

150

200

250

300
20

00

20
01

20
02

20
03

20
04

20
05

20
06

20
07

20
08

20
09

Online forgalom Teljes forgalom

*sourced from Centre for Regional and Tourism Research (Carl H. Marcussen) 

Az európai utazási piac forgalma 2000-2009. között - online forgalommal 

(billió EUR) 
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Miért fontos az online jelenlét? 
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 Hogy válhatunk online foglalhatóvá? 

Saját weboldalon 

keresztül 

Közvetítő partneren 

keresztül 

(pl.: OTA – Online Travel Agency) 

B 2 C 

B 2 B B 2 C 



 Globális lefedettség, lokális piacokra fókuszáló aloldalak, nyelvi 

mutációk (havi több tízmilliós látogatottság) 

 Agresszív online marketing, elsősorban SEM (Search Engine 

Marketing) -  SEA (Search Engine Advertising) és SEO (search 

engine optimization) 

 Globális partnerkapcsolatok (affiliate és private label  hálózat) 

 Metasearch oldalakkal való együttműködés 

 Speciális értékesítési  lehetőségek 

  PDA eszközökre (iPhone, Blackberry, okos telefonok stb.) 

fejlesztett alkalmazások 

 Közösségi és megosztó oldalakon való aktív megjelenés 

 Globális promóciók  
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 OTA-kal való együttműködés előnyei 

Az együttműködés előnyei az OTA-k erősségeiben rejlenek. 
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Agresszív online marketing 
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Globális partnerkapcsolatok 
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Globális partnerkapcsolatok 
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Metasearch oldalakkal való 

 együttműködés 
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Metasearch oldalakkal való 

 együttműködés 
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 Speciális értékesítési lehetőségek 
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Dynamic packaging - valós időben történő „szállás + repülő” csomag képezés 



 Speciális értékesítési lehetőségek 
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Dynamic packaging - valós időben történő „szállás + repülő” csomag képezés 



PDA eszközökre fejlesztett alkalmazások 
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„A Google szerint az online szállodai 

keresések mintegy 19%-a mobil 

eszközökön keresztül történik.” 

eMarketer, 2011 



PDA eszközökre fejlesztett alkalmazások 
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Közösségi és megosztó oldalakon 

való aktív megjelenés 
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Közösségi és megosztó oldalakon 

való aktív megjelenés 
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 Globális promóciók 
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 OTA-kal való együttműködés előnyei 

http://www.google.hu/aclk?sa=l&ai=CJQNYL9LITqbJOoSU8AOQu7DWC9uhpq4Cq4uc8zX53ZTJLAgAEAEgk6z7BVC_7ZyR-P____8BYN0CoAHlpMDOA8gBAaoEIU_Qzmc0o-y8gPs334U77c2o4rEUWwdBP3ux48xFhVwPiKAGGg&sig=AOD64_1DLTjxPgcT73nfE1aOUG0s7z2jQA&ved=0CAUQoxI&adurl=http://www.agoda.com/partners/tracking.aspx?type=1&site_id=1410012&url=http://www.agoda.com&tag=e208a3e3-e75c-460c-93e9-3684fe7df6d0
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Szállodai promóciók és speciális ajánlatok 



Kérdések 
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Köszönöm a figyelmet! 

 

 

 

Tornyossy András, destination manager 

andras.tornyossy@lastminute.de  
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