Tozsa Istvan
Zatori Anita




»A hungarikumokkal kapcsolatos ismeretek elsajatitasa kiilonosen az euro-
pai unios csatlakozasunkat kovetoen Kkeriilt a felsooktatas fokuszaba, a téma
az agrar- és a gazdasagtudomanyi képzési teriileten egyarant kiemelkedo
fontossagu. Tekintettel arra, hogy a kormanyzat a torvény erejénél fogva
igyekszik a hungarikumnak nyilvanitott nemzeti értékeinket megorizni és a
nemzetkozi szintéren is kozkinccsé tenni, ezért egy ezzel a témaval sokolda-
luan foglalkozo tankonyvnek feltétleniil helye van a foiskolai, egyetemi
jegyzetboltok kinalataban. A munka jelentosen tulmutat a tradicionalis
hungarikumokon, a magyar orokség teljességét targyalja, a magyarsaghoz
kotodo — egy leendd diplomas szamara — atfogo és elengedhetetlen mivelt-
ségképet kinal.”

Michalko Gabor

»A konyv egyrészt nélkiillozhetetlen a kozgazdaszképzésben (a turizmus-
vendéglatas szakokon egyszeriien elengedhetetlen), masrészt az altalanos
miiveltséghez is hozzatartozik sziikkebb hazank értékeinek ismerete, a nem-
zeti identitastudatrol nem is beszélve. Az egy teriileten él6knél akar elismeri
valaki, akar nem, sziikségszeriuen kialakul az osszetartozas tudata, de leg-
alabbis az ,,élohely” értékeinek megismerési igénye. A konyv atfogo képet
ad a hungarikumokhoz kapcsolodo legfontosabb kérdésekrol és jo eligazi-
tast nyujt a hungarikumok gyakorlati ,,hasznositasaval” kapcsolatos felada-
tokhoz is. A konyv nemcsak az ismeretszerzést segiti, de a telepiilésfejlesztés
és a turizmus mindennapi gyakorlataban is hasznos lehet. Nem vitas példa-
ul, hogy a telepiilésmarketing ismerete barmelyik polgarmesternek és on-
kormanyzati testiiletnek is jol jon. Hianypotlo konyvrol van sz, amely szé-
les olvasotaborhoz szolhat.”

Kulcsar Dezso
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Sir a nota, magyar nota,
Muzsikdlnak este ota
Messze, messze, idegenben,
Mesebeli tiindérkertben
Egy parisi fogadoba'
Fogadoba'!

Mennyi érzés, mennyi banat,
Szive van tan a notanak,
Oly szomorun sirdogdlja;

Miben all a mulatsaga
Kondoroson a bojtarnak,
A bojtarnak.

A teremnek minden langja,
Mintha pasztortiizzé valna
Csak itt lent a cifra lanyok,
Feényes urak, asszonysdagok
Nem figyelnek a notara,
A notara!

Nevetgélnek, beszélgetnek,
De ok arrol nem tehetnek.
Tudja a jo Mindenhato,
Mi is azon sirni valo:
Hogy a ménes ott delelget,
Valahol egy csarda mellett,
Csarda mellett!

Szabolcska Mihaly (1861-1930): A Grand Caféban
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1.
A hungarikum meghatarozasa

A hungarikumok csak Magyarorszagra jellemzo, kiilonleges, egyedi mino-
ségii magyar termékek, vagy csak Magyarorszagon megtalalhato, egyediil-
allo természeti, vagy kulturalis értékek. A hétkdznapi értelemben vett
hungarikumok 4ltalaban olyan magyar eldallitdst élelmiszeripari és egyéb ter-
mékek, melyek kiilonlegesek, kivalo mindségiiek, hiresek ¢€s kifejezetten Ma-
gyarorszaghoz kapcsolddnak.

A hungarikum olyan jellegzetes, csak Magyarorszagra jellemz6 dolog, amelyrdl
a magyarok ismertek a vildgban, igy az orszag- és nemzetkép (imazs) kialakula-
séban ¢s kialakitdsaban meghataroz6 szereppel rendelkeznek.

A hungarikumok ko6zé tartozhat magyar nemzetiségli tudos eredménye, szaba-
dalma, vagy magyar miivész alkotdsa. Hungarikum a magyar termék. A csak
Magyarorszagon megtaldlhato, 6shonos, vagy itt nemesitett allat- és novényfaj.
Az orszagosan ismert, magyar népmiivészeti, képzOdmiivészeti alkotés, a kiilon-
leges épitészeti alkotas, emlék, zene, nyelv €s a magyar irodalom. Idetartoznak a
kulturdlis tradiciondlis értékek, népi emlékek, valamint a csak Magyarorszagra
jellemz6 természeti értékek kore.

A hungarikum nem csak magyar jellegzetesség; a legtobb nemzet gytijti az 6n-
azonossagat igazold dolgokat, amelyeket patriotikumként tartanak nyilvan. En-
nek megfeleléen az egyes népek, orszdgok tekintetében beszélhetiink példaul
polonikumroél, germanikumrol, italikumrol, frankofonikumol, anglikumrol.

Magyarorszagon a hungarikumokat eddig hivatalosan nem listdztdk, nem szaba-
lyozték, ezért két megkozelités alapjan lehet hungarikumnak tekinteni valamit.
Az egyik, hogy az idegenek mit gondolnak magyarnak, illetve a magyarok mit
gondolnak a sajatjuknak, a rajuk jellemzd kizardlagosan magyar vonatkozasu
terméknek, jelenségnek, eredménynek. Tovadbbd vannak vilagszerte kdzismert
,hungarikumok,” amikkel kvazi azonositjak a magyarokat, ilyen példaul a kétes
értékli Tschikosch, Gulasch vagy a Tschardashc.

Ezen a helyen meg kell jegyezni, hogy a Hungarian, hongrois, Ungarisch,
ungherese, hungaro szavak sajnos a nyugat-europai civilizaciokban a kora ko-
zépkori hun tamadasok miatt olyan pejorativ jelentéstartalmat kaptak, mint a
magyar nyelvben a , kutyafejli tatar” sz6. A nyugat-europai tarsadalmi tudatban
nem a ,,vandal”, hanem a ,,hun” pusztitds a megszokott kifejezés. Az Arpéd-hézi
kiralyok kronikasainak a magyar honfoglalast egyfajta hazatérésként igazold
politikai igyekezete a hun-magyar rokonsadg — és 6rokség — hangsulyozéasaval



ezért tobb kart okozott, mint hasznot. Tudni illik, hamarabb megbocsatanak a
magyaroknak a honfoglalas el6tt a Karpat-medencében €16 szlav és egyéb népek
leigazasat, mint a Romai birodalmat szétz(zé hun hadjaratok nyugat-eurdpai
pusztitasat. A kdzépkori politikai Onigazolas igyekezete miatt a magyarok viszik
el a hun ,,balhét” Europaban. Ehhez, ha soha semmi mést nem csindltunk volna,
a hun szobodl szdrmaztatott neviink 6nmagaban is elegendd unszimpatiara adott
okot. Egyediil a torténelem sordn a magyarokkal egyiitt ¢Ini kényszeriilt szlova-
kok, szerbek, horvatok nevezik nevén a magyart (madarsko, madarska,
madarski), de mar a romanokndl is a negativ hangzasu ungur hasznalatos. Az
amerikaiak példaul a barbarnak tartott ellenséget kovetkezetesen hunnak neve-
zik, igy a fliggetlenségi haboriban a kegyetlenkedd angol katonak neve: ,, Bri-
tish and the Hun.” A vildghaborikban pedig a németeket nevezték hunnak:
,,Johnny show the Hun you're a son of a gun” az Over There cimili hazafias dal-
ban. El lehet képzelni azt a képet, ami egy amerikai tudatdban megjelenik a
Hungary sz6t hallvan. Olyasmi lehet, mint a mi fiiliinknek a Vandalia, vagy
Barbaria, esetleg Tatarorszag. Amikor példaul az Eurdpai Unid kotelességsze-
gési eljarast indit a magyarok ellen, az is ,,benne van a pakliban,” mintha nekiink
kellene hasonlo elmarasztald eljarast inditani mondjuk az Orosz Foderacioban a
Tatar Koztarsasag ellen. Nagyon becsiiljiik meg a lengyeleket, akik a torténelem
soran — egyediil a nemzetek koziil — barataikkd fogadtak. Ettdl fliggetleniil, mi
magyarok a Hungaria szoban semmi kivetnivalot nem taldlunk, biiszkén hasz-
naljuk; a torténelmileg ingatag hun-magyar rokonsagot vallaljuk, mert Attildban
nem a Batu kan-szerli kegyetlen hoditot, hanem — teljes joggal — a nagyszeri
uralkodot latjuk. gy tehat, ami magyar, az legyen hungarikum.

A hun-magyar relacio kapcsan szot kell még ejteni az etnosztereotipiakrol,
minthogy a mi nyugat-eurdpai ,.hun” azonositasunk is az. Forgics Tamas, a
Szegedi Egyetem Nyelvi és Irodalmi Intézetének vezetdje szerint ,,a sztereotipi-
ak egy adott kultarkor altal elére gyartott koncepciokat, elditéleteket fejeznek ki,
amelyeket az egyének atvesznek, €s amelyek segitségével latjak, értelmezik a
vilagot. Szlikebb értelemben egymaéssal interakcidoban 1évd kiilonbozé eredetii
embercsoportok feltlind és tipikus vondsainak szoveges vagy képi kifejezését
értik e fogalom alatt. A sztereotipidk erdsitik a csoportok Gsszetartasat €s a cso-
porttal val6 azonosulést.”

“Sztereotip megallapitasok nemcsak népcsoportok tagjairdl alkothatok, gondol-
junk csak a szoke nékkel kapcsolatos szdmtalan élcre, az anyos- vagy renddrvic-
cekre. A csehiil all, ciganykodik, ciganyutra megy, skot, angolosan tavozik, tot-
dgast all kifejezések szempontjabol azonban csak az ugynevezett
etnosztereotipidk érdekesek szamunkra. Ezeken beliil jelent6s kiilonbség van un.
autd- ¢és heterosztereotipidk kozott, azaz a sajat csoportunkra és a mas csopor-
tokra vonatkozé sztereotip nézetek kozott. Ez utdbbiak sok tekintetben kényes
kifejezések, hiszen népcsoportok érzékenységét sérthetik.”
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Ismert, hogy példaul a francidk ,,bohémek™ (a sz6 eredetileg cseh vandorciganyt
jelent), a németek ,,precizek,” az angolok ,hidegvériiek,” a spanyolok meg
egyenesen ,,0rliltek.” Franciaorszagrél a sajt, a bor, a divat, az Eiffel-torony, ¢€s
ndk jutnak esziinkbe. A németekrdl a precizitas, a katonas rend, a fegyelem, a
bajor sor, a Mercédesz, mig a skotokrdl a fosvénység, a whisky, a skot-szoknya,
a duda, az esd és a kod sztereotipidk jelennek meg tudatunkban, ahogy Szicilia-
6] a maffia, Oroszorszagrol a kaviar és a vodka, és igy tovabb.

Ami minket illet, a magyarokat kevésbé ismerik kiilfoldon. Europaban allitdlag
miénk a szép lanyok kétes dicsOsége (merthogy ez a szépség nem a Miss Euro-
pa, vagy Miss World szépségversenyeken, hanem a pornéiparban kamatozik).
Emellett az 1970-es évek hazai idegenforgalmdban a hamis pusztai romantika-
nak kdszonhetden valdban a bogracsgulyas és a csikdsok, valamint az izletes,
olcs0 — am egészségteleniil zsiros — ételek foldje lettlink. Ehhez jon még a ,,ma-
gyaros” vendégszeretet. A palinka — mint hungarikum — orszagat még indokol-
ja is az egy fOre esé rovidital fogyasztasunk vilagelsdsége, s még szerencse,
hogy az ongyilkossagok, vagy a rakos megbetegedések szamaban elért elsdsé-
giink kevesebb reklamot kapott. Az 1950-es évek labdartgasdban a legendas
Aranycsapat, azon beliil is Puskds Ocsi igen erds és igen pozitiv
etnosztereotipidt jelentett nekiink, amelyet az utobbi 4 ¢évtized alatti futballvéalo-
gatottjaink csak lassan tudtak a vilaggal feledtetni. A toretlen kardvivo és vizi-
labda magyar sporttehetség — lévén a futballnal kevésbé népszerii — mar nem
tudott orszag ,,markanévveé” valni. Természeti kincseink koziil a széldtermesztés
¢s a mindségi bor kevésbé, a hévizek ¢és az arra épithetd wellness- €s gyogy-
turizmus egyre jobban jarul hozzé ismertségiinkhoz.

A hungarikumok lajstromba vétele, ismerete azonban nem elsOsorban az
etnosztereotipiaként rélunk kiilfldon kialakult kép javitdsa érdekében fontos,
hanem a nemzeti azonossagtudatunk erdsitése, a Muhi és Mohdcs 6ta hidnyz6
politikai Gsszetartas kialakuldsa miatt lenne fontos!' Természetesen a turizmus-
szervez€s is tudatosabban profitalhat az igy Osszegylijthet6 nemzeti ,,értéktar-
bol.”

Arrdl, hogy miket sorolhatunk a hungarikumok korébe, 2012-ig nem sziiletett
szabdlyozas, bar a ,,hungarikumok™ védelmére a 77/2008. (V1. 13.) Orszaggyii-
lési hatarozat mar kisérletet tesz. A szabalyozas alapjan a hungarikumok ,,meg-
Orzendd, egyediilalldo nemzeti értéket képviselnek €s a mindenkori magyar
kormany kétévente ad tajékoztatast az Orszaggyiilésnek a helyzetiikrdl.”

' Ha van Isten, ne kbnyériilién rajta: veréshez szokott fajta. Cigany-népek langy szivii sihederje, verje csak, verje,
verje. ... Ne legyen egy félpercnyi békességiink, mert akkor véglink, végiink. (Ady Endre: Nekiink Mohacs kell)
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A hungarikumok hivatalos kijeldlésére is sziilettek 2012 eldtt 1épések, melyek
értelmében dtmeneti nemzeti oltalommal rendelkezik tizenegy élelmiszer és a
Hagyomanyok — {zek - Régiok program keretében 309 termék keriilt be a Ma-
gyarorszag hagyomanyos ¢és tdjjellegli mezdgazdasagi termékei kozé. Ezen tul
2000-ben megalakult a Hungaricum Klub.

A Hungaricum Klubot négy vallalat alapitotta. A klub alapitdinak szadndéka
szerint csak olyan terméket vesznek fel tagjaik koz€, ami jellegzetesen magyar,
nemzetkozileg ismert, keresett, és tudjak is rola, hogy honnan szarmazik. Az
eredeti termékek kore 2003-ban bdviilt eldszor a halasi csipkével, majd 2006-
ban Peté Andréas konduktiv nevelési rendszerével. A klub tagjai és termékeik:

Herendi Porcelanmanufaktura Rt (alapit6 tag): Herendi porcelan
Kiskunhalasi Halasi Csipke Alapitvany: Halasi csipke

Petd Intézet: Petd-mddszerek

Pick Szeged Rt (alapito tag): Pick szalami

Tokaj Kereskedéhdz Rt (alapito tag): Tokaji asz

Zwack Unikum Rt (alapit6 tag): Unicum

S e

Nemzetkozi kitekintésben természetesen nem létezik, olyan jogi kategoria, hogy
hungarikum, de az Eurdpai Unidban léteznek olyan termékek, amelyek tn. fold-
rajzi eredetvédelmet kapnak. Ez azt jelenti, hogy az igy mindsitett termék vé-
delmet élvez az elnevezés hasznalataval vald visszaélések ellen. Az ilyen termé-
kek cimkéjén fel kell tiintetni, hogy ,,oltalom alatt 4116 eredet-megjellés.” Ma-
gyar termékek foldrajzi eredetvédettsége az Eurdpai Unidban:

1. szegedi paprika (red pepper of Szeged)

2. Pick szegedi téliszalami (Pick salami of Szeged)

3. Herz budapesti téliszalami (Herz salami of Budapest)

4. (békés)csabai kolbasz (sausage of Csaba)

5. gyulai kolbasz (sausage of Gyula)

6. hajdasagi torma (horse reddish of the Hajdusag)
7. makoi (voros)hagyma (onion of Mako)
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2,
A hungarikum torvény

A 2012-ben elfogadott torvény alulrol felfelé épitkezd rendszert vezet be, amely
a nemzeti értékek hazai és nemzetkozi felkutatdsa és szdmbavétele nyoman
megalkotja a nemzeti értéktarat. Ennek csiicsan a hungarikumok szerepelnek,
egyedi, kiilonleges, a magyarsagra leginkdbb jellemz6 szellemi €s targyi produk-
tumokként, vagy adottsagként. A nemzeti értékeket szintén piramisszerlien gytij-
tik 0ssze, a helyi kozosségek kis korein at a legszélesebb meritésig.

A telepiilési onkormanyzatok létrehozzak helyi értéktarukat, amelyeket a me-
gyei szintre tovabbitjak. Ha ez nincs, akkor egyenesen a hungarikum bizottsag-
hoz kiildik a helyi értéktarak javaslatait, ahova a minisztériumok agazati értékta-
rainak listaja is keriil. A hungarikum bizottsag tizenharom tagbo6l all6, fliggetlen
testiiletét neves szakértok alkotjak, a tudomany ¢€s kultura kiilonb6z6 teriiletei-
r6l. A bizottsag segitségére lesznek a hungarikum szakbizottsagok.

A szabalyozasban fontos feladat a magyar nemzeti értékek és hungarikumok
azonositasa, s a hungarikumnak mindsitett termékek €s szolgaltatasok oltalma a
tanusito védjegy megjelolésével. A védjegy a mezdgazdasagi, gasztrondmiai €s
népmiivészeti termékek kiemelt védelmét, piaci értékesitését €s megbecsiiltségét
is hivatott szolgalni.

Az Orszaggylilés megallapitotta, hogy a magyar nemzeti értékek (a tovabbiak-
ban: nemzeti értékek), és azokon beliil a hungarikumok megdérzendd ¢s egye-
diilallo értékek. A nemzeti Osszetartozas, az egység €s a nemzeti tudat erdsitése
érdekében nemzetiink értékeit 6ssze kell gylijteni, dokumentalni, a dokumenta-
ciot pedig a kutathatosdg szabdlyai szerint meg kell 6rizni. Az értékeket fenn-
tartani és védelmezni kell. A magyar nemzeti 6rokséget, a magyar kultara év-
ezredes értékeit, a magyarsag szellemi €s anyagi alkotasait, a Karpat-medence
ember alkotta és természet adta értékeit atfogd értéktarban kell 6sszesiteni.

A nemzeti értékeink védelme hozzajarul az 0 nemzedékek nemzeti azonossag-
tudatanak kialakuldsdhoz és megszilarditasahoz. Nemzeti értékeink széles korl
hazai és kiilfoldi bemutatdsa, megismertetése, a szellemi, kulturalis, gazdasagi
teljesitményiink, természeti €s ¢épitett értékeink elismertetése, valamint az
orszagmarka erdsitése egyarant kiemelkedd jelentéségii.

Az Orszaggyllés kinyilvanitotta, hogy ezen értékeket az egyetemes értékek ré-
szének tekinti, amely értékek a magyarsag multjanak, jelenének és jovojének
dinamikusan fejl6dd tdrhaza. A magyar torténelem soran egyiittélésiinknek ko-
szOnhetden a magyar kultra részévé valtak a nemzeti és etnikai kisebbségek,
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valamint az egyes torténelmi vallasi kincseink, mint k6zosségek sajat értékei is,
amelyek értékenként ugyancsak a magyar és Magyarorszaghoz kothetd nemzeti
értekek tarhazat gazdagitjak.

Az Orszaggytilés mindezek érdekében alkotta meg a Hungarikumokrél szolo
torveényt.

Az 1. részben, az altalanos rendelkezések bevezetdjeként szerepelnek az értel-
mez0 rendelkezések.

Magyar Ertéktdr: a telepiilési, a tajegységi, a megyei és az agazati értéktarakat,
valamint a hataron tuli magyar kozosségek értéktarait 6sszesitd gytijtemény.
Agazati értéktdr: az egyes agazatokért felelés miniszterek altal azonositott nem-
zeti értékek adatainak gyiijteménye.

Megyei értéktar: a megye teriiletén fellelhetd nemzeti értékek adatait tartalmazé
gylijtemény.

Tajegységi értéktar: tobb teleplilési Onkormanyzat teriiletén fellelheté nemzeti
értekek adatait tartalmazé gytijtemény.

Telepiilési ertektar: a telepiilési onkormanyzat teriiletén fellelhetd nemzeti érté-
kek adatait tartalmazé gytijtemény.

Hatdron tuli magyar kozosségek értéktara: az orszaghataron tal €16 magyar
kozosségek altal nyilvantartott és gondozott nemzeti értékek gyiijteménye.
Hungarikum: gyUjtéfogalom. Olyan kiemelésre mélto értéket jelol, amely a tor-
ténelmi, vagy a mai Magyarorszagra jellemzo tulajdonsdagaval, egyediségevel,
kiilonlegességével és minoségevel a magyarsag csucsteljesitménye. Ezeket bel-
foldon és kiilfoldon egyarant a magyar kultura és tudomany eredménykent tart-
jak szdmon. Ezek lehetnek védett természeti értékek, vagy olyan termékek, szol-
galtatasok, emlékek, miialkotdsok, amelyeket e torvény végrehajtasara kiadott
jogszabalyban meghatarozottak szerint végzett egyedi értékelés eredményeként
a Hungarikum Bizottsag (a tovabbiakban: HB) hungarikummd mindsit, vagy
amelyek e torvény erejénél fogva hungarikumnak mindsiilnek.

Hungarikumok Gyiijteménye: a nemzeti ¢értekek korébdl a HB 4ltal
hungarikumma nyilvanitott, valamint e térvény erejénél fogva hungarikumnak
mindsitett nemzeti értékek gyljteménye.

Kozosségi oltalom alatt dllo nemzeti érték: az 510/2006/EK tanécsi rendelet
alapjan oltalom alatt allo, eredet megjeldléssel, vagy oltalom alatt allo f6ldrajzi
jelzéssel rendelkezdé mezdgazdasagi termékek, vagy élelmiszerek. Tovabba a
110/2008/EK eurdpai parlamenti €s tanicsi rendelet alapjan oltalom alatt 4116
foldrajzi arujelzdvel rendelkezd szeszes italok, valamint az 1234/2007/EK tana-
csi rendelet alapjan oltalom alatt 4ll6 eredet megjeldléssel, vagy oltalom alatt
allo foldrajzi jelzéssel rendelkezd borok és boraszati termékek, tovabba az
509/2006/EK tanacsi rendelet alapjan hagyoményos kiilonleges terméknek mi-
ndsiild mezdgazdasagi termékek €s élelmiszerek.
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Nemzeti érték: az a sajatosan magyar alkoto tevékenységhez, termelési kulttra-
hoz, tudashoz, hagyomanyokhoz, tajhoz és €l6vilaghoz kapcsolddd, nemzetiink
torténelme, valamint a kozelmult soran felhalmozott és megdrzott egyedi és kii-
lonleges érték, amely hazai szempontbdl meghatarozo jelentdségli, igy nemze-
tiink — de legaldbb egy meghatarozott tajegység lakossaga — a magyarsagra jel-
lemzOnek és kozismertnek fogad el. Ezek olyan dolgok, amelyek jelentésen
oregbitik hirneviinket, novelhetik megbecsiilésiinket az Eurdpai Uniodban és
szerte a vilagon. Hozzdjarulnak az 0j nemzedékek nemzeti hovatartozasanak,
magyarsagtudatanak kialakitdsahoz, megerdsitéséhez.

Nemzetkozi elismerésben részesitett nemzeti érték: azon nemzeti érték, mely az
Orszaggytilés altal ratifikalt, vagy Kormanyrendelettel kihirdetett nemzetkdzi
megallapodasok, vagy viszonossag alapjan nemzetkozi elismerésben részesiilt.
Tarsulas: tekintet nélkiil annak jogi formajara vagy Osszetételére, az ugyanazon
célért tevékenykedd természetes személyek, jogi személyek vagy jogi személyi-
séggel nem rendelkezd szervezetek tarsuldsa.

Valamely érték nemzeti értékké vagy hungarikummaé mindsitése nem é€rinti an-
nak egyéb jogszabalyok, kiilondsen a kulturalis 6rokség védelmérdl szolo 2001.
évi LXIV. torvény, a természet védelmérdl sz616 1996. évi LIII. torvény, vala-
mint a kozokiratokrol, a kozlevéltarakrol €s a maganlevéltari anyag védelmérdl
sz016 1995. évi LXVI. térvény alapjan fennalld védettségét.

E torvény hatilya nem érinti a muzedlis intézményekrdl, a nyilvanos konyvtari
ellatasrol és a kozmiivelddésrél szolo 1997. évi CXL. torvény altal
hungarikumnak mindsiild értékeket. E torvény alapjan a természetes személyek,
jogi személyek €s jogi személyiséggel nem rendelkezd tarsasagok nem lehetnek
sem nemzeti értékek, sem hungarikumok — természetesen ez nem érinti a neviik-
hoz kothetd tevékenységet, emléket, miialkotast, tudomanyos eredményt, sport-
teljesitményt.

A torvény II. része a nemzeti értékek azonositasat és rendszerezését szabalyoz-
za. A nemzeti értékek megdovando értékek, azok azonositasdban, rendszerezésé-
ben, adataik nyilvantartasba vételében és folyamatos frissitésében, gondozasa-
ban a telepiilési onkormdnyzatok, a megyei dnkormanyzatok, a hataskorrel ren-
delkezd allami szervek, és az altaluk felkért szakmai testiiletek, intézmények,
kutatohelyek, egyhazak, valamint a hataron tali természetes €s jogi személyek,
jogi személyiséggel nem rendelkezd szervezetek, kozosségek mitkodhetnek koz-
re.

Telepiilesi, valamint tajegységi értéktar.

A telepiilési onkormanyzat telepiilési értéktarat hozhat 1étre. Ennek sordn ki kell
alakitani egy Telepiilési Ertéktar Bizottsdgot, amely — az e torvény végrehajtasa-
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ra kiadott jogszabalyban meghatarozottak szerint — szervezi a telepiilésen fellel-
hetd nemzeti értékek azonositasat, 1étrehozza a telepiilésen fellelhetdé nemzeti
értékek adatait tartalmazd gytijteményt és megkiildi azt a megyei értéktarba. A
telepiilési 6nkormanyzat a telepiilési értékek azonositasaval, a telepiilési értéktar
létrehozataldval és annak gondozasdval, valamint adatainak a megyei értéktarba
torténd megkiildésével megbizhat a telepiilés teriiletén mitkodd, mar korabban is
nemzeti értékek azonositasat, gondozasat végzo allami, telepiilési onkormanyza-
ti, egyhdzi vagy tarsadalmi szervezet altal fenntartott intézményt, szervezetet
vagy azok szervezeti egységeit, vagy a telepiilésfejlesztésben tevékenykedd kiil-
s teriiletfejlesztési, vidékfejlesztési szervezetet.

Ugyanazon megye teriiletén 1év6 tobb szomszédos telepiilés dnkormanyzata ko-
z6s Telepiilési Ertéktar Bizottsagot is létrehozhat, amely elkésziti a tajegységi
értéktarat és az adatait megkiildi a megyei értéktarba. A Telepiilési Ertéktar Bi-
zottsag létrehozasarol vagy a feladat ellatasaval torténd megbizéasrdl az érintett
telepiilési Onkormanyzat a létrehozast, illetve a megbizast kdvetd 30 napon beliil
tajékoztatja a HB-t.

Megyei értéktar

A megyel onkormanyzat megyei értéktarat hozhat 1étre. Ennek sordn meg kell
alakitani a Megyei Ertéktar Bizottsagot, amely — az e torvény végrehajtasara ki-
adott jogszabalyban meghatarozottak szerint — szervezi a megye teriiletén azo-
nositott telepiilési €s tajegységi értéktarak adatainak Osszesitését, gondoskodik a
még nem azonositott, de a megye teriiletén fellelhetd nemzeti értékek azonosita-
sarol, 1étrehozza a megyei értéktarat és megkiildi azt a HB-nek.

Akarcsak a telepiilési szint esetében, a megyei dnkorméanyzat a megyei értékek
azonositasaval, a megyei értéktar 1étrehozatalaval és annak gondozasaval, vala-
mint adatainak a Magyar Ertéktarba torténd megkiildésével megbizhat a megye
teriiletén miikodd, mar kordbban is nemzeti értékek azonositasat, gondozasat
végzd allami, megyei Onkormanyzati, egyhdzi vagy tarsadalmi szervezet altal
fenntartott intézményt, szervezetet vagy azok szervezeti egységeit. A Megyei
Ertéktar Bizottsag 1étrehozasardl vagy a feladat ellatasaval torténé megbizasrol a
megyei Onkormanyzat a 1étrehozéast, megbizast kovetd 30 napon beliil tajékoztat-
ja a HB-t.

Az agazati értéktar

Az egyes dgazatokért felelds miniszterek szakagazatukban meghatdrozzak a fel-
adatkoriikbe tartozo, egyéb szabalyozas szerint 6nalloan nyilvantartott nemzeti
értékek korét. Az egyes dgazatokért felelds miniszterek az dgazati értéktar adata-
it tartalmaz¢ listat az e torvény végrehajtdsara vonatkozo jogszabalyban foglal-
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tak szerint megkiildik a HB részére. Amennyiben ezt kovetden 1j értékkel bovi-
tik az dgazati értéktarukat, azt minden év december 31-ig megkiildik a HB ré-
szére.

A Magyar Ertéktar

Amennyiben a telepiilési onkormanyzat Telepiilési Ertéktar Bizottsdgot és tele-
piilési vagy tajegységi értéktarat hozott 1étre, a Telepiilési Ertéktar Bizottsag az
értéktar adatait évente legalabb egyszer, de legkésébb minden év junius 30-ig
megkiildi a Megyei Ertéktar Bizottsagnak. Amennyiben az adott megye teriile-
tén nem mikodik Megyei Ertéktar Bizottsag, a Telepiilési Ertéktar Bizottsag a
listat kozvetleniil a HB-nek kiildi meg.

Amennyiben a megyei 6nkorméanyzat dontése szerint Megyei Ertéktar Bizottsag
jOn létre, Gigy az Osszesiti €s rendszerezi a telepiilési és tajegységi értéktarakat. A
megye teriiletén fellelhetd nemzeti értékek adatainak az dsszesitése soran a Me-
gyei Ertéktar Bizottsag gondoskodik arrél, hogy a tobb telepiilésrél beérkezett,
azonos nemzeti értékek egy nemzeti értékként keriiljenek nyilvantartasra; példa-
ul olyan objektum esetén, amely tobb telepiilés kozigazgatasi hataran is végig-
huzodik.

A megyei értéktarban elhelyezett nemzeti értékek adatait a Megyei Ertéktar Bi-
zottsagok évente legalabb egyszer, de legkésObb minden év december 31-ig
megkiildik a HB részére.

Nemzeti érték felvételét a telepiilési, tajegységi vagy megyei értéktarba, vala-
mint a Magyar Ertéktarba barki kezdeményezheti. A hataron tuli magyar kozos-
ségek a sajat gylijteményeik adatainak Magyar Ertéktarba torténd felvételét koz-
vetleniil a HB-nél kezdeményezhetik.

E torvény erejénél fogva a nemzeti értékek részét képezik és ezért a Magyar Er-
téktar elemei az egyes miniszterek altal osszeallitott agazati értéktarakban sze-
replé nemzeti értékek; a kozosségi oltalom alatt allo6 nemzeti értékek; a nemzet-
kozi elismerésben részesitett nemzeti értékek is.

A HB a Magyar Ertéktarban Gsszesiti és gondozza a telepiilési, a tajegységi, a
megyei €s az adgazati értéktarak adatait, a hataron tali értékek adatait, valamint
az e torvény erejénél fogva a Magyar Ertéktarba tartozé nemzeti értékek adatait.
A Magyar Ertéktar sszesitése soran a HB gondoskodik arrél, hogy a tobb hely-
161 beérkezett, azonos nemzeti ért€ék egy nemzeti értékként keriiljenek nyilvan-
tartasra.
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Az egyes ¢értéktarakban a nemzeti értékekkel kapcsolatosan nyilvan kell tartani
kiilondsen a nemzeti érték megnevezését, fellelhetdségét, rovid, 1ényegre tord
bemutatasat, kiilonleges, egyedi jellemzoit, az esetlegesen mas teriileteken meg-
jelend valtozatait, valamint a vele kapcsolatban fellelhetd fontosabb bibliografiai
jegyzéket.

A nemzeti értékek adatait, leirasat, valamint a rajuk vonatkozé dokumentumokat
a nyilvanossag szamdara hozzaférhetdvé kell tenni. Az egyes értéktarakban fel-
lelhetd nemzeti értékek megismerését lehetdve kell tenni.

A torvény III. részében a hungarikumokkal kapcsolatos szabalyozast talaljuk.
A hungarikumok kivadlasztasa

A Magyar Ertéktarban nyilvantartott nemzeti értéknek hungarikummé nyilvani-
tasara javaslatot tehetnek az alabbiak: a HB tagja, a Telepiilési Ertéktar Bizott-
sagok, vagy a feladataik ellatasaval e torvény alapjan megbizott intézmények,
szervezetek vagy azok szervezeti egységei. A teleplilésfejlesztésben tevékeny-
kedd kiils§ teriiletfejlesztési, vidékfejlesztési szervezet, a Megyei Ertéktar Bi-
zottsag, vagy a feladataik ellatasdval e torvény alapjan megbizott intézmény,
szervezet. A hataskorrel rendelkezd miniszterek, egyhazak, koztestiiletek, tarsa-
dalmi szervezetek és kozosségek, hataron tuli magyar nemzeti kozosségek, va-
lamint a Magyar Ertéktarban nyilvantartott nemzeti értéket gondozo, vagy ilyen
terméket eléallitd magadnszemélyek vagy vallalkozasok.

Ko6zo6sségi oltalom alatt 4116 vagy nemzetkdzi elismerésben részesitett nemzeti
értekek kiilon elbiralas nélkiil, e torvény erejénél fogva hungarikumoknak miné-
siilnek. Az igy hungarikumnak mindsiilé nemzeti értékek adatait a HB kozzéte-
SZi.

A védjegyek ¢€s a foldrajzi arujelzék oltalmardl szold 1997. évi XI. térvény
116/A. § (10) bekezdése alapjan atmeneti nemzeti oltalom alatt all6 elnevezések
esetében is alkalmazand6 a hungarikum elnevezés. Amennyiben az Eurdpai Bi-
zottsag a kérelmet elutasitja, az a hungarikumma mindsiilés tényét nem érinti.

A hungarikumok adatainak nyilvantartdsa a Hungarikumok Gytijteményében
torténik. A Hungarikumok Gytljteményében a hungarikumokkal kapcsolatosan
nyilvan kell tartani kiilondsen a hungarikum megnevezését, fellelhetdségét, ro-
vid, 1ényegre toré bemutatasat, kiilonleges, egyedi jellemzdit, amely kiemeli a
nemzeti értékek korébdl, az esetlegesen mas teriileteken megjelend valtozatait,
valamint a fellelhet6 bibliografiai jegyzéket.
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A Hungarikum Bizottsag (HB) tagjai

A HB tagjainak a kivalasztasa soran torekedni kell arra, hogy a lehetd legmaga-
sabb szakmai szinvonal, a széleskorii tapasztalatok, valamint a nemzeti értékek
altal érintett legtobb tudomanyteriilet képviselve legyen. A HB 14 tagjabol
egyet-egyet delegalnak az aldbbiak: a Szellemi Tulajdon Nemzeti Hivatal elno-
ke, az igazsagiigyért felelés miniszter, a helyi 6nkormanyzatokért felelés mi-
niszter, a kultaraért és oktatasért felelds miniszter, az agrar-vidékfejlesztésért
felelds miniszter, a turizmusért felelds miniszter, a fejlesztéspolitikdért felelds
miniszter, Magyar Tudomdnyos Akadémia (MTA) elndke, a Magyar Miivészeti
Akadémia (MMA) elnoke, és az Orszaggyiilés. A hataron tali magyar koz0ssé-
gek 3 tagot delegalnak. Amennyiben az MMA, az MTA vagy a hataron tuli ma-
gyar kozosségek nem kivannak tagot delegalni, ugy helyettiik erre az Orszag-
gyllés jogosult. A tagot az 6t delegald személy vagy szervezet a HB tagsagabdl
indokolas nélkiil barmikor visszahivhatja, és helyére 0 tagot delegdlhat. Nem
lehet a HB tagja az, akinek szellemi vagy termeld tevékenységével 1étrehozott
produktuma nemzeti értéknek mindsiil, valamint, aki nemzeti érték kereskedelmi
célu forgalmazasdval kapcsolatos tevékenységet végez. A HB elndke az agrar-
videkfejlesztésért felelds mindenkori miniszter.

A HB titkarsagi feladatait az agrar-vidékfejlesztésért felelés miniszter altal veze-
tett minisztérium latja el, titkdrat hatarozatlan idétartamra a miniszter nevezi ki.
A HB iiléseit a HB elnoke sziikség szerint, de legalabb félévente hivja Ossze,
tovabba koteles 0sszehivni a tagok kétharmadénak irdsbeli kezdeményezésére.

A HB munkdjat 4gazati szakbizottsagok segitik. Az dgazati szakbizottsagok
munk4jaban részt vesznek kiilondsen az adott szakteriileten miikod6 allamigaz-
gatasi szervek, hatosdgok, tudomanyos testiiletek, oktatasi intézmények, gazda-
sagi ¢s szakmai kamarak, valamint egyes szakmai szervezetek képviseloi.

Az é4gazati szakbizottsagok létrehozasara és tagjaira, a delegdlasban érintett in-
tézmények vagy szervezetek bevonasaval, a hataskorrel rendelkezd miniszterek
tesznek javaslatot a HB elnoke részére. A tagot az 6t delegdld miniszter sajat
hataskorében eljarva dgazati szakbizottsagi tagsagabol indokolds nélkiil barmi-
kor visszahivhatja, és helyére 1) tagot delegalhat. A HB és az dgazati szakbizott-
sagok miikodésének rendjét alapszabaly hatarozza meg, amelyet az agrar-
videkfejlesztésért felelds miniszter hagy jova.

A HB tevékenysége

A HB a nemzeti értékek altal hordozott kiemelkedd értékek megdrzése, fenn-
tarthatosaga, sz¢éleskorli megismertetése €s hasznositasa érdekében dsszeallitja a
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Magyar Ertéktarat. Ha valamely megyében nem hoztak létre Megyei Ertéktar
Bizottsagot, vagy ha a megyei 6nkormdnyzat nem bizott meg a megyei értékek
azonositasaval, a megyei értéktar 1étrehozatalaval és annak gondozasaval, vala-
mint adatainak a Magyar Ertéktarba torténd megkiildésével a megye teriiletén
miik6dd, mar kordbban is nemzeti értékek azonositasat, gondozasat végzo alla-
mi, megyei dnkormanyzati, egyhdzi vagy tarsadalmi szervezet 4ltal fenntartott
intézményt, szervezetet, ugy ellatja annak feladatait.

Evente tajékoztatast ad az Orszaggyiilésnek a nemzeti értékek azonositasanak
¢s rendszerezésének helyzetérdl, a nemzeti értékek fenntarthatosdgardl és hasz-
nositasarol, valamint a HB miikodésérdl. Nyilvantartast vezet arrol, hogy mely
telepiiléseken és megyékben keriilnek végrehajtasra a nemzeti értékekkel kap-
csolatos feladatok. A HB magyar és angol nyelvii internetes oldalt miikodtet,
ahol megismerhetd a Magyar Ertéktar gytijteménye, valamint gondoskodik réla,
hogy a Magyar Ertéktar az orszagmarka stratégia szerves részét képezze.

A HB a hungarikumok altal hordozott kiemelkedd értékek megdrzése, fenntart-
hatosdga, széleskorli megismertetése és hasznositdsa érdekében az e torvény
végrehajtasara kiadott jogszabalyban meghatarozott feltételek szerint kivalaszt-
ja, hogy mely értékek minésiilnek a Magyar Ertéktarbol hungarikumnak, indo-
kolt esetben pedig dont € mindsités visszavonasarol.

Osszedllitia ~a  Hungarikumok  Gyiijteményét;  véleményezi a
hungarikumokkal kapcsolatos jogszabdlyok tervezetét; évente kozzéteszi a
Hungarikumok Gyfijteményét a Magyar Kozlony mellékleteként megjeleniti a
Hivatalos Ertesitében, valamint internetes honlapon is. A HB elnoke utjan javas-
latot tesz a Kormanynak a hungarikumok fenntarthatésagarol és hasznosithato-
sagar6l. Palyazatokat ir ki a hungarikumok megdrzésére, fenntartasara, fejlesz-
tésére, megismertetésére, védelmére, a termékek hazai és nemzetkdzi piaci be-
vezetésére vonatkozoan. Evente konferencia-sorozatot szervez az érintett dga-
zatok ¢és célteriiletek bevonasaval, amely allasfoglalas kiadasaval zarul.

A hungarikum tanusito védjegy

A Hungarikumok Gytlijteményében szerepld termékek, eljarasok, készitési mo-
dok, sportelemek ¢és szolgéltatdsok széles korben torténd megismertetésének
eldsegitése, szinvonaluk ¢és mindségiik folyamatos fenntartdsa érdekében
hungarikum tanusit6é védjegy keriil bevezetésre.

A hungarikum tanusité védjegy lajstromozasa iranti nemzeti bejelentést, vala-
mint a kozosségi védjegybejelentést az agrar-vidékfejlesztésért felelés miniszter
teszi meg. A hungarikum tanusité védjegy hasznalatat a védjegyjogosult palya-
zati uton kivalasztott vallalkozasok szdmdra engedélyezi. A hungarikum tanusitd
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védjegy piaci bevezetése és népszeriisitése, valamint a hungarikum tantsité véd-
jegy szabalyzatdban foglalt kdvetelmények teljesiilésének az ellendrzése az ag-
rar-videkfejlesztésért felelds miniszter feladata.

A torvény IV. részében, a zard rendelkezések kozott felhatalmazast kap a min-
denkori Kormany, hogy rendeletben 4llapitsa meg a nemzeti értékek szaktertile-
tenkénti kategoriait, a nemzeti értékek és a hungarikumok kapcsan nyilvantar-
tando adatok korét, valamint az adatok nyilvantartasi modjat.

Szintén rendeletben allapitja meg a Kormany a telepiilési, tdjegységi €s megyei
értéktarak 1étrehozasara és gondozaséara, valamint a Telepiilési és Megyei Erték-
tar Bizottsagok feldllitdsara és miitkodésére vonatkozd szabalyokat. Emellett a
mar létezd 4gazati gylijtemények adatainak Magyar Ertéktarba torténé integrala-
sat szolgald szabalyokat is rendeletben kell rogziteni. Csakugy, mint a nemzeti
értékké vagy hungarikumma mindsitésre iranyuld kérelem formai kdvetelmé-
nyeit, valamint a hungarikumma mindsités egyedi értékelésének részletes szaba-
lyait.

A torvény tartalmat attekintve, megallapithato, hogy a magyar nemzeti értékek-
6l és a hungarikumokrdl szolo torvény egy Kerettorvény, amely a vazat adja
annak a szabdlyozasi rendszernek, melyen keresztiil megvalosul a magyar
nemzeti értékek és a hungarikumok korének a meghatarozasa, azok felku-
tatasa, dokumentalasa, rendszerezése, népszeriusitése, a jelenlegi és a jovo
nemzedékkel torténé megismertetése és apolasa.

Meghatarozza a telepiilési €s megyei onkormanyzatok, valamint a hataskorrel
rendelkezé minisztériumok ezzel kapcsolatos feladatait, tovabba feldllitja azt a
rendszert, melyen keresztiil e komplex €s sokrétli feladatok megvalodsithatdak. A
jogszabaly kerettorvényként a fobb szabdlyozasi iranyvonalakat hatdrozza meg,
ennek megfeleléen tovabbi végrehajtasi jogszabalyok (korményrendeletek)
megalkotasa valik sziikségessé a jovében.

Ennek a torvénynek a javaslata szerepelt a Nemzeti Egyiittmiikodés Program-
ja cimli dokumentumban, a I11/1/1.5. A magyar mezdgazdasag megujitdsa cim-
szava alatt, nevezetesen: ,,El kell érni, hogy a nemzeti kiutat jelentd
hungarikumaink kiemelt védelemben ¢és tamogatasban részesiiljenek. A
hungarikumok megtartasa, leltdrozdsa és méltd tamogatdsa nemzeti iigy, elso-
rendli kormdnyzati, allami és tarsadalmi feladat kell, hogy legyen.” Ugyanezen
dokumentum III/1/1.7. A magyar termékek, aruk, termeldk, fogyasztok védelme
cimszo6 alatt pedig a kovetkezd olvashatd: ,,A magyar innovaciok, szakértelem a
globalis piacokon (egészségipar, viz alapu gazdasagfejlesztés, hungarikumok)
jol értékesithetdk lennének, ha az elméleti és gyakorlati tudas vallalkozasi lan-
cok keretében egyesiilne. Ennek érdekében fejlesztjiik a kockazati toketarsasa-
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gokat, valamint a horizontalis és vertikalis tizleti ldncokat, a klasztereket és a
szOovetkezéseket.”

A nemzeti értékek azonositdsa, rendszerezése és védelme egy tobbszordsen 6sz-
szetett, vertikalisan felfutd rendszerben, az un. Magyar Nemzeti Ertékek Pi-
ramisaban (a tovabbiakban: nemzeti értékpiramis) torténik. Ahhoz, hogy a
hungarikum szonak valdban megkiilonboztetd szerepe legyen, és hogy a foga-
lom ne iiresedjen ki, sziikséges egy tagabb kor meghatdrozasa, ezen a szinten
tehat nemzeti értékekrol beszéliink, melyek koziil a mar tobbszor emlitett HB
valasztja ki a hungarikumokat.

A nemzeti értékpiramis elsé 1épcséfokat a telepiilési Onkormanyzatok adjak,
amelyek fakultativ feladatként megalakithatjak Telepiilési Ertéktar Bizottsagai-
kat. Ezek a bizottsagok elkészitik a telepiilésen fellelhetd nemzeti értékek adata-
inak gyljteményét, vagyis a telepiilési értéktarat, melyet megkiildenek a Me-
gyei Ertéktar Bizottsagoknak, illetve, amennyiben nem miikodik az adott me-
gyében Megyei Ertéktar Bizottsag, ugy kozvetleniil a HB-nek. A telepiilési 6n-
kormanyzat a telepiilési értéktarral kapcsolatos feladatok ellatdsaval megbizhat
az illetékességi teriiletén miikodo intézményt, szervezetet vagy azok csoportjat.
Praktikusan itt a muzeumokrol van sz, amelyek mar eddig is nemzeti értékek
azonositasat, gondozasat végezték.

A masodik Iépcséfokot a megyei onkormanyzatok jelentik, melyek fakultativ
feladatként 1étrehozhatjak a Megyei Ertéktar Bizottsdgaikat. Ezek a bizottsagok
rendszerezik a telepiilési értéktarak adatait, tovabba sajat gyiijtémunkat is veé-
geznek. Az igy elkészitett megyei értéktarat a HB-nek kiildik meg. A megyei
onkormanyzat is megbizhat a megyei értéktarral kapcsolatos feladatok ellatasa-
val az illetékességi teriiletén miikodd intézményt, szervezetet vagy azok csoport-
jat.

Az egyes hataskorrel rendelkezd allami szervek ugyancsak rendszerezik sajat
nemzeti értékeiket (agazati értéktar), és azt megkiildik a HB-nek.

A nemzeti értékek részét képezik és ezért a Magyar Ertéktarba integralandok az
egyes hataskorrel rendelkezd allami szervek nyilvantartasaban szerepld, eurdpai
unids oltalommal rendelkezd nemzeti értékek, valamint a nemzetkozi elismerés-
ben részesitett nemzeti értékek. Hangstilyozando, hogy valamely érték nemzeti
értekké vagy hungarikumma mindsitése nem érinti az ezen érték egyéb jogsza-
balyok alapjan fennallo védettségét. Gylijtdmunkat magyarorszagi €s hataron
tuli tdrsadalmi szervezetek, csoportosulasok is végezhetnek. Barmely természe-
tes személy, jogi személy, jogi személyiséggel nem rendelkezd szervezet, €s
csoportosulas kezdeményezheti valamely nemzeti érték felvételét barmelyik ér-
téktarba.
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Tehat 6sszegezve: a HB a hozza megkiildott listakat a Magyar Ertéktarban
Osszesiti és rendszerezi. Hatalyos jogszabaly alapjan valasztja ki a Magyar Er-
tektarbol azokat az értékeket, melyeket hungarikumma mindsit, és ennek megfe-
leléen, amelyek a Hungarikumok Gyitjteményébe keriilnek. Ennek folytan a
HB feladatai két csoportra oszthatdk: egyik kdrben a nemzeti értékekkel kapcso-
latos feladatai, masik korben pedig a hungarikumokkal kapcsolatos feladatai ke-
rilnek meghatarozasra. A HB elndke az agrar-vidékfejlesztésért felelés minisz-
ter, titkarsagi feladatait pedig az agrar-vidékfejlesztésért felelds miniszter altal
vezetett minisztérium latja el. A szabalyozas fontos része a hungarikum tanusi-
to védjegy hatterének a megteremtése is. A hungarikumnak mindsiilé termékek
eldallitasa kis-és kozépvallalkozasok beinditasat indukalja, valamint az ipari val-
lalkozasok szamara is fejlesztési lehetdségeket kinal, ezért hosszl tadvon javitja
ezeknek a vallalkozasoknak az ¢életképességét. A cél, hogy minél tobb vallalko-
zés viselje a hungarikum tanusité védjegyet, igy hazank hagyomanyos termékei
mind itthon, mind az Eurdpai Unioban, illetve kiilfoldon beazonosithatéak lesz-
nek.

Magyar Nemzeti Ertékek Piramisa

Hungarikumok
Gydjteménye

Magyar Ertéktar

Megyei ertektarak ,
Teérségi ertektarak Agazati ertéktarak
Telepulési értéktarak

Hataron tuli magyar
kozOssegek ertéektarai

A magyar nemzeti értékek azonositasanak és rendszerezésének folyamatabraja
(EB = Ertéktar Bizottsag, ET = Ertéktar)

Hungarikumok Gy(jteménye

) 1
1 | Hungarikum Bizottsag
: 1 , , )
[ MegyelET |- | Magyar Ertéktar (ET) |~ -
1 7 7 _C|V|I
| MegyeiEB | ’ ' Hataron tGi gyljtemények
i Agazati ET ET 1
| Telepiilési ET | 1 ’
1 Hatéron tdli Magan-
| TelepiilésiEB | szervezetek személyek
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3.
A hungarikumok rendszerezése

A koztudatban hungarikumként elterjedt — elsésorban — élelmiszerek, mint a ka-
locsai paprika, a kecskeméti barackpalinka, vagy a toltott kaposzta mellett sza-
mos mas — épitészeti, természeti, tarsadalmi-kulturalis, tudomanyos — szem-
pontbdl is leltdrozni kell a kizarolag a magyar f6ldhéz vagy a magyar néphez
kothetd sajatossagokat.

Ez a fejezet nem nyujthat tételes felsorolast a hungarikumok hivatalos listajaval,
anndl is inkdbb, mert a torvény jelenleg csak azt a keretet hatarozta meg, amely-
ben a telepiilési, az 4gazati és a hataron tuli kozosségek értéktarait a Magyar Er-
téktarban rendszerezve a Hungarikum Bizottsdg meghatarozza a folyamatosan
bdvithetdé Hungarikumok gylijteményét. Kovetkezésképpen itt egy ajanlas, vagy
inkdbb egy nem teljes attekintés szerepel. Ebben 4gazatonként, szakteriileten-
ként, telepiilésenként szamos olyan érték jelenik meg, amelyek legtobbje nagy
valoszinliséggel bekeriilnek majd mind a Magyar FErtéktiarba, mind a
Hungarikumok gylijteményébe. Az Olvaséd bepillantdst nyer azon dolgok Osz-
szességébe, amelyek hozzajarulnak a magyar identitds kialakuldsdhoz, s igy
minden (miivelt) magyar allampolgar altalanos miiveltségének részét kell, hogy
képezzek. Kiilondsen azokét, akik tanult szakmajuk — jelen esetben a turizmus-
vendéglatas — kapcsan kozvetlen kapcsolatba kell, hogy keriiljenek a
hungarikumokkal, amikor értéket, imazst formalnak, vagy azok marketingjét
veégzik.

Amikor rendszerezziik a hungarikumként szoba johetd dolgok halmazat, egy
harmas, szakteriileti tagolasba célszerli csoportositani Oket. Legismertebbek
természetesen az élelmiszer termékek, mint gazdasagi szereplok, sokféleségiiket
tekintve viszont legvaltozatosabbak a tarsadalmi-kulturalis adottsdgok, eredmé-
nyek, emlékek.

A hungarikumok egyfajta rendszerezési lehetosége

TERM!_'ES;ET] GAZDASAGI ; SZOCIALIS - KULTURALIS
és VILAGOROKSEGI vagy: TERMEKALAPU
Oshonos/nemesitett allatfaj Elelmiszer Epitett 6rokség
Oshonos/nemesitett novényfaj | Alkotok terméke Kiemelt képzémiivészeti alkotas
Kiemelt természeti érték Gydgyhatasu készitmény | Mizeum, gyiijtemény
Nemzeti park Feltalalok talalmanya Néprajz, népmiivészet, népmese
Nobel-dijas szakteriilet Hagyomany, linnep, fesztival

Osi magyar hitvilag, torténelem

Egyhazi ,hungarikum”

Zenei érték

Kiemelt el6add-miivészet

Sport, olimpiai bajnoksag

Forras: sajat szerkesztés Kényvtari hungarikum
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Ebben a jegyzetben a példak koziil egyeldre kimaradnak az erdélyi, felvidéki,
karpataljai, ¢s délvidéki magyar torténelmi multtal rendelkezd épitészeti emlé-
kek, miialkotasok, népszokasok és az ottani természeti kincsek, de — ahogy a
torvény is kimondja — természetesen ezek is részét képezik a magyarsag identi-
tastudatat meghataroz6 nemzeti értékeknek. Gondoljunk a felvidéki kassai dom-
ra, Krasznahorka varara, Aradra, a magyar Golgotara, vagy Munkécsra, a sza-
badsag fellegvarara, a Vereckei-hdgora, a nagybanyai festdiskolara, a kolozsvari
Matyas kiraly szoborra, a Tordai-hasadékra vagy a Hargitara — vég nélkiil lehet-
ne sorolni a kiilfoldre szakadt értékeinket.

3.1. Természeti és vilagorokségi hungarikumok
3.1.1. Oshonos és nemesitett allatfajok

Magyarorszagon a természetvédelem szamos fajt és teriiletet (él6helyet) véd.
Ezek azonban, mivel Europa mas régidiban is eléfordulnak, nem mindsitheték
hungarikumnak. Ismeretes, hogy Magyarorszag a paneurdpai utvonalak keresz-
tezddésében fekszik Europa kozepén, s a Karpat-medence nem csak a népek,
hanem az allatfajok ,,keresztitja” is. Ezért nem nagyon tudunk olyan allatfajokat
emliteni, mint a komodoi sarkany, amely kizarolag csak Comodo szigetén €l.
Legfeljebb a novényeink kozott akad egy par ilyen ritkasdg. Olyan fajokat tu-
dunk tehat itt felsorolni hungarikumként, amelyek a térténelmi ,,6sidék™ (de leg-
alabbis az utolso jégkorszak) 6ta a mai Magyarorszag teriiletén élnek, ezek az
ugynevezett dshonos, vagy endemikus fajok, s ezeken beliil is azokat, amelyek
a Karpat-medence hatdrain tilra mar nem terjedtek el, azaz mashol egyaltalan,
vagy nagyon elhanyagolhat6 kis egyed- illetve példanyszamban fordulnak eld.
Szintén hungarikum az eredetileg csak Magyarorszagon eléfordulo, itt kite-
nyésztett, nemesitett faj — a haziallatok kozott.

Vadon ¢l16 allatfaj ritkasagok:

Aggteleki vakbolharak — Niphargus aggtelekiensis, csak az aggteleki Baradla-
barlang faundjdban eléfordulo izeltlabu. Csikos szocskeegér — Sicista subtilis,
ma mar csak a Borsodi Mezdség tajvédelmi korzetben eléforduld ragesald. Ba-
latoni szivacs — Spongilla carteri balatonensis, csak a Balatonban eléfordulo
szivacsfaj. Eszaki pocok — Microtus oeconomus, csak Magyarorszagon, a jég-
korszaki reliktum fléras 6slapok teriiletén talalhato ragesalo. Fekete bodoncsiga
— Theodoxus prevostianus, csak Tata ¢s Di6sgyOr kornyékén eléforduld csigafé-
le. Lapi poc — Umbra krameri, a Duna karpat-medencei szakaszéan és a kapcso-
16d6 vizeken eléforduld dshonos halfaj, amely mashol mar nem jellemzd. Ma-
gyar tarsza — Isophya costata; mintegy 10 ezer éve a Mecsekben és a Budai-
hegységben, valamint az Alfold 10sz6s gyepein €16 szdcskeféle, amely méshol
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nem fordul eld. Mecseki 6szitegzes — Chaetopteryx schmidi mecsekiensis, csak
a Mecsekben eléforduld szocskeféle. Rakosi vipera — Vipera wrsinii
rakosiensis, kizarolag a Kiskunsdg homokos gyepein, s azel6tt Rdkos-mezején is
eléforduldé mérges kigyd, amelyet a Rékosi korszakban szemérmesen homoki
viperanak , kereszteltek™ at. Szemcesés vakaszka — Mesoniscus graniger; csak az
aggteleki Baradla-barlang rovar lakdja.

Bar nem endemikus fajok, de a magyar tarsadalmi tudat szerint nemzeti identita-
sunkhoz hozzatartoz6 két allatfaj a kocsag és a sdlyom, nevezetesen: a nemes
(vagy nagy, illetve fehér) kécsag — Egretta alba, ami a magyar természetvéde-
lem jelképe és a kerecsensolyom (alias: ,turulmadar”) — Falco cherrug. Ezek
az 1993-ban kibocsatott, ¢s ma is forgalomban 1év6 5, illetve 50 forintos pénz-
érméken is szerepelnek.

A 32/2004. (IV.19.) Orszaggyiilési hatarozat felsorolja a védett 6shonos, vagy
veszélyeztetett, magas genetikai értéket képviseld tenyésztett magyar allatfajta-
kat, s azokat ,,nemzeti kinccsé” nyilvanitja.

A hungarikumnak, és mindenképpen nemzeti értéknek tekintheté magyar kutya-
fajtdk mar a honfoglalds idején megjelentek a Karpat-medencében, vagy legké-
sObb a jasz-kun betelepiilés idején érkeztek. Valamennyien pésztorkutydk, me-
lyek koziil a nagyobb testli kuvaszt és komondort 6rzésre, a kopo-, a vizsla- €s
az agar-fajtat vadaszatra, a pulit és a pumit kifejezetten terelésre nemesitették.
Hogy ezek mennyire ,,magyarok” bizonyitja az is, hogy a vildgnyelvnek szamito
angolban nincs rajuk kifejezés; a kunokkal érkezett kuvaszt meg komondort ugy
nevezik, hogy ,,nagy fehér magyar juhaszkutya,” a pulit meg gy, hogy ,.kis fe-
kete magyar juhaszkutya.”

Az erdélyi kopo kiirtasat 1947-ben elrendelték a roman hatdésagok, s csak egy
1968-as akcid soran sikeriilt néhany példannyal Magyarorszdgon megmenteni
ezt a kutyafajtdt. A magyar agar a Kaszpi-tenger mellékérdl szdrmazod vadasz-
eb. Szintén kivalo vadéaszeb a rovid- €és a drotszOrli magyar vizsla, amely mar
nevében is az elejtett vagy elrejtdzott vad cserkészésére utal (,,vizslat”). A nagy
testl, Orzésre alkalmas komondort és a kuvaszt szintén Kelet-Europabodl és
Azsiabol hoztdk magukkal a magyarok és — féleg — a kunok, mivel elnevezésiik
erre a népre utal. Az allomanyt igen jelentds vesztesség érte a 1. vilaghabora
idején, hiszen 0sztondsen védték a vidéki portakat a ,,felszabaditoktol.” A nyd;-
tereld profi kutyafajtak a puli, a pumi ¢és a mudi.

A nomadkori torténelem orokségeként a magyar ,,lovas nemzet” a hazai tarsa-
dalmi tudatban, azonban hungarikumként ez ma mar kevésbé nyilvanvalo. Az
orszagban a hobbilovaglas, l6tartas és a lovas iskolak fenntartdsa azonban széles
korben elterjedt. Igazi hungarikumnak egyetlen lovunk tekinthetd: Kincsem
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(1874-1887), a csoda kanca (the Hungarian Wonder). A tapidszentmartoni, il-
letve a kisbéri ménesbdl szdrmazd Kincsemet 54 nemzetkdzi versenyen inditot-
tak, és mindet megnyerte, ami vildgviszonylatban is egyediilallo teljesitmény.
Jelenkori hungarikum Overdose (2005 Nottinghamshire, Dunakeszi), aki 2007-
2009 kozott 12 nemzetkozi versenyen indult és nyert (Overdose €letkora miatt
érthetd modon még nem szerepel a fenti jogszabalyban.)

E kettdn kiviil néhany lofajtat meg kell emliteni nemzeti értékeink kozott. Noni-
usz, egy angol telivér, 1815-ben keriilt Mezdhegyesre, s a rola elnevezett fajtat
eredetileg katonai célra nemesitették. Versenyldo nemesités céljara — szintén a
XIX. szdzadban — egy Gidran nevii arab mén, keriilt a Mezbhegyesi
ménesbirtokra; 6nallo fajtaként 1885-ben ismerték el. A Karthagdbol Europaba
— tobbek kozott a méltan vilaghirli Bécsi Spanyol Lovas-iskoldba — keriilt lova-
kat az egykori osztrak tartoméanyban, a mai Szlovéniaban, Lipican tenyésztették
mar 1580-t61 kezdve. 1806-ban — Napodleon eldl menekitve — Mezdhegyesre is
vittek az allomanybol. A lipicaiak egy kis része Magyarorszagon maradt, eldbb
Béabolnan, majd az 1950-es évektdl kezdve a szlovéniai mészkdves hegyvidék-
hez hasonlé adottsagu Biikk-fennsikon (Csipkéskuton) és Szilvasvaradon te-
nyésztik a mai napig. Az 4zsiai hegyi kornyezethez igen jol alkalmazkodo Osi
l6fajta, a tarpan egyik utodja a honfoglalas-kori hucul. Ennek egy alloméanyat az
Aggteleki-karsztvidéken, Josvafé mellett talaljuk. Egy Shagya nevi arab telivér
utdda a Babolnan kitenyésztett, azonos nevii versenylofajta. A kisbéri félvért az
1850-es évektdl kezdve, katonalonak kezdték el tenyészteni Kisbéren. A jelen-
leg Pusztaberényben tartott ménes egyedei ma sportlovakként népszeriiek. A
Furioso — North Star (1841-1852) angol telivérek vérvonalabol kialakitott, el-
sOsorban dijugratasban jeleskedd fajta. Az erbteljes felépitésii magyar hidegvé-
ri jellegzetesen régi magyar 16fajta; két tajfajtaja a zalai murakozi és a vasi pin-
kakozi; elsésorban igavono.

A jellegzetesen magyar haszonallatok kozott van egy Osi juhfajta, a podrott
szarvu alfoldi (fekete és fehér hortobagyi), valamint az erdélyi (gyimesi) racka,
melynek durva gyapjabol a jurtakhoz nélkiilozhetetlen nemezt készitették egy-
kor. Tenyésztése az 1700-as években kezdett visszaszorulni, amikor a finomabb
gyapjat add fajtakat (pl. a merin6it) kezdték el behozni, amelyeket a népnyelv
kovetkezetesen birkdnak nevezett, a juh elnevezést fenntartva a rackanak. A ci-
gaja és a cikta — utobbi az egyik legritkdbb fajta a vilagon — szintén Magyaror-
szadgon 6shonos, kistermeti juh.

A hivatkozott Orszaggyiilési hatarozat a védett 6shonos, magyar tenyésztésii al-
latfajtadk kozott a fenti kutya, 16 €és juh fajtdkon kiviil felsorol még 1 kecske
(magyar, vagy parlagi); 4 tyuk (fehér és sarga magyar, kendermagos, fogolyszi-
nii és erdélyi kopasznyakt); 2 pulyka (réz és bronz); 2 Idd (fodros-tollu és si-
matoll magyar); 1 kacsa (magyar); 1 gyongytyuk (magyar); 1 nytl (magyar
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orias) €s 1 szamar (magyar, vagy parlagi) fajtat. Ezen kiviil 32 dunai, tiszai, ba-
latoni hal, és 34 galamb fajtat. Szarvasmarhak kozott szerepel a magyar bivaly,
a magyar tarka ¢és a hires, ridegen tartott magyar sziirke, amelynek alacsony
tejhozama ¢és lassu novekedése ellenére a husa igen j6 mindségli, és ezért te-
nyésztése a kergemarhakor elleni immunitasa révén is most kezdi reneszanszat
¢lni. A sertések koziil 3 (szdke, fecske hasu és a vOros) mangalica szerepel a
listan. Ezek husa az igen alacsony koleszterinszint miatt valik keresetté napja-
inkban.

A fenti, 6shonosnak tekinthetd magyar allatfajok, illetve fajtak neviikben és képi
megjelenésiikben Magyarorszag szimboOlumai, ezért mindenképpen a
hungarikumok koz6tt van a helytik.

Az Osleletek kozott két — ha nem is allat, de feltehetéen embereldd — fajt kell
megemliteniink, amelyek Magyarorszagnak nemzetkdzi tudoméanyos hirnevet
szereztek. Ilyenek a vildgszenzacios, rudabanyai Rudapithecus eléember lele-
tek, melyek 8 — 12 (!) millié évesek (Rudi = Rudapithecus hungaricus, Gabi =
RUD 200, Anapithecus hernyaki, Bodvapithecus altipalatus). A Rudabanya —
Felsotelekes hatdrdn talalhato, felhagyott vasércbanya a vilag leggazdagabb {6-
emlds €s egyéb Osleletek leldhelye. Szintén Eurodpai jelentdségli a vértesszolosi
eléember — a ,,csak” mintegy 300 ezer éves Homo erectus hungaricus — lel0he-
lye.

3.1.2. Oshonos és nemesitett névényfajok

A Karpat-medence dshonos, csak itt tenyészd, endemikus ndvényfajai virdgos,
lagyszar( botanikai ritkasagok. Az elsd csoportban azok az endemikus ndévények
szerepelnek, amelyek él6helye Magyarorszag teriiletén beliil is nagyon kis terti-
letre korlatozodik, €s sehol méashol nem fordulnak elé. A masodik csoportban
azok a szubendemikus fajok sorakoznak, amelyek bar mashol is eléfordulnak,
legjelentdsebb ¢él6hellyel nalunk rendelkeznek.

A kizarélag Magyarorszagon eléforduld novények kozott talalhaté a Debreceni
torma Armoracia macrocarpa a Tiszantulon. Dolomit len, méas néven Pilisi,
vagy Szentivani len, a Linum dolomiticum, kizarolag a Budai-hegységben a Kis-
Szénds hegyen, Pilisszentivan hatdraban tenyészik. A Kis-Szénds dolomitkatlana
a Pannon flora ,,bolcsdje,” ahol a lagyszari novények atvészelték a legutobbi
jégkorszakot. Magyar gurgolya Seseli leucospermum csak a Dunantuali-
kozéphegységben és a Naszalyon. Magyar kokorcsin Pulsatilla flavescens
hungarica kizarolag a Nyirségben. Magyar méreggyilok Vincetoxicum
pannonicum a Budai- és a Villanyi-hegységben. Magyar nyulfarkfi Sesleria
heufleriana a Biikkkben, az Upponyi-hegységben és Aggtelek vidékén. Szent-
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endrei rozsa Rosa sancti-andreae csak Szentendrén és a Sas-hegyen. Tornai
vértd Onosma tornensis a Gomor-Tornai karsztvidéken.

A legnagyobb, legismertebb allomannyal a mai Magyarorszag teriiletén, de a
Kéarpat-medence kornyékén, illetve a Balkdnon mashol i1s eldéforduld
szubendemikus fajok: a Banati bazsarozsa Paeonia officinalis a Mecsekben, a
Zengd kornyékén. Budai imola Centaurea sadlerina a Budai-hegységben. Bu-
dai nyulfarkfi Sesleria sadleriana a Dunakanyarban, a Pilisben ¢és a Budai-
hegységben. Erdélyi utifli Plantago Schwarzenbergiana a Tiszantilon. Homo-
ki kikerics Colchicum arenarium a Duna-Tisza kozén, a G6doll6i-dombsagon
¢s a Tétényi-fennsikon. Istvan kiraly szegfii Dianthus plumarius regis stephani
a Pilisben és a Budai-hegységben. Kései szegfii Dianthus serotinus a Jaszsag-
ban, a Godolldi-dombsagon, a Pesti-siksagon, a Pilis és a Bakonyban. Korai
szegfli Dianthus plumarius a Biikkkben ¢és az Aggteleki-karszton. Magyar hu-
sang Ferula sadleriana sokfelé megtalalhato az orszdgban. Az 1993-ban kibo-
csatott, majd 2008-ban visszavont 2 forintos pénzérmén a Magyar Kkikerics
Colchium hungaricum szerepelt. Magyar latonya Elatine hungarica féleg a Ti-
szantulon. Magyar mézpazsit Atropis pannonica csak Kispesten ¢élt, de az épit-
kezések miatt gyakorlatilag mar eltiint. A fokozottan védett Magyar ndszirom,
Iris aphylla azsiaiis; ennek a képe szerepel a huszforintos pénzérméken. Ma-
gyar séballa Suaeda pannonica a Kiskunsagban, a Nyirségben, a Mezdségben
¢s a Kisalfoldon. A tudoményos nevén is ,,hungarikumnak™ tartott Magyar so-
virag Limonium gmelinii hungaricum a Tiszantilon, azon beliil is leginkabb a
Hortobagyon. Es még egy ,.hungarikum,” a Magyar zergevirag Doronicum
hungaricum, ami tobb helyen el6fordul. Tartos szegfli Dianthus diutinus
Kiskunmajsa, Bocsa, Csévharaszt, Tazlar kornyékén. Vrabélyi estike Hesperis
matronalis a Biikkben.

Az ¢élelmiszerként felhasznalt novényfajokat, a beldliik készitett ételekkel egyiitt
a gazdasagi hungarikumok kozott, az élelmiszerek cimszo alatt tekintjiik at a
teljesség igénye nélkiil.

3.1.3. Kiemelt természeti értékek és vilagorokség helyszinek
Vilagorokségiink

Az UNESCO 1972-ben alkotta meg az ,,Egyezményt a vilag kulturalis €s termé-
szeti 0rokségének védelmérdl” és a vildgordkség kritériumait, melynek alapjan
2011-1g 153 allam 936 helyszinét vették fel az tgynevezett Vilagorokség (World
Heritage) Listara. Ebbdl 725 kulturalis — épitészeti érték, 183 pedig természeti
értek kategoridban kertilt felvételre. Tovabbi 28 vilagérokségi helyszin besoro-
lasa vegyes kategoriaba tortént, mivel ezek egyforman képviselnek kulturélis és
természeti értéket — mint példaul a kultartd) elnevezés. Ehelyiitt a vilagorokségi
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helyszineken a természeti és a kulturdlis értékek 6sszefonddasuk miatt — kivéte-
lesen — egyiitt lesznek bemutatva.

A Vilagorokségi Listara vald felvételrdl az UNESCO Vilagorokség Bizottsaga
dont, amely évente egyszer ililésezik. Nemzetkozi szinten ez a legjelentdsebb
eszkoz, amelyet a népek kozossége valaha is megalkotott egyetemes értékei vé-
delmére. A Vilagorokség Egyezmény aldirasdval az illetd allam kotelezettséget
vallal arra, hogy a teriiletén taldlhato vilagorokseégi helyszineket 6vja, megdrzi
¢s fenntartja a késObbi generaciok szamara. Magyarorszag 1985-ben csatlako-
zott a Vilagorokség Egyezményhez.

Az UNESCO Vilagorokség helyszinei (World Heritage Sites) Magyarorszagon:

1985 Holloko, paléc muzeumfalu, melynek kiilonlegessége, hogy a telepiilés
,,Ofaluja” nem csak egy egyszerii skanzen — ami miizeumként mutatja be a népi
hagyomanyokat —, hanem ma is ¢l6 falu, ahol a hagyoméanyok a mindennapok
részéveé valtak, s a latogatok ,,miikodés” kozben tekinthetik meg. 67 miiemléki
¢épiiletébdl 55 a lakdhaz.

1987 Budai Varnegyed és Pesti Duna-part. A Varban a Budavari Palota a
Nemzeti Galériaval, a Sandor palota, a Matyads templom és a Halaszbastya, va-
lamint az 6sszes milemléki épiilet a Vilagorokség tagja. A budai Duna parton a
Miegyetem kozponti épiilete, a Gellért fiirdd és a Gellérthegy a Citadellaval, a
sétanyokkal és a Szabadsag szoborral, valamint a Lanchid tartozik ide. A pesti
Duna parton a Margit-hid és a Pet6fi-hid kozotti korzo é€s a palota sor, kiemelve
az Orszaghdzat, mint Europa legszebb parlamenti épiiletét, a Magyar Tudoma-
nyos Akadémia sz€khazat, a Gresham-palotat és a Vigadot.

1995 Aggteleki és a Dél-szlovak karsztvidék Osszefiiggd barlangrendszere,
amelyet azért vettek fel a vilagorokség listara, mert a felszin alatti vilag termé-
szeti formdinak rendkiviili valtozatossaga, komplexitdsa és viszonylagos érintet-
lensége garantdlhatonak tiint. A mészkdben Gsszesen 712 barlang képzddott
ezen a teriileten, s ebbdl 273 nyilik a magyar oldalon. A legismertebb, nagyrészt
magyar teriileten taldlhato, 25 km hosszi Aggtelek-Josvaféi Baradla-Domica
barlangrendszer, a Béke-, a Meteor-, a Vass Imre és a Kossuth-barlang, szlovak
oldalon pedig a Gombaszogi-barlang és az impozéans Szadeld-volgy.

1996 Pannonhalmi Bencés Foapatsag épiiletegyiittese, amely a Szent Marton-
hegyen épiilt fel. A roman stilusu altemplom ¢és kerengd, valamint a gotikus ba-
zilika az 1d6k sordn barokk ¢és klasszicista épiiletrészekkel egésziilt ki. A Konyv-
tar 400 ezres gyljteményében szamos konyvritkasag talalhatd. Az épliletegyiit-
tes folé a magyar klasszicizmus egyik legismertebb alkotdsa, az 55 méter magas
torony emelkedik.
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1999 Hortobagyi kulturtaj. Ide tartozik az egész Hortobagyi Nemzeti Park te-
rilete, mint a szikes puszta, az artéri ligeterdd €s a 10sz puszta sajatos novény- és
allatvilaga, valamint teriiletet atalakito torténelmi pasztorélet emlékei €s az Osi
héaziallatok génallomanyai. Latogatd kdzpontja a hires ,,Kilenclyuku-hid.”

2000 Pécs (Sopianae) okeresztény siremlékek a IV. szdzadbol a belvaros alatt.
Pécs 2000 éve folyamatosan lakott varos. A leghiresebb értékek: az Okeresztény
mauzdleum, az dkeresztény temetdkapolna, a Cella septichora, a Szent Péter-Pal
sirkamra, a Korsos sirkamra, a Cella trichora stb.

2001 Ferto-Neusiedlersee kulturtaj kozponti értékét a Neusiedler See —
Seewinkel bioszféra-rezervatum, Rust 6varosa az osztrak oldalon és a tavat ko-
riloleld nadas jelenti. A Ferté Eurdpaban a legnyugatibb szikes sztyeppto6 az al-
pesi, a pannon ¢s a mediterran allat- és novényvilag talalkozohelye, valamint a
telepiiléseinek kulturalis hagyomanyait tekintve a german, a szlav és az urdl-
altdji (magyar) folklor talalkozasi helye is.

2002 Milleneumi foldalatti, Andrassy at, Hosok tere. 1896-ban a kontinenta-
lis Europaban elséként atadott foldalatti motorvasut az Andréassy ut alatt épiilt; s
ez a vilag masodik foldalattija. Az 1885-ben kiépitett Andrassy ut kétoldali ek-
lektikus palota sorabol leghiresebb az Operahaz. A Hésok terén a magyar torté-
nelem kiemelkedd alakjainak a szobrai dllnak, két oldalt a Szépmiivészeti €s az
Iparmiivészeti Muzeummal, mogotte a Varosligettel és a Vajdahunyad vérral.

2002 Tokaj-Hegyalja kulturtaj torténelmi borvidék, amely egy 1737-ben szii-
letett rendelet szerint a vilag elsd zart borvidéke, hires pincékkel, 9 kdzponti és
18 védoézonas telepiiléssel  (Bodrogkeresztur, Bodrogkisfalud, Mad,
Mezbézombor, Ratka, Szegi, Tarcal, Tallya, Tokaj, valamint Satoraljatjhely, Sa-
rospatak, Tolcsva, Hercegkut és tovabbi 14 hegyaljai telepiilés a védézona tag-
ja.) A vitis tokaiensis €s a ma is €16 vadszdl0, a vitis sylvestris 6shonos a teriile-
ten.

A vilagorokségi varélistan szerepel tobbek kozott a Mezéhegyesi Allami
Ménesbirtok; a Tihanyi-félsziget; Budan a Rozsadomb aktiv termdlvizes
mészkObarlangjai; a komaromi erédrendszer — mint Europa leghatékonyabb
védelmi funkcids épitménye —, amelyet 39 alkalommal ostromolt ellenség siker-
telentil; a Dunakanyarban az esztergomi var ¢s bazilika meg a visegradi palo-
tarom és fellegvar; valamint a Tapolcai-medence vulkdni hegyei és a Hévizi-
t6 — a vilag legnagyobb meleg gydgyvizes forrastava.

32



Egy¢éb kiilonleges természeti értékeink:

A Miskolctapolcai barlangfiirdé — a vilag egyetlen aktiv hidrotermalis bar-
langfiirdéje. A Balaton — a ,,Magyar Tenger” Kozép-Europa legnagyobb, 77 km
hosszu tava. A Tisza-té amely — bar viztdrolonak, horgasz- és lidiil6tonak szan-
tak, mégis —, Eurdpa egyik legjelentdsebb vizi- €s gdzldmadar rezervatuma, il-
letve vandormadar pihendhelye lett. A Dunakanyar — a Duna festdi attorése az
Eszaki-kozéphegységen, Eurdpa egyik tajképi ,.talalkozopontja” ahol négy elté-
ré arculatt természeti régio talalkozik: az Eszaki-kozéphegység (a Borzsony és a
Visegradi-hegység), a Dunantuli-k6zéphegység (Pilis), a Kisalfold (Dél-szlovak
alfold) és az Alfold (Szentendrei-sziget). A lillafiiredi Anna-barlang — amely
egyediilalléan sz&ép mésztufa, azaz a vizeséseknél a novényekre kiiilepedd édes-
vizi mészkdvel megkdvesedett novényi képzddményeirdl hires. Az aggteleki
Baradla-barlang, amely a vildg 10 leglatvanyosabb cseppkdbarlangjainak
egyike.

Geotermalis vizek

Magyarorszag teriiletét ¢s lakossagat tekintve a vilagon meleg gyogyvizekben a
leggazdagabb orszag, melynek turisztikai potencidlja a legnagyobb eréforra-
sunk. A foldkéreg a jelenleg is siillyed6 Karpat-medence alatt viszonylag vé-
kony, ezért a geotermikus gradiens értéke nagy, ami azt jelenti, hogy a mélység-
gel és a nyomassal egyiitt a foldkéreg, s benne a mélységi vizek hdmérseklete
nagyon gyorsan novekszik (az eurdpai atlagértékhez képest, ahol 33 méteren-
ként n6 1 Celsius fokkal a hdmérséklet, Magyarorszag alatt ez csak 20 méter).
Egy adott helyen az évi kozéphdmérsékletet meghaladd héfoku forrdsvizet
szubtermalis viznek nevezi a szakirodalom, s ezek nalunk télen sem fagynak
be. 20 Celsius fok és 30 fok kozott termalvizrol, 30-99 Celsius kozotti vizho-
mérséklet esetén pedig hévizrdl beszEliink. Ha egy liter viz 200 mg-nal tobb ol-
dott asvanyi anyagot tartalmaz — hdmérsékletétdl fiiggetleniil —, asvanyviznek
tekinthetd, ha pedig valamilyen gyogyhatasat klinikai kisérletekkel igazoltak,
gyogyvizrdl beszelhetiink. A viz gydgyhatasat alkalmazo gydgymod a balneolo-
gia. Az Orszagos Gyogyhelyi és Gyogyfiirddiigyr Féigazgatosag (OGYFI) az
illetékes hatosag, amely az egyes mélységi rétegvizek asvanyvizként és/vagy
gyogyvizként torténd elismerését tanusithatja. Az orszagban tobb mint 1300 re-
gisztralt termdl- vagy hévizes kut, és tobb mint 150 meleg vizes gyogyfiirdd ta-
lalhato.

A gyogyvizek fajtai:

Savanyu (vagy szénsavas) vizek, amelyek hidrogén-karbonatot tartalmaznak
(példaul Répcelak, Mihalyi, Kékkut, Balatonfiired).

Foldes—meszes vizek, amelyek kalcium, magnézium ¢€s hidrogén-karbonat iono-
kat tartalmaznak (példaul a budai gyogyvizek: Gellért, Rudas, Rdacz, Csdszar,
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Lukdcs, illetve Pesten a Széchenyi-fiirdd, vagy a Dunantalon Biikfiirdé és Eszak-
Magyarorszagon Egerszalok).

Alkalikus vizek, amelyek natrium hidrogén-karbonatot tartalmaznak (példaul a
biikkszéki Salvus, Zalakaros, Csisztapuszta, Igal, Gunarasfiirdo, Sikonda,
Gyoparosfiirdo, Gyula, Nagyszénas)

Sos (vagy kloridos) vizek, amelyek natrium- és klorid ionokat tartalmaznak
(példaul Cserkeszolo, Eger, Nyiregyhaza-Sosto, Sarvar).

Keseriivizek, amelyek szulfatot, glaubersét, natriumot €s magnéziumot tartal-
mazhatnak (példaul az 6rmez6i Hunyadi viz, a nagyigmandi Igmdndi viz vagy a
jaszkarajendi Mira viz).

Vasas vizek, amelyek literenként 0,03 g vasndl tobbet tartalmaznak, mas sok és
széndioxid mellett (példaul a parddi viz vagy a mohai viz).

Kénes vizek, amelyek a ,,zaptojas szag” kén-hidrogént, tovabba szulfidokat
tartalmaznak (példaul a mezokovesdi Zsory-fiirdo, a dunantuli Balf, vagy Har-
kany).

Jodos vizek, amelyek a barnéds szinii jod és a brom mellett mas sokat is tartal-
mazhatnak (példaul a séshartyani Jodaqua, vagy a hajdasagi hires fiirdok: Haj-
duszoboszlo, Debrecen, Berekfiirdo)

Radioaktiv vizek, amelyek kis mértékben radiumot, radont tartalmaznak (példa-
ul a vilaghires Héviz, Eger, Miskolctapolca).

Az erdélyr hévizek koziil taldn a leghiresebbek: Szovata, Tusnadfiirdo,
Herkulesfiirdo, Borszék.

Arborétumok

A régi arisztokracia kastélyai koriil szdmos, még ma is értékes novényritkasa-
goknak otthont add parkunk, arborétumunk van. A legismertebbek: a szarvasi
Pepi-kert, a Vacratoti Arborétum, az Agostyani Arborétum, a Godolloi Arboré-
tum, a Zirci Arborétum, a Fiizérradvanyi kastélypark, Kam kozség hatdrdban a
Jeli Arborétum, KOszegen a Chernel-kert, Budapesten az Orczy-kert szomszéd-
sagaban a Fiivészkert, a Vérosliget szomszédsagaban a Févdrosi Allat- és No-
vénykert, Budan a Jokai-kert, Szombathelyen a Kamoni Arborétum. Az ismer-
tebb botanikus kertek kozott emlithetd még a szelestei, a vépi, a badacsonytoma-
Jji, a plispokszentldszIoi és az Alcsuti Arborétum.

Allat-bemutatéhelyek

Az allatkertek (példaul a budapesti, veszprémi, gyOri) és a vadasparkok (pél-
daul a Nyiregyhaza-sostoi, budakeszi, Miskolc — majlati) mellett megemlithetdk
a rezervatumok: a kapolnapusztai bivalyrezervatum, a dévavanyai tuzokrezer-
vatum vagy a Velencei-tavon a Dinnyési Fertd. A bemutatéhelyek kozott: a
régi magyar haziallatok bemutatohelye Szantdodon az uradalmi majorsagban,
vagy Kardoskuton a hagyomanyos allattartd telep. Tovabba Veresegyhdzan a
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medvemenhely, Babolnan, Szilvasvaradon, illetve Csipkéskuton és Mezbhegye-
sen pedig a ménestelep.

3.1.4. Nemzeti Parkok

Az orszag teriiletének 10 %-a 4ll természetvédelem alatt. 10 nemzeti parkunk
van, s ezekben Osszesen 38 tajvédelmi korzet. A természet egyedi, megismétel-
hetetlen értékek alakit ki, amelyek élovilaga, szépsége, kiilonlegessége, egye-
diilallosaga mindenképpen a Nemzeti Ertéktar része kell, hogy legyen. Az aléb-
biakban egy gyors attekintés szerepel a magyarorszagi ,,készletrél” a teljesség
igénye nélkiil, példakkal illusztralva adottsdgainkat.

Aggteleki Nemzeti Park

Elsésorban a mészkdvon kialakult, mintegy 280 karsztos barlangjar6l nevezetes.
A legismertebbek: a szlovdk orszdghataron is atnyulo, 25 km hosszt aggteleki
Baradla, a Béke-, a josvafd1 Vass Imre ¢s Kossuth-, az égerszogi Szabadsag-,
a bodvaszilasi Meteor-, és az esztramosi Rakéczi-barlang. Az 1985-ben alapi-
tott parkigazgatosag székhelye Josvafo, a latogatokozpontjai: Aggtelek, Josvafo,
Voros-to. Mivel nem alakult meg egy 6nallé zempléni nemzeti park, az Aggte-
leki Nemzeti Park igazgatasi teriiletéhez tartozik a két abatyi, illetve zempléni
tajvédelmi korzet is: a Zempléni, valamint a Tokaj-Bodrogzugi. A ,,zempléni”
veédett teriiletek az Eperjes-Tokaji-hegylanc vulkanikus vonulatan fekszenek.
Legnépszerlibb latogatohelyei varromok, tigy, mint a Fiizéri, Regéci és Boldog-
k6i; valamint hiresek a geologiai értékei, mint az obszidian, zeolit, perlit,
hidrokvarcit. A Bodrogzug alacsony arterének €élévilaga €s a Tokaj-hegy sz616je
¢és geoldgiai értékei érdemel emlitést. A Park és a tajvédelmi korzetek teriiletén
kiviil esé 16 természetvédelmi teriilet koziil megemlithetd a vilagon egyediilalld
slelet; a Rudabdnyai Oshominoidea leldhely, a jégkorszakbol visszamaradt
Kelemeéri Mohos-tavak, a sarospataki Megyer-hegyi tengerszem, vagy a
Fiizérradvanyi kastélypark.

Balaton-felvidéki Nemzeti Park

Hat koréabbi tajvédelmi korzet egyesitésével alakult meg 1997-ben. Ezek: a Ta-
polcai-medence (a bazalt tanuhegyekkel: Badacsony, Szent Gyorgy hegy, Szig-
ligeti varhegy, Toti-hegy, Nemesgulacs, Csobanc). A f8leg dolomit kézetbdl fel-
¢épiilé Keszthelyi-hegység, vulkanikus hegyekkel, mint példaul a Tatika. A vizi
¢lovilagardl ismert ramsari teriilet a Kis-Balaton nadasai és mocsarai a Balaton-
ba dmld Zala folyd mentén. A valtozatos Tihanyi-félsziget, a Pécselyi-medence
¢s a Kali-medence a kékkuti Theodora-forrassal és a Hegyestii sziklaval. A
Parkon kiviil 3 tajvédelmi korzet tartozik az igazgatdsdghoz: a hegyvidéki Ma-
gas-bakonyi, a Somlo sz616termd bazaltvulkanja és a folyovizi holtaganak ¢€16-
vilagarol nevezetes Mura-menti. A Nemzeti Park 27 természetvédelmi teriilete
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koziil megemlithetd példaul a vilaghires Hévizi-to, a Nagybereki Fehérviz lapvi-
déke, a Zirci arborétum, az Urkiti-Gskarszt, a balatonkenesei tdtorjanos €s a
tapolcai Tavas-barlang. A Park igazgatosaga Csopakon van, fobb latogatokoz-
pontjai: Zirc, Bakonybél, Szentgal, Tihany, Tapolca, a Kdpolnapusztai bivalyre-
zervdtum, a Salfoldi major.

Biikki Nemzeti Park

Az orszag legnagyobb egybefiiggd erddsége a Biikk-hegység. Az egri kozpontu,
1977-ben alapitott Nemzeti Parkhoz a mészkdsziklairdl és barlangjair6l ismert
Biikkon kiviil 9 tajvédelmi korzet tartozik: a hegyvidékek koziil ezek az orszag
legmagasabb hegycsucsaval, az 1015 méteres Kékessel a Matrai, a Lazbérci
(Upponyi-hegység), a Cserhatban a Kelet-cserhati, a paldc ,,Oliimposz” a
Karancs-Medves ¢és a Hollokéi vilagorokségi korzet. A Heves-Borsodi-
dombvidéken talalhatdo a Tarnavidéki Tajvédelmi Korzet. A sikvidéki tajveé-
delmi korzetek: a Tisza, Takta, Sajo altal kozrefogott vizes ¢€ldvilagn
Kesznyéteni, a Borsodi-mezéség ¢s a Hevesi Fiives Pusztak. A Nemzeti Park
védett teriiletén kiviil még 14 természetvédelmi teriilet tartozik ide, mint példaul
a Parkon beliil a Bél-ko, a Szomolyai kaptarkévek, vagy az Erdotelki arborétum
¢s a Kerecsendi erdo. Legjellegzetesebb latvanyossagai a lillafiiredi Szinva-
vizesés (20 méterével a legmagasabb az orszagban), a biikki barlangok, mint
példaul az egyediilallo Anna mésztufa-barlang. Megemlithetd tovabba az Istvan-
cseppkdbarlang, vagy az Osleleteirdl leginkdbb ismert Istdlloskoi- és a Szeleta-
barlang; valamint a Szalajka-volgyi Fatyol-vizesés. Tovabbi érdekesség a biikki
Nagy-mezé a Bikk-fennsik kdzpontjaban, déli peremén a ,,kévekkel” vagy Eu-
ropa egyetlen montan biikkds alloméanyaval az Oserdd. Lillafiired mellett
Matrafiired, Paradfiirdo és Galyateto a legismertebb — matrai — tidiiléhelyek.

Duna-Drava Nemzeti Park

A Duna ¢és a Drava alacsony arterein alakitottdk ki 1996-ban. Torzsteriiletei a
Drava-menti vizes €l6helyek és a Baresi 6sborokas, valamint a Duna mentén a
Gemenci-erdoé. Ezeken kiviil 5 tajvédelmi korzet tartozik a pécsi kozpontt
parkigazgatdsaghoz. Ezek: a bels6-somogyi dombvidéken a Boronka-melléki; a
Mecsek-hegységben a Kelet-Mecsek ¢s a Nyugat-Mecsek a Melegmdanyi-
volggyel és az Abaligeti-barlanggal; Tolna megyében a loszvidéken a Dél-
Mezofold; és a 16sz0s zselici dombvidéken a Zselici T4jvédelmi Korzet. Ezeken
kiviil a Park igazgatosagahoz 19 kiilonalldo természetvédelmi teriilet tartozik.
Ilyenek példaul a Villanyi-hegységben a Szarsomlyo-hegy, a Mohacsi mezd tor-
ténelmi emlékhely, vagy a Dunaszekcsoi loszfal. Bemutatohelyei: Pécsett a Pin-
tér-kert és a Tettyei-mésztufa-barlang, Abaligeten a barlang és a Denevérmuze-
um, Szarsomlyon botanikai érdekességek, Nagyharsanyban a szoborpark, Moh-
acson a torténelmi emlekhely, Dravaszentesen a Drava Kapu és Kolkeden a Go-
lya Muzeum.
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Duna-Ipoly Nemzeti Park

A Park torzsteriilete a Borzsony, a Pilis, a Visegradi-hegység erddteriileteit €s
az Ipoly-volgy és a Szentendrei-sziget egy-egy részét dleli fel. Ezeken kiviil 8
kiilonalld tajvédelmi korzet csatlakozik az 1997-ben alapitott budapesti park-
igazgatosaghoz. A Budai, a Gerecsei ¢s a Vértesi korzeteket értelemszerlien az
azonos nevi hegységek erddteriiletein alakitottak ki. A tobbi dombvidéki és sik-
sagi teriilet: a Godolléi-dombvidék, a Tapio-Hajta vidéke az Ocsai, a Sarréti
¢s a Sarviz-volgye Tajvédelmi Korzet. A legfrekventaltabb latogatohelyek a
Budai korzetben a Gellerthegy, Janos-hegy, Normafa, Hiivosvolgy, Harshegy,
Harmashatarhegy, a Budakeszi vadaspark. A szakmai latogatok célpontja a sas-
hegyi, a kis- és a nagy-szénasi tandosvények. A barlangok koziil a Szemlo-hegyi
¢s a Pal-volgyi nyitott az idegenforgalom eldtt. Megemlitendd még a Matyas- €s
a Ferenc-hegyi barlang, valamint az aktiv hidrotermdalis Molnar Janos-barlang.
A parkigazgatosdghoz 32 kisebb természetvédelmi teriilet tartozik. Ezek koziil a
legismertebbek: a mar emlitett Sas-hegy, a Gellérthegy, a Jokai-kert, a Szentend-
rei rozsa termohelye, a Foti-Somlyo, a Dabasi turjanos, a Vacratoti arborétum,
az Alcsuti arborétum, a Martonvasari kastélypark, a Pakozdi ingokévek, a Ve-
lencei madarrezervatum, szintén a Velencei-tondl a Dinnyési Ferto, a
Vertesszolosi eloember telep, a Tatai Kalvaria-domb. A vértesi, gerecsei korzet
teriilet legismertebb bemutatéhelyei Csakvar és az Agostyani arborétum. Ebben
a Parkban talalhat6 Magyarorszag foldrajzi kdzéppontja, Pusztavacs hataraban.

Ferto-Hansag Nemzeti Park

Az 1977-t61 védett Fert6-to az eurdpai szikes sztyep-tavak legnyugatabbi képvi-
seldje. Kornyéke 1991-ben lett nemzeti park. Igazgatésdga Sarrddon taldlhato.
Magteriilete a Fert6-t6 magyarorszagi része (amely UNESCO Bioszféra Rezer-
vatum is); a Hansagi laperddk és laprétek, valamint a Répce arterei. Az igazga-
tosaghoz tartozik tovabbi hdrom t4jvédelmi korzet: a Bakony északi nyulvanya-
ként a Pannonhalmi; a hegyvidéki Soproni; valamint a Mosoni-Duna és az
Oreg-Duna 4rterein mozaikosan elhelyezkedd Szigetkozi T4jvédelmi Korzet. A
Park latogatokdzpontjai a sarrddi Kécsagvar, a hansagi Ontésmajor, az Ester-
hazy Madarvarta az Osli-foldszigeten, és a fertéujlaki bemutatokézpont. Meg-
emlitendd a Fertd-tavat teljes egészében korbevevo, kiépitett kerékpart.

Hortobagyi Nemzeti Park

Az értékek bemutatasa terén kétségteleniil az egyik legjobban megszervezett
nemzeti parkunk, amely vilagorokségi helyszin is. A teriilet — a szikes puszta —
tulajdonképpen egy atalakitott, mesterséges tdj, amennyiben a Tisza szabalyoza-
sa hozta 1étre az 1800-as évek masodik felében. Legfébb értékei a szikes és a
vizi vegetacid novényritkasagai, a vizimadarvilag, élovilag, €s a pusztai rideg
allattartas kulturalis emlékeinek a bemutatasa, valamint a haziasitott, 6si magyar
allatfajok génallomanyait fenntartd és bemutatd tevékenység. Az 1973-ban 1ét-
rehozott Nemzeti Park igazgatosdga Debrecenben van. F§ bemutatohelyei: a
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Hortobagyi Kilenclyuku-hid, az Egyek-Pusztakocsi mocsarak, a Hortobadgyi-
halasto, a Szalkahalom és a Tisza-to. 4 tdjvédelmi korzete van: a Szatmar-
Beregi, a Kozép-Tiszai, a Hajduasagi és a Bihari-sik T4jvédelmi Korzet. 18
természetvédelmi teriilete koziil megemlithetd az orszag elsé természetvédelmi
teriilete, a debreceni Nagyerdos (1939), amelyet a legendas Simony1 dbester kez-
deményezett, ¢s mar a XVIII. szdzadban parkka nyilvanitottdk. Tovabba a Bd-
torligeti oslap, a Tiszadobi artér és a Tiszakiirti Arborétum. 1999-ben a parkot
felvették az UNESCO Vilagorokség listdjara, mint kultrtajat.

Kiskunsagi Nemzeti Park

A 1975-ban alapitott, kecskeméti székhelytli park igen mozaikos elhelyezkedésti.
F6 bemutatokozpontja Bugacon talalhato. Legfobb értékei a homokos pusztak
¢ldvilaga jelenti. Maga a nemzeti park f6 tombje is szamos kiilonallo teriiletbdl
all: a Felso-Kiskunsagi puszta és a Felso-Kiskunsagi tavak, a Kolon-to, a
Fiilophazi buckavidek, az Orgovanyi rétek, Bugac, Szikra és az Alpari- rét, a
Peszéradacsi rétek és Miklapuszta. Ezeken kiviil 2 tdjvédelmi korzet tartozik a
Parkhoz: a Tisza-mentén a Martélyi ¢és a Pusztaszeri Tajvédelmi Korzet, mely-
nek kozpontja az egyik legszinvonalasabb magyar skanzen és torténelmi emlék-
park. A Parkhoz 18 kiilonallo természetvédelmi teriilet tartozik, mint példaul a
Szelidi-to, a Péteri-to, a Hajosi homokpuszta, vagy a KiskOrosi turjanos.

Koros-Maros Nemzeti Park

Az 1997-ben kialakitott Park mozaikos szerkezetii, foleg a békési 16sz0s pusztak
a Bélmegyeri faspuszta, a Dévavanyai-Ecsegi pusztiak, a Kigyoési-puszta, a
Magor-puszta, a Koros-artér, Cserebokény, a Kardoskuti Fehérto, a Csa-
nadi pusztidk, a Maros-artér, a Tompapusztai loszgyep, a Csorvasi loszgyep
¢s a Tatarsanci 0sgyep. A Parknak nincsen kiilon tajvédelmi korzete. 3 termé-
szetvédelmi teriiletébdl kettd a parkigazgatosag sz€khelyén, Szarvason talalhato:
a Szarvasi Arborétum, valamint a torténelmi Magyarorszag foldrajzi kozéppont-
jaként azonositott, 1jbdl felépitett Kreszan-féle szélmalom kornyéke, mint Szar-
vasi Torténelmi Emlékpark. Ezeken kiviil ide tartozik még a Fekete-Kords hul-
lamterében a Dénesmajori Csigaserdé. A Park egyik érdekessége €s értéke a
tuzokallomany. F6 latogatohelye a Szarvasi Arborétum mellett a kigydsi-pusztai
részen a szabadkigydsi Wenkcheim kastély és kornyéke.

Orségi Nemzeti Park

Vas megye délnyugati csiicskében nem csak a kaszalorétek és a Raba artér ¢16-
vilagat, hanem a helyi kultartd) népi értékeit is védi az 2002-ben alapitott,
Oriszentpéter székhelyli Park. A Park 6sszefiiggd teriiletétd] tavolabb 2 tajvé-
delmi korzet feliigyeletét latja el. Ezek a Kdszegi-hegységben a Készegi ¢és a
kisalfoldi bazalt tanahegyen a Sag-hegyi T4jvédelmi Korzetek. A Parkhoz tarto-
zik 7 természetvédelmi teriilet, amelyek koziil 4 hires botanikus kert. Ezek: a
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Jeli, a Kamoni, a Sarvari és a Szelestei arborétumok. Ezen kiviil a Kormendi

varkert, a Koszegi tozegmohas és a Nemesmedvesi 1. vilaghdboras Torténelmi
Emlékhely.

Europa Diplomas teriiletek

Az eurdpai kozosség orszagaiban a természetvédelmi értékeknek adomanyozha-
to legmagasabb dijat 1965-ben hozték 1étre. A tajkép esztétikai adottsaga mellett
ezeken a teriileteken kiemelkedd jelentdségili bioldgia, geologiai, vagy éppen
kulturélis értéknek is kell lennie. Az Eurdpa Tanacs 4ltal adomanyozhato dijat —
palyazat alapjan —, kétféle tevékenységre adhatjak: (1) hogyan, milyen szinvona-
lasan tudjdk bemutatni az adott értéket, vagy (2) milyen tevékenységet folytat-
nak annak érdekében, hogy a kérdéses adottsag fenntarthatd legyen? Az Eurdpa
Diploma altal védett értékek védelmét az biztositja, hogy az adomanyozott éven-
te fenntartasi jelentést kiild, s az Eurdpa Tandcs kirendelt szakemberei 6t éven-
ként helyszini ellendrzést is tartanak. A magyaroknak harom ilyen teriilete van:

1. A Duna-Ipoly Nemzeti Parkban, a Budai T4jvédelmi Korzeten beliil a Kis- és
Nagy-Szénas hegyek térsége. A Szénasok dolomitkatlana volt az a hely, ahol az
utolsé jégkorszakot a Pannon flora lagyszari novényzete atvészelte, s innen
,foglalta vissza” a Karpat-medence nagy részét. A sok vadvirag ritkasag ¢léhe-
lyét a késObb betelepitett akac és fekete fenyd veszélyezteti. A Diplomat a do-
lomit-gyep €él8hely helyreéllitasi munkalataikra kapta a teriilet.

2. Ipolytarnéci Osmaradvanyok. Ez az ésvilagi ,,Pompei,” ahol egy 20 milli6
évvel ezelbtt bekdvetkezett vulkani kitorés forrod tufdban konzervalta egy szubt-
ropusi tengerparti ¢l6hely novény- és allatvilagat. A Diplomat az itteni paratlan
értékek, 6si maradvanyok, levéllenyomatok, megkovesedett fak, labnyomok,
capafogak szinvonalas bemutatdsi modjaért kapta a Biikki Nemzeti Park.

3. A Tihanyi-félsziget Eurdpa Diploméja a geologiai értékeket (gejzirkupokat,
kratertavakat) és a falu népmiivészeti és tradicionalis, kulturalis, egyhdzi érték-
ekeit, emlékekeit 6tvozi a Balatonba benyuld, kiilonleges szépségii tajképi kor-
nyezettel. Ezek bemutatasi modja nyerte el a dijat.

Ramsari teriletek

A legsériilékenyebb Okoszisztémak a vizenyds teriileteken talalhatok. A lecsapo-
lasok, beépitések és szennyezddések kovetkeztében ezek vildgszerte veszélybe
keriiletek. Egy Ramsar nevil irani varosban 1971-ben megfogalmaztak és 1975
végeén ¢letbe Iéptettek egy nemzetkdzi egyezményt, amely a vizes élohelyek,
kiilonosen a vizimadarak €él6helyei védelmében jogi €s intézményi kotelezettsé-
geket ir eld a csatlakozo orszdgok szamara. Az tigynevezett ramsari listan mint-
egy 1900 vadvizes ¢l6hely szerepel, mint egyedi természetvédelmi érték. Kozii-
lik 28 teriilet Magyarorszagon van. Ezek nagysag szerint a legnagyobbtol (59
800 hektartol) a legkisebbig (257 hektarig) az alabbiak:
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S0 Noo RN =

12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.

19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.

27.
28.

0.
1. Pusztaszer (1979) kdrnyékén a szikes tavak, ugy, mint a Fehér- és Csaj-16, a Fertd, Sasér és a

Ramsai teriiletek Magyarorszdagon

A Balaton (1989) kiilonds tekintettel az dblok és a Nagyberek nadasaira. (59 800 hektar)
A Hortobagy (1979) halastavai. (23 121 hektar)

A Fels6-Tisza (2004) mentén az alacsony arterek. (22 310 hektar)

A Borsodi-Mez8ség (2008) vizenyds terlletei. (17 932 hektar)

Gemenc (1997) Duna-artéri erdei. (16 873 hektar)

A helyredllitott Kis-Balaton (1979) a Zala mocsar- és lapvilagaval. (14 745 hektar)

A Fels6-Kiskunsagi szikes pusztak (2006) magas talajviz(i teriletei. (13 632 hektar)

A Réba-volgy (2006) arterei. (10 961 hektar)

A Fert6-t6 (1989) nadasai. (8432 hektar)

A Fels6-Kiskunsagi szikes tavak (1979). (6637 hektar)

Labodar. (5000 hektér)

Bodrogzug (1989) a Tisza és Bodrog talalkozésanak alacsony artere. (3781 hektar)

Az Izsaki Kolon-t6 (1997) a Kiskunsagon. (2962 hektar)

A Biharugrai halastavak (1997) Békés megyében. (2791 hektar)

A Martélyi Természetvédelmi Teriilet (1979) a Tisza arterén. (2232 hektar)

Az Ipoly-vélgy (2001) artéri részei. (2227 hektar)

Montéag-puszta (2008) idészakos mocsaras terillet Totkomlés kdzelében. (2203 hektar)

Az aggtelek-josvaf6i Baradla-barlang (2001) vizes jaratai, ugy, mint a szlovak Domica-ag; a magyar ol-
dalon a Styx folyoso, a Retek-ag, és az Alsé-barlang. (2075 hektar)

A Rétszilasi halastavak (1997) Fejér megyében a Sarviz-vélgyében. (1508 hektar)
Béda-Karapancsa (1997) a Duna arterén a Mohacsi-szigetnél. (1150 hektar)

Ocsa (1989) kornyékének tavai és vizenyds rétjei. (1078 hektar)

Velencei-t6 (1979) a Dinnyési fertdvel. (965 hektar)

A Csongrad-bokrosi Sos-t6 (2004). (770 hektér)

A Kardoskuti Fehér-t6 (1979). (492 hektar)

Pacsmagi halastorendszer (1997) Tamasi kdzelében. (485 hektar)

Nyirkai-Hany (2006) Csorna kiilterliletén Acsalag és Bésarkany telepiilések kdzelében vizes hansagi
éléhely rekonstrukcio. (460 hektar)

Tatai Oreg-t6 (1989). (269 hektaros)

Szaporca-td (1979) a Dréava egyik holtdga, nadas és bokorfiizes teriilet. (257 hektar)

Magyarorszag Ramsari teriiletei 6sszesen: 225 148 hektart tesznek ki.

Orszagos kék turautvonal
A magyarorszagi kozéphegységeken mintegy 1100 km hosszan végigvezetett
kek turistajelzés utvonala, amely Holloh4azatdl (a Zemplén-hegység Nagy Milic
nevii hegycsucsatol) az Alpokaljaig, frott-kdig (a Kdszegi-hegység csucsaig)
vezet. Az 1938-ban, Istvan kirdly haldlanak 900. évforduldjan az akkori Magyar
Turista Egyesiilet alakitotta ki egész Eurdpa elsé hosszu tavi turistautvonala-
ként Szent Istvan Vandorlds néven, amelyet 1952-ben neveztek at Orszagos
Kéktaranak.
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3.2. Gazdasagi termék-orientalt hungarikumok

3.2.1. Elelmiszerek

A hungarikumokrol sz616 torvény megjelenéséig a koznapi értelemben vett
hungarikumok az olyan ¢élelmiszeripari termékek, amelyeknek kiilonleges mind-
sége, hirneve vagy egyéb jellemzdje Magyarorszdghoz kapcsolddik. A kdznapi
értelemben vett , hungarikum” tehat jogi értelemben véve be nem jegyzett
foldrajzi arujelzo volt, és elsdsorban élelmiszeripari termékekre alkalmaztak.

Az élelmiszer hungarikumnak tekinthetd termékek leirdsa mar mind szerepel a
Magyar Elelmiszerkonyvben, mint ,,kivalé mindségli és a hagyomanyos kiilon-
leges tulajdonsaggal rendelkezd ¢lelmiszer.”

A Kormany 1998-ban az Europai Uni6 Euroterritories programjdhoz csatlakozva
inditott a Hagyomanyok — izek — Régiok (HIR) Programot. Ebbe a gyiijte-
ménybe olyan mezdgazdasagi termékek és élelmiszerek keriilhettek, amelyek
eleget tettek a hagyomanyos tajjellegi termékek eurdpai hdrmas dimenzidjanak,
Gigy, mint: hely, kultira-hagyomany és idé. Ennek megfelelden a HIR termé-
keket hagyomanyos modon, egy adott tajegységhez kotddden, €s legalabb 50
éve allitjak eld, vagy termelik. 2002-t6l a Vidékfejlesztési Minisztérium kolt-
ségvetési intézménye, az Agrarmarketing Centrum 10 éves idétartamra, palyaza-
tok alapjan HIR védjegyoltalmat nyujt az efféle hungarikumoknak. Jelenleg
mintegy 300 hagyomanyos, t4jjellegli, 50 évnél régebben is eldallitott termék
leirasat tartalmazza ez a gytijtemény. A HIR-ben olyan termesztett, vagy feldol-
gozott termékek keriilhetnek, amelyek nem recept alapjan készitett tobbkompo-
nensii ételek. A HIR felosztasa agazatok szerint:

e Alkoholmentes ital, 4svanyviz (pl. szodaviz)
e Alkoholtartalmt ital: palinka, bor, sor (pl. pannonhalmi torkolypalinka)
o {zesits, édesség, fiiszer (pl. Piros Arany, Erds Pista, szegedi fiiszerpapri-

ka)
o Siitd- és édesipari, cukraszati termékek (pl. kiirtéskaldacs, dobostorta,
zserbo)

o Tejtermék (pl. pdlpusztai sajt, ovari sajt)

e Friss, vagy feldolgozott zoldség vagy gytimolcs (pl. hatvani Aranyfdacadn
suritett paradicsom, szentendrei szamoca, bodzalekvar)

e Friss has vagy husipari termék (pl. gyulai kolbadsz)

o FEI6 allat (pl. hortobdgyi magyar racka)

Elelmiszer-mindségi rendszerek

1992-ben az Eurdpai Unidban a mindséget tdmogato €élelmiszerpolitika jegyében
bevették a mezdgazdasagi termékek €s élelmiszerek eredet-megjelolését és fold-
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rajzi jelzéseinek oltalmat. A magyarorszagi szabalyozas ezt 1998-ban kovette.
Az 510/2006/EC Eurdpa tanacsi rendelet meghatéarozta, hogy az egyes terméke-
ken — a termeldk kérésére kezdeményezett eljaras eredményeként — fel lehet tiin-
tetni az ,,oltalom alatt all6 eredet-megjelolést” és az ,,oltalom alatt allé fold-
rajzi jelzés” megjelolést. Ezzel a vasarlok bizalmat lehet fokozni az egyes nem-
zeti termékek irant, amelyek esetében bizonyithatd kapcsolat all fenn az eldalli-
tas tradicionalis, konkrét foldrajzi helyhez kothetd modja €s a termék kozott
(eredet megjeldlés, kvazi ,,franchise”), illetve amelyek csak egyetlen foldrajzi
helyen allithatok eld (foldrajzi jelzés). A Magyar Orszaggytilés a 77/2008 (VI.
13.) OGY hatérozat 4. pontjaban felkérte a Kormanyt, hogy 6sztonozze az agrar-
¢s ¢lelmiszertermékek eredet megjeldlését és foldrajzi jelzését az eurdpai unios
kozosségi szabalyozasnak megfelelden, valamint ismertesse a magyar élelmiszer
termékeket a megfeleld forumon. Ez a DOOR adatbazis, borok esetében pedig
az E-BACCHUS kozosségi nyilvantartas. természetes, hogy az ide bekerilt ag-
rar-, ¢lelmiszer- ¢és szeszipari termékek minden tekintetben valodi
hungarikumnak tekinthetdk.

A foldrajzi arujelzos és eredet megjeloléses termékek (Lasd: 8.7. melléklet)

Foldrajzi arujelzés EU Eredet-megjeloléses EU
oltalom alatt 4116 termékek oltalom alatt 4116 termékek
Budapesti (Herz) téliszalami (2008) | Szegedi (Pick) téliszalami (2007)
Csabai vastagkolbasz (2009) Hajduséagi torma (2009)
Gyulai paros kolbasz (2009) Makoi hagyma (2009)
Gonci kajszibarack (2010) Alfoldi kamillavirdgzat (2010)
Magyar sziirke marha huas (2011) Szegedi paprika €s Orlemény (2010)
Szbregi rozsatd (2011) Kalocsai filszerpaprika 6rlemény (2011)
Szentesi paprika (2012)

az EU kozzététel évével.

Vitakra ad okot — példaul a ,, Tokaji” megjelolés esetében a szlovakokkal — az
EU 509/2006EC rendelete a ,,hagyomanyos kiilonleges termékekrdl” amelyek az
EU barmely tagdllamdban eldallithatdak — ellentétben a foldrajzi jelzéses olta-
lom alatt all6 termékekkel —, de csak hagyomanyos alapanyagokbol és hagyo-
manyos eljaras alkalmazéasaval. A magyar borok esetében nem egyértelmii a Vi-
dékfejlesztési Minisztérium altal 2011 végén az EU-hoz bekiildott listaban az
eredet-megjeldlés és a foldrajzi jelzés haszndlata, amennyiben példaul foldrajzi
oltalom alatt 4116 a zempléni, vagy a fels6-magyarorszagi bor, ugyanakkor ere-
det-megjelolési oltalom alatt 4ll a tokaji, egri, biikki bor. Ugyanigy a dunantuli
borok esetében is hasonld atfedés tapasztalhato.

Minden esetre a ,,borok kirdlya és a kiralyok bora” (Vinum regnum rex vinorum)
a tokaji, mindenképpen hungarikum, kiilondsen a tokaji asza. Tovabbi tokaj-
hegyaljai borok: a muskotély, a harslevelii, és a furmint. Leghiresebb boraink
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koziil néhany, mar fogalomma valt f6ldrajzi jelzés: badacsonyi kéknyelii, bada-
csonyi sziirkebarat, somléi juhfark, soproni kékfrankos, szekszardi kadarka,
egri bikavér, debréi harslevelli, mori ezerjo.

Eurdpai Unids foldrajzi arujelzé oltalom alatt allo palinkaink — mint igazi
hungarikumok — az alabbiak: kecskeméti fiitylilés barack, békési szilva, szat-
mari szilva, szabolcsi alma, gonci barack. Ehhez csatlakozott 2007-ben az
ujfehértoi meggy, 2008-ban a gocseji korte és 2010-ben a pannonhalmi tor-
kolypalinka.

Elelmiszer kategéridban, a nemzeti értékeink keretében a hungarikumok, vagy
azokké avanzsalhat6 tételek koziil alljon itt néhany példa érdekességképpen:

Foldrajzi jelzéssel rendelkezd, vagy késdbb annak mindsithetd zoldségeink és
gyiimolcseink koziil a legismertebbek:

Bogyiszloi paprika — a Tolna megyei faluba 1875-ben érkeztek Bulgariabol
kertészek, akik a magukkal hozott bolgar paprikdkat nemesitették 6nallo helyi
(bogyoszloi, cecetl) fajtdkka, amelyek ismertté valtak.

Hajdusagi (Debreceni) torma — a hajdusagi talaj- és éghajlat, valamint a bak-
hatas miivelési mod hatdsara Eurdpa egyik legjobb mindségii torma termdhelye
alakult ki a termés mintegy felét adva, s a magyar termés 90 %-at.

Hevesi (Csanyi) dinnye (Colocynthis lanatus) — a Balkanrdl torok kozvetitéssel
a Karpat-medencébe keriilt, vékony héji, mézédes gorogdinnye a Matraalja vul-
kani alapkdzetén kialakult talajon a gyepkocka palantanevelési hagyomannyal
Otvozve orszagos hirnévre tett szert. Megemlitendd a gordgdinnyénél a lékelés
(kostolas) vasarlasi ,,szertartdsa” amely csak Magyarorszagon fordul eld a pia-
cokon.

Homoki szarvasgomba — a Dunantulon, a Kisalfold és a Szekszardi-domvidék
tengelyében, elsésorban az akdcosokban talalhatd meg — szamottevd mennyi-
ségben a vilagon egyedill itt. Ez az egyetlen édes gombafaj, igy fliszergomba-
ként ismerik (Mattirolomyces terfezioides).

Kajszibarack (drmeniaca vulgaris) — az Azsiabol elsésorban a Duna-Tisza ko-
zére telepitett gytimolcsrél mar 1667-ben kideriilt, hogy a szamara igen kedvezd
¢ghajlattal és talajjal rendelkezé termdéhelyén Eurdpa legzamatosabb sargaba-
rackjat képviseli. Kiilon ki kell emelni két termdéhelyet, amelyek a leghireseb-
bek: Kecskemét és Gonc.

Kibédi hagyma — Sz¢kelyfoldon, Szovata kornyékén és a Kis-Kiikiilld mentén
mar 1499-ben feljegyezték a voroshagyma termesztés jelentdségét és kivaldo mi-
noseget.

Makoi hagyma — Szirbik Jozsef reformatus lelkész szorgalmazta a helyi hagy-
matermesztést, amely az éghajlati- és talajadottsagok, valamint a helyi miivelési
mod kovetkeztében olyan kivaldé mindségli hagymat produkalt, amely az 1888.
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évi Briisszeli Vilagkidllitdison megalapozta vilaghirnevét a hagymatermesztok
korében.

Milotai di6 — Kelet-Magyarorszagon, a Tisza arterén talalhaté a magas talajvi-
zet 1igényld di6 Eurdpa-szerte egyik legkedvezdbb termdhelye Milota kézpont-
tal, Tiszacsécs, Tiszabecs, Tiszakorod térségében. A Milota 10-es (Juglans regia
L.) nagy szemii, vékony héju, konnyen térhetd és tisztithato. A dio faja is értékes
butor alapanyag. Milotan évente diofesztivalt is tartanak.

Nagydobosi siitétok — a Szabolcs-Szatmar-Bereg megyei telepiilésen az 1800-
as évek végén kezdték termeszteni ezt a vékony héju, édes siit6tokot, s a helyha-
tosag 1935-ben meghatarozta a nagydobosi siitétok néven forgalmazhat6 ter-
mény termesztési szabalyait. Ez az egyik korai ,,eredet-megjelolés szabalyozas,”
amit napjainkban az Eurdpai Unio is gyakorlatava tett.

Nagykoriii cseresznye — a Kozép-Tiszavidéken 1845-ben Petrovay Gyorgy
kezdte el a csonthéjasok nagylizemi termesztését. Ezek kozil példaul a
Germesdorfi nagy szemi, ropog0s cseresznye itt taldlta meg Eurdpaban legked-
vezdbb termdéhelyét. Nagykoriin, ,,Magyarorszag cseresznyéskertjében” minden
julius kozepén cseresznyefesztivalt rendeznek.

Szabolcsi alma — 1850-ben telepitették eldszor a Tisza vidéki Fegyverneken az
Amerikabdl szarmazo Jonathan almat, amely a Karpat-medencében Szabolcs-
Szatmar megyében taldlta meg idedlis termdhelyét. Olyannyira, hogy 1981-ben
példaul Magyarorszag a vilag 6. legnagyobb almatermeldje volt, s a termés z6-
me innen keriilt ki. A rendszervaltas piacnyitasa azonban sajnos teljesen tonkre-
tette a vilag egyik legkedvezdbb alma-termdéhelyét, mivel az képtelen volt ver-
senyezni a rosszabb mindségll, zolden leszedett, de rendkiviil olcson termesztett
argentin €s spanyol almakkal. Almailtetvényeink legnagyobb részét ezért kiir-
tottak.

Szatymazi 0szibarack — a Szeged kornyéki homokos talajokon, a helyi klimati-
kus viszonyok mellett kival6 mindségii, jiniustol szeptemberig termd fajtakat
nemesitettek ki.

Szentendrei szamoca — a Dunakanyarban és Szentendrei-szigeten Poécsmegyer,
Tahitotfalu és Szigetmonostor kozponttal eredetileg Budapest ellatasara alakult
ki a foldi eper termesztése a kedvezd éghajlati és talajvizes viszonyok miatt. A
termést hajoval szallitottak a févarosba. A ,,szentendrei” szamoca mindségét te-
kintve fogalom a f6ldi eper piacan.

Szomolyai feketecseresznye — a Bilikk-hegység déli peremén fekvo kis borsodi
falu fekete gyongyszeme a rovidszaru, mézédes, szomolyai fekete cseresznye
(Prunus avium), amely 1880-ban tiint fel el6szor a piacokon. Az eredeti 6si fajta
kizarolag csak Szomolyan tenyészik, betegségekkel szemben ellenalld, sajnos
ma mér csak kb. 100 fa talalhatdé meg beléle. Az 1970-es években Erden vissza-
nemesitették, s ma ez a fajta terjedt el széles korben.

Sz616 — a magyarnak tekinthetd, tobb mint 100 sz6l6fajtat felosztjdk magyar
eredetiiekre (ezek fehérborsz6l0k, mint példaul a Banati rizling, a Mori ezerjo, a
Somléi juhfark, a Harslevelli, a Furmint, és a Kovidinka); €s elddllitottakra. Ez
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utobbiakon beliil elkiilonithetdk a fehérborszélok (mint példaul a csak Magyar-
orszagon termesztett Arany sarfehér, azutdn a Zalagyongye, Matrai muskotaly,
vagy Olaszrizling), a véréosborszolok (mint példaul a Soproni kékfrankos, vagy a
Szekszardi kadarka) €és a csemegeszolok (mint példaul a Csabagyongye, Kocsis
Irma, Cegléd szépe, [zbégi muskotaly).

Vecsési kaposzta — 1786-ban a Grassalkowich birtokon, Vecsésen német csala-
dok telepiiltek le, akik az eredetileg Kindbol szarmazo, és Magyarorszagon a
honfoglalas kora ota ,,6shonos” kdposztat kezdték nemesiteni. Az itteni, nagyfe-
4, és tomott levelli kaposztanak kiilonosen a német eredetli savanyitassal készi-
tett kaposzta tett szert nemzetkozi hirnévre. Evente kaposztafesztivalt is rendez-
nek a Budapest tdszomszédsagaban talalhatd Vecsésen.

Zentai sargadinnye — az Azsiabol szarmazo vékony héju, korai érésti, mézédes
zOldségféleség a j6 mindségli bacskai talajon és a Délvidék napsiitéses éghajlata
alatt mar a XVII. szdzadban hirnévre tett szert.

Eldallitott élelmiszereink eredet-megjeldléssel, vagy olyanok, amelyek ilyen
mindsitésre alkalmasak (példak):

Budapesti (Herz) téliszalami — Herz Armin hajozasi vallalkozd 1882-ben ala-
pitotta a Duna sajatos mikroklimdjara tdmaszkodva a folyd mentén a hideg fiis-
tolést téliszaldmi lizemét. Terméke az 1896-os Millenniumi Kiéllitdson nagydi-
jat nyert, ezzel nemzetkdzi ismertségre tett szert.

Csabai — a XIX. szdzad vége Ota elterjedt fiistolt vastagkolbasz, melyet Békés-
csaban ¢s kornyékén, tradiciondlis modon allitottak eld.

Csigatészta — Magyarorszagon a XVII. szazadtol kezdve a huslevesek elmarad-
hatatlan tartozéka, a ,,nyujtott tésztak kiralyndje.”

Debreceni — jellegzetesen, mar a XVII. szazad 6ta helyi specialitds a Debreceni
paros kolbasz, amely a kolbaszok k6zott a kdzépmezOny csemegéje: nem tul pu-
ha, nem tul kemény, nem tal széraz, nem tual zsiros, paprikaval és fokhagymaval
izesitett.

Eros Pista — nyers, dardlt Kecskeméten gyartott csipds fliszerpaprika-
készitmény, parja, az Edes Anna pedig csemegepaprika.

Fiszerpaprika — az 6rolt fiiszerpaprika a ,,piros arany” vagy ,,magyarbors” bar
a tropusi Kozép-Amerikabol szarmazik, hazankban két tajegységen — Szeged és
Kalocsa — kornyékén talalta meg azt az éghajlati- és talajadottsagot, ahol Eurdpa
egyik legjobb mindséget ad6 termOhelye alakult ki. Nemzetk6zi hirneviiket mar
az 1750-es években megalapoztak.

Gyulai — a gyulai Balogh Jozsef az 1910. évi Parizsi Vilagkiéllitdson aranyér-
met nyert ezzel a paros kolbasszal, melynek lizemi gyartasat 1913-ban inditot-
tak, s népszerlisége az oOta is toretlen.

Kalacs — finom mindségii fehérlisztbdl, vajjal és tojassal késziilt iinnepi étel a
mar koézépkor ota.
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Lebbencs — a lebbencsleves és a slambuc alapanyagaul szolgald nyujtott tészta-
féleség, amit a pasztori €életforma hivott életre.

Mangalicahus — az 1800-as évek elején a bakonyi €s a szerb sumadia sertés faj-
takbol tenyésztették ki, €s mint magas zsirtartalmu fajta valt ismertté. Az 1950-
es ¢vektdl a fogyasztoi szokdsok a zsirszegényebb husokat preferaltak, igy a
mangalica a kihalas szélére jutott, 1991-re alig 200 példanya maradt fent. Ekkor
Vicente Olmos spanyol sonka gyaros, aki magyar sertésfajtakat keresett, kapcso-
latba 1épett Toth Péter agrarmérndkkel, s elindult az Olmos-T6th-féle mangalica
reneszansz, amit a hus koleszterintartalmanak a kéztudatban val6 téves megjele-
nése erdsitett fel. Eltekintve ettl, a mangalica hus igen izletes, a készitményei
szamos dijat nyertek.

Méz — az édesitésre és gyodgyitasra egyarant hasznalt magyar mézek koziil
hungarikumnak tekinthetd a medvehagymameéz és a selyemkoroméz, valamint az
akdcméz, mivel az Eszak-Amerikabol Magyarorszagra keriilt akac olyan jo ¢16-
helyet talalt a Karpat-medencében, hogy képes erddségeket is alkotni, ami gén-
centrumara nem jellemzé adottsag.

Oroshazi libamaj — a hizlalt libdk maja mar a kézépkorban is a magyar konyha
egyik csemegéjének szamitott. Az alfoldi libatenyésztés és feldolgozas egyik
legnagyobb kozpontja pedig hagyomanyosan, a XVIII. szazadt6l Oroshaza.
Ovari sajt — Ujhelyi Imre vezetésével dolgoztak ki a XX. szazad elején ennek a
legismertebb magyar sajtterméknek a készitési modjat Mosonmagyarovarott.
Palpusztai sajt — kiss¢é ammonids illatl, ,,sorkorcsolyas” sajt, amelyet Heller Pal
készitett elészor budapesti sajtiizemében 1890-ben; s magarol adta neki a Pal-
pusztai elnevezeést.

Piros Arany — 1963 6ta folyamatosan eléallitott tubusos fliszerpaprika pép.
Szatmari szilvalekvar — Eszak-kelet — Magyarorszag, de kiilonosen a szatmari,
beregi tajegység a szilva (lekvar és palinka) hazaja. A cukor, aroma és tartosito-
szer nélkiil, hagyomdnyos mddon f6zott lekvar, vagy az eldallitasi hely nevét
(tarpai, beregi, szatmari) vagy a szilvafajta nevét (besztercei, penyig) kapja.
Szegedi (Pick) téliszalami — Pick Mark (1843-1892) 1869-ben inditotta el {ize-
mét. Ezt a szalami fajtat régen csak télen és magas paratartalom mellett tudtak
eldallitani, ezért keriilt az éplilet a Tisza partjara Szegeden. A hidegfiistolési,
nemes penésszel bevont szegedi szalami 1900-ban a Parizsi Vilagkiallitason di-
jat nyert, igy vildgszerte ismertté valt.

Sziirke marha hus — kizardlag a Magyarorszagon, kiilterjes modon tartott sziir-
ke szarvasmarha huisa mindsithetd igy: szarazanyagtartalma magas, faggyutar-
talma alacsony, ize a vadhtiisokéhoz hasonlatos — igy minden mds szarvasmarha-
hustdl kiilonb6z0, igazi hungarikum.

Tarhonya — a XVI. szdzad 6ta a magyar konyha jellegzetes szaraztésztdja,
amely hosszu ideig eltarthato igy a pasztorok, aratdmunkésok f6 elesége volt.
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Nemzetinek tekinthetd ételeinket az alabbi példak reprezentdlhatjak:

Bakonyi sertésborda — eldszor a Gundel étteremben készitették a tejfolos,
gombds sertésszeletet ,,bakonyi” mddra. Tehat nincs kdze a mangalica egyik
Os€hez, a romaiakkal a Dundntilra keriilt Bakonyi sertéshez (amely 1850-ben ki
is halt, s allitolag az angol bacon /szalonna/ szé is ebbdl szarmazik).

Bacskai rizses hus — a torok eredetii rizses his magyaros, paprikas, paradicso-
mos valtozata.

Csaky rostélyos — Csaky Sandor balatonfiiredi mesterszakéacs készitette eldszor
a XX. szazad elején.

Gulyas — eredetileg birkahtsbol készitett porkolt, de az 1850-es évektdl, amikor
Magyarorszagon elterjedt a burgonya, krumplival, hagymaval és tésztaval, kiza-
r6lag marhahtisbol készitett paprikas leves, hiszen a gulyds marhapasztort jelent.
Hortobagyi palacsinta — egy 1939-es Kollmanné-féle szakacskonyvbdl szar-
mazik az elsé leirasa, amikor is a tejfolos borjupaprikast palacsintaba toltotték.
Halaszlé — a magyarorszagi hallevesek sajatossdga a paprika, amely a sziniikért
¢és csipOsségiikért felelds. A két alaptipus a bajai (dunai) és a szegedi (tiszai). A
bajai bogracsa befelé iveld peremil, mig a szegedi kifelé. A dunai halaszlé egy
titemben késziil gyufatésztaval, mig a tiszaiba nem keriil tészta, €s két litemben
fozik; eldszor az alaplevet, amelybe késébb keriilnek a halszeletek.

Jokai bableves — Jokai Mor kedvence balatonfiiredi tartozkodasa idején a fiis-
tolt csiilokkel, kolbasszal, zoldségekkel gazdagon {6z6tt bableves.

Lacipecsenye — a szabadtéri, olcs6 Lacikonyhéakon siitétt fokhagymas hus elne-
vezése (ciganypecsenye, ha szalonndval siitik). Nevének eredet anekdotéja, hogy
Dobzse Laszlo (II. Ulaszlo) kirdlyunk annyira elszegényedett, hogy a budai ol-
cso konyhdkra jart étkezni; de a valdszinli magyardzat az, hogy junius 27 (Lasz-
16 nap) utdn a vidéki udvarhazak és haztartasok attértek a szabadkonyhai f6zésre
siitésre, 0szig.

Langos — a kenyérsiités melléktermékeként, egy-egy darab megkelt tésztat ki-
nyujtva, parazsra dobva megsiitottek €s tejfollel reggelire fogyasztottak. A Kar-
pat-medence magyarlakta vidékein mindentitt elterjedt.

Palocleves — eredetileg birkahussal, krumplival, zoldbabbal készitett leves, me-
lyet Gundel Janos készitett eldszor 1892-ben a ,,nagy paloc,” Mikszath Kalman
tiszteletére.

Paprikas csirke — 1830-ban Czifray Istvan szakacskonyvében jelent meg eld-
szOr a tejfolos, paprikas martassal késziilo étel receptje.

Porkolt nokedlivel — marha, sertés, birka és vadhusokbdl, eredetileg bogracsban
készitett paprikas étel, amely az alfoldi pasztorkodassal kapcsolatban és a lako-
dalmak révén kezdett el terjedni, €s valt nemzeti ételiinkké.

Slambuc — az 1850-es években kezdett el terjedni az Alf6ldon a pasztorok ko-
z0tt a lebbencstésztabol, krumplibdl és szalonndbol 4116, bogracsban piritott étel,
melyet a teli szajjal evd pasztorok az ,,izlik-e?” kérdésre adott rovid valasz utan
ohom-nek 1s neveztek.
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Székelykaposzta — Székely Jozsef és Petdfi Sandor ,,taldlmanya,” amikor is a
Granatos utcai Komldskert vendéglobe ebédelni mentek, de mar csak maradék
¢telek voltak. Kivansagukra a vendéglds a savanyu kaposzta fozeléket a sertés-
porkolttel 6sszeontotte, s késObb mar ezen a néven hivatkoztak az ételre.
Tokany — erdélyi eredetii fiiszerezett porkoltféleség szalonnaval, tejfollel, gom-
baval. A porkolttel ellentétben itt nem kockéra, hanem csikokra kell vagni a
husdarabokat. Sok valtozata ismeretes: csikostokany, borsos tokany, erdélyi-
tokany, Gundel-tokany, stb.

Toltott kaposzta — a kaposzta kdzépkori magyar konyha egyik legnépszeriibb
zOldsége volt. A Zrinyi-csaldd XVII. szdzadban irt és kéziratban fennmaradt
szakdcskonyvében igy irnak rola: ,,A kaposztds hiis Magyarorszag cimere.” A
toltott kaposztak valtozatai kozil kiilon kiemelhetd a Kolozsvari toltott kaposz-
ta.

Ujhazi tyiikleves — Ujhazi Ede szinész talalméanya, a csirkeaprolékkal, zoldség-
gel, tésztaval ,,gazdagon” f6zott leves, melyet a Gundel konyhajaban allitottak
eld tiszteletére.

A bundas kenyér, csiilok Pékné modra, disznosajt, dodélle, gomboc, pacalpor-
kolt, racponty, turos csusza, stb., ba&rmennyire is magyar nemzeti ételeknek te-
kinthet6k a kozvélemény szerint, nem magyar eredetiiek, mas népek konyhaiban
is népszeriiek voltak a multban is.

Egy 2012-es internetes szavazds eredményeképpen a Top 10 magyaros, vagy
,nemzeti” ételiink: (1) Hortobagyi palacsinta, (2) Gulyéasleves, (3) Halaszlé, (4)
Jokai bableves, (5) Ujhazi husleves, (6) Porkolt, (7) Paprikas csirke galuskaval,
(8) Paprikas krumpli, (9) Toltott kaposzta (10) Rétes.

Ha nemzeti édességekre gondolunk, az alabbi példakat sorolhatjuk:

Dobostorta — Dobos C. Jozsef (1847-1924) 1884-ben alkotta meg azt az olvasz-
tott vajkrémes piskdtalapbol €s vajas csokoladékrémmel toltott, égetett cukorral
fedett tortajat, amely fadobozokba csomagolva igen divatos lett; s a karamellbo-
ritds miatt a benne 1év6 krém tovabb volt eltarthato.

Drazsé — a csokolddéba martott golyocskak Gerbaud Emil talalmanyai.
Erdéhorvati perec — a zempléni hegyek kozott talalhato kis falu a nem zavaro-
sodd, fehér (tokaji) borarol, és a honapokig frissen maradé perecérdl nevezetes.
Gerbaud szelet — 14sd: zserbo.

Grillazstorta — mar egy 1795-0s komaromi szakécskonyv is leirja a magyaror-
szagl — els@sorban a vidéki — eskiivok elmaradhatatlan, égetett cukorbdl és dio-
bol készitett, emeletes tortajat.

Gundel palacsinta — Gundel Karoly (1883-1956) tette vilaghirlivé a varosligeti
Gundel éttermet, melyet 1910-ben vett at apjatol. A dios, citromhéjas, mazsolas
toltésli és csokoladékrémes Ontetii palacsinta a ,,palacsintak kirdlya.”
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Indianer — Palffy Ferdinand bécsi szinhazigazgat6 az 1800-as évek elején egy
amerikai indiant szerzddtetett, aki ezzel a piskodta alapt, tejszinnel toltott és cso-
koladéméazzal bevont Ujfajta siiteménnyel kindlta fellépés elott a nézdket.
Konyakos meggy — Gerbaud Emil cukrdsz taldlmanya a csokoladéval bevont,
konyakkal ¢és meggyel t6ltott bonbon, ami az egyik legjellegzetesebb magyar
¢desség.

Kiirtoskalacs — jellegzetes székely eredetli édes tészta, amelyet a kalyhacsordl
(kiirtérol) neveztek el igy, mivel valamilyen siit6fara, vagy dorongra tekerve sii-
totték a tésztat, s kiviil cukrot karamellizaltak ra.

Madartej — bar igen népszerti, €s elnevezése utdn magyarnak tlind édessé¢g, nem
hungarikum; a francia, angol, spanyol konyha ,,usz6 habsziget” néven ismeri.
Hasonloképpen nem hungarikum, bar szintén szinte nemzeti ételnek szamit a
csoroge fank, a rétes, a birsalmasajt, vagy a makos guba.

Mézeskalacs — Debrecenben mar 1713-t61 6ndllé mézeskalacscéhek miikodtek.
Hungarikum a ,,vert mézes,” melynek tésztajat veréfaban formaljak. A kiilonbo-
z0 sziv, huszar, galamb alaku, diszitett, szinezett tésztak voltak Magyarorszagon
a leggyakoribb vasarfidk, nem csak édességként, hanem dekoracidoként és em-
Iékként is szolgaltak.

Minyon (Mignon, vagy Kugler) — Kugler Henrik (1830-1904) a legismertebb
magyar cukrasz, aki 1852-ben vette at a késébbi Gerbaud cukrdszdat Pesten, a
Vorosmarty téren. A Kugler 1858-ban jelent meg, s késébb a csomagolas papir-
kosarkaja utdn kapta a mignon, vagy minyon elnevezést. Jozsef Attila Kedves
Joco cimii versében igy tesz rola emlitést: De szeretnék gazdag lenni, / Egyszer
libasiiltet enni, / Jo ruhaban jarni, kelni, / S 6t forintért Kuglert venni.

Pozsonyi (makos/dios) kifli — a hajlitott alaku toltott siitemény, a bejgli nem
hungarikum; sziléziai német eredetli (beugel). Viszont a régi pozsonyi (német)
pékek mar 1559-t61 készitették a kifejezetten patkd alaku toltott kiflit, amely igy
a torténelmi Magyarorszag teriiletéhez kothetd specialitas.

Rakéczi taroés — Rakoczi Janos (1897-1966) a lillafiiredi Palotaszallo €s a buda-
pesti Gellért szall6 neves mesterszakdcsa az 1958. évi briisszeli vilagkiallitdson
mutatta be a késébb rola elnevezett cukros, tojashabos, tiros sliteményt.
Rigojancsi — Rigd Jancsi (1859-1899) ciganyprimdas készittette eldszor ezt a
csokoladés, piskodtas, tejszinhabos siiteményt egy cukrdsz baratjaval 1896-ban a
menyasszonyanak.

Somldi galuska — a Gundel étterem fopincére, Gollerits Karoly készitette eld-
szOr, az 1950-es években, s 1958-ban a briisszeli vilagkiallitason dijat is nyert
vele. Piskotatésztabol, didval, rummal, tejszinnel és csokolddékrémmel késziil.
Nevét a Foti Somlyorol kapta (ahol készitéje €lt), nem a dunantuli Somlo-
hegyrdl.

Szaloncukor — a ,,szalonczukkedli” — ahogy Jokai nevezte —, a német fondant
cukor magyarositott, papirba csomagolt valtozata, amely az 1850-es évektdl
kezdett el terjedni a mddosabb csalddok szalonjaban felallitott kardcsonyfakra
aggatott diszként.
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Szamos marcipan — Szamos Matyas 1986-ban nyitotta elsé édességiizletét Bu-
dapesten, s a vallalkozas mar tobb mint 20 iizlettel és cukraszdaval miikodik;
elsésorban csokoladés marcipan kiilonlegességeket gyartanak a markanév alatt.
Szerencsi csokoladé — 1923-ban a kordbban Temesvarott mikodd német
Stithmer csokoladégyar Szerencsre koltozott és ott a svajci Liechti Frigyes veze-
tésével korszertiisitették. A Boci csokit 1927-tdl allitottak eld. 1948-ban 4llamo-
sitottdk, s a Szerencsi elnevezés a csokoladé szinte kizardlagos ,,markaneve” lett
Magyarorszagon. 1973-ban a gyarnak 2400 dolgozdja volt. A rendszervaltas pi-
acnyitasa utan mar 1991-ben megvasarolta a gyarat a svajci Nestlé, s ez hamaro-
san a globalizacié dldozataként — mint szinte az 0sszes cukor-, cement- és kon-
zervgyarunk — bezart. Igy a Szerencsi csokoladé mér csak a mult gazdasagtorté-
neti hungarikumja lehet.

Tokos-makos rétes — a toltelékét tekintve régi, eredetileg nyugat-dunantali, Or-
ségi specialitas.

Tordai pogacsa — rozslisztbdl késziilt, hagyomanyos helyi desszert a mézzel
¢desitett pogacsa.

Tuaré Rudi — Mandeville Rudolf, a Budapesti Tejipari Vallalat miivezetdje az
1960-as években kezdte gyartatni ezt a csokoladéval bevont cukrozott, fiiszere-
zett tiro rudat az egykori szovjet (orosz) Eszkimo elnevezésii ,,szvirok™ receptje
nyoman.

Vargabéles — erdélyi eredetii édesség, eredetileg valosziniileg a kolozsvari Dar-
vas étterem specialitasa; édes tiros tésztaval toltott rétestészta.

Zserbo szelet — Gerbaud Emil (1854-1919) svijci szarmazasti cukrasz, aki
Kugler Henriktdl vette 4t a mai Vorosmarty téren allo hires cukraszdat, amely
ma 1s az ¢ nevét viseli. A didos-mézes Gerbaud (zserbd) szelet 6rokiti meg nevét.

Nemzeti italainkra példak:

Likorok. Mintegy 40 gyogynovény alkotja annak a gyomorkeseriinek a titkos
receptjét, melyet el@szor 1790-ben II. Jozsef csdszar haziorvosa allitott el6. Ma-
ga a csaszar adott neki nevet, amikor ezt mondta: Dr. Zwack, das ist ein
Unicum. Zwack Jozsef 1840-ben nyitotta meg Budapesten a késdbb vilaghiriivé
valt szeszgyarat, ahol tobb mint 200 féle italt allitottak eld. A szocializmus évti-
zedei alatt szdmilizott cég 1989-ben tért haza. A legrégebbi likérgyarat 1839-ben
alapitottdk a Braun Testvérek Budapesten. Ennek legismertebb specialitisa a
tolgyfahordoban érlelt, karamellt, citromsavat €s gyogynovényeket is tartalmazéd
Hubertus, a vadaszok véddszentjérdl elnevezett régi magyar szeszesital. Az
1949. évi allamositasa utan a Magyar, illetve késébbi nevén a Budapesti Likor-
ipari Vallalat jegyezte, egy olyan 0j termék mellett, ami szintén orszagszerte is-
mertté valt: ez a Lanchid konyak. A rendszervaltas utan 1991-ben a céget a
Zwack Unikum részvénytarsasag vasarolta meg.
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Borok. Grober Jend egri borasz legalabb haromféle, részben daralt, részben
szemezett sz616bdl késziilt bor hazasitasabol kisérletezte ki a XX. szdzad elején
ezt a vorosbor kiilonlegességet, aminek a nevét — utdlag — az 1542. évi egri va-
rostromhoz kapcsolja az eredetmonda, miszerint a torokok ugy gondoltak a vo-
rosbort ivé magyar varvédokrdl, hogy azok bikavért isznak, azért olyan erdsek.
Szintén a torokokhoz kothetd a tokaji aszu eredetmondéja. Lorantffy Zsuzsanna
fejedelemasszony sarospataki sz6l6jében, az 1630-as években a torok portyazas-
tol valo félelem miatt egyszer késon sziireteltek, majd tufa pincékben tartogattak
a szOlot a feldolgozasig, minek kovetkeztében az Gsszeaszott szemekbdl kvazi
véletleniil allitottak eld azt a magas cukortartalmu, zamatos, erds bort, melynek
maga a francia Napkirdly, XIV. Lajos adott nevet €s rangot, amikor a Vinum
regnum, rex vinorum (kirdlyok bora, borok kiralya) jelzdvel illette. A badacso-
nyi sziirkebarat elnevezés a szerzetesrendek altal eléallitott, gydgyndvényekkel
is izesitett borokra utal, konkrétan a Burgundiabdl szarmazd pinot gries sz0616
esetében. Magyarorszagon a Temesvar melletti Cseri kdzségben telepedett meg
elséként a Ferences rend, s a cseri baratok sziirke csuhdja utan nyerte nevét ez a
borfajta. A soproni kékfrankes vorosborhoz fliz6d6 anekdota arra utal, hogy a
soproni gazddk a Napoleonnal érkezd katonaknak csak a francia kék szinii ban-
koért akartak bort adni — bar a torténet santit, amennyiben csak 1850 utan kezd-
tek el az eldallitasat. A somloi juhfark sz616bol eldallitott férfias bor a naszéj-
szakak boraként szoktak aposztrofalni.

Pezsgé. Bar az els6 magyar pezsgdgyarat 1825-ben alapitottak Pozsonyban, a
pezsgbgyartas fellendiilését az 1882-ben Budafokra telepiilt Torley Jozsetnek
koszonhetd, amikor is 1887-ben Budapest lett a Borok és Pezsgék Nemzetkozi
Varosa. Az Etyeki-dombvidék szoldit feldolgozo, 1950-ben allamositott buda-
foki gyar mellett az 1970-es években tobb magyar pezsgdgyar is megnyilt, pél-
daul Izsédkon, Balatonboglaron, Hosszlihegyen. A klasszikus hungarikumnak
szamitd Torley pezsgd eldallitasa 1997-ben kiilfoldi érdekeltségbe keriilt Hen-
kel-S6hnlein Hungaria Kft néven.

Palinkak. A palinka — akkoriban még az ,.élet vize” (aqua vitae) néven — az
1300-as évek soran kezdett terjedni Magyarorszagon. Olyan népszeri italla valt,
hogy eldallitdsa és arusitasa 1850-tdl 4llami, azt megelézden foldestri monopo-
lium volt. 2002 6ta csak a 100 %-ban gyiimo6lcsbdl, hozzaadott cukor nélkiil eld-
allitott, és legaldbb 37,5 %-os alkoholtartalmu ital viselheti a palinka nevet,
amelyet csak a Magyarorszagon, ¢és mellette még négy osztrak tartomanyban
allithatnak eld ilyen megnevezéssel. A mar korabban emlitett kajszibarack, szil-
va, alma, korte, meggy, torkoly mellett népszerli a didbol, eperbdl és erdei gyii-
molcsokbdl eldallitott ital is. Legismertebb hungarikum talan a szilvérium és a
flityiilds barack.
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Szédaviz. A Jedlik Anyos, a ,,villanydelejes forgony” (dinamé) mellett 1829-ben
kidolgozta a szénsavval duasitott viz — a szédaviz — és a szodasiiveg gyartasat.
1841-ben nyilt meg a viladg elsd szikviziizeme Budapesten. A froces (eredetileg
Spritzer) szintén Jedlik ,,taldlmanya,” bar a nevet Vorosmarty Mihaly adta. A
bor és a szoda aranya lehet 2:1 (nagyfrocces), 1:2 (hosszulépés), 1:1 (kisfroccs),
3:2 (hazmester), 6:4 (polgarmester) és 9:1 (Krudy-froccs) — mind hungarikum.

Asvinyvizek. Hazankban mintegy 500 olyan kut van, amely asvanyvizet (lite-
renként 200 milligrammnal tobb oldott dsvanyi anyagot tartalmaz6 vizet) ad.
Ezek koziil 120 forras vize mindsitett asvanyviz, melyek koziil mintegy 50-et
palackoznak is. Ezek koziil néhany orszagosan ismert példa: Apenta
(nyarlérinci), Balfi, Borsodi (edelényi), Fonyodi, Hunyadi, Natur Aqua
(zalaszentgroti), Margitszigeti Kristaly, Mira (jaszkarajendi), Mohai, Obudai
Gyémant, Paradi (parddsasvari), Papai Vajna (hajdiszoboszlo6i), Salvus
(biikkszék1), Szentkiralyi, Theodora Kékkuti, Visegradi. A hataron tulrol széles
korben ismert az erdélyi borszéki (Borsec) viz. Mindegyik mds-mas asvanyi
hatast valthat ki — elsésorban az emésztérendszerben. Az Eurdpai Unidban ki-
termelhetd és forgalmazhat6 asvanyvizek listdjat a 2009/54/EC direktiva hata-
r0zza meg.

Sorok. A hazai sorgyartas ,,aszai” a Soproni (1895-ben alakult, az 4llamositéas és
a privatizaciok utan 2007-t81 a Heineken érdekeltség, melynek a telepei Sopron-
ban ¢és Martfiin talalhatok); a Borsodi (1973-ban alakult a Hernad menti Bécson,
s a rendszervaltas utan tobb privatizacion tulesve 2012-t6l az amerikai Molson
Coors ¢érdekeltség tagja); a Kobanyai. (1854-ben alapitotta Schmidt Péter, s
1862-ben a Dreher Antal tulajdonaba keriil, és nemzetk6zi hirnévre tesz szert; az
1948-as allamositas utdn 1993-ban a multinaciondlis South African Breweries, a
SAB érdekeltségébe keriil; s 1997-ben veszi fel ismét a Dreher markanevet).

3.2.2. Alkotok termékei

Rubik kocka — Rubik Ernd (1944) ,,Biivos kockdja” egy 1975-ben szabadal-
maztatott €s 1980-1981-ben vilagkarriert befutott térbeli logikai jaték.
Pet6-modszer — Peté Andras (1893-1967) gyogypedagogus a karosodott ideg-
rendszerli, mozgassériilt gyermekeket és fogyatékosokat konduktiv (rdvezetéses)
moddszerrel olyan gyakorlatokat végeznek el, amelyek eldsegitik a karosodott
idegrendszer onregeneralodasat.

Kodaly-modszer — Kodaly Zoltan (1882-1967) zenepedagodgiai rendszere,
melynek értelmében mar az 6vodas kortdl a koruséneklés és a szolmizacid segit-
ségével fejlesztik a fiatalok zenei készségét a népzenére és népdalokra épitve.
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Zsolnai-modszer — alternativ képességfejlesztd, altalanos iskolai pedagdgiai
modszer, amely a szellemi és fizikai terhelést ardnyosan osztja el, a gyerek ké-
pességeihez igazitva. Kidolgozdja Zsolnai Jozsef (1935-2011).

Szektorlabda — magyar eredetii jaték, kozismert nevén ,,gombfoci.” Az 1910-es
években terjedt el Magyarorszagon, a szabalyokat Budapesten egységesitették
1958-ban. A Magyar Asztali labdarugd (késébb Szektorlabda) Szovetség 1989-
ben alakult meg. A vildgon mindeniitt a magyarok terjesztették el. A turul
(roptenisz), a baseball-ra emlékeztetd méta €s a baranta nevii, birkozast, 6kolvi-
vast, vivast, lovaglast ¢és fjaszatot kombinalo kiizdésport szintén magyar eredetli
Ujitas, illetve a méta esetében igen régi sport.

Hall6 — a vilagszerte mindeniitt hasznalatos telefonos bejelentkezés hangja Pus-
kas Tivadar és Edison talalmanyanak kiprobaldsakor keletkezett, amikor is Pus-
kas anyanyelvén, a ,,hallom, hallod?” szavakkal nyugtazta az elsd telefon Gssze-
kottetést 1878 aprilis 2-an. Az angol ,,hello,” illetve ,,hallo” kdzvetitéssel terjedt
el a vilagon.

Pulitzer-dij — az USA legrangosabb 1jsagiroi kitilintetése, amely amerikai la-
poknak dolgozod, amerikai ujsagirdknak adhato cikk, jelentés, fénykép, valamint
irodalom, drama, zene kategéridban. Alapitdja a makdi szarmazasu Pulitzer Jo-
zsef (1847-1911).

3.2.3. Gyogyhatasu készitmények

o Szent-Gyorgyi Albert altal a szegedi paprikabdl izolalt C-vitamin ¢és a P-
vitamin (1936).

o Semmelweis Igndc orvos, a klormészoldatos fertdtlenités kotelezd beve-
zetésével (1848) a gyermekagyi laz legy6zdje, az ,,anydk megmentdje.”

o Béres Jozsef altal megalkotott immunrendszer-erdsitd, a rak elleni kiizde-
lemben is bevetett humangydgyaszati készitmény, a Béres-csepp (1972).

o Somlyai Gabor kimutatta a csokkentett deutérium (nehézhidrogén) tar-
talmt viz rdkos sejtek osztodasat gatld és leallito hatasat. A termék: a
Preventa 105, amelyet 2007 6ta forgalmaznak.

o Pemetefii cukorka — Réthy Béla (1862-1935) gybdgyszerész altal alkotott,
1égtti megbetegedésekre is jotékony hatasu, gydgyfiiveket tartalmazo, ko-
rong alaku cukorka az 1896-os Millenniumi Kiéllitdson oklevelet nyert.

o A Majorana hortensis, azaz Kerti majoranna. A magyar kerti majoranna
mindséget jelent: "Ungarische echte gelebelte Majoran" néven ismert a
vilagban. Hire nagyrészt a Duna partjan Tolna és Bacs-Kiskun megyében
Uszod kozponttal a termdtd) okoldgiai adottsdgainak koszonhetd. Mar
1533-ban leirtak kiilonleges mindségét, izesitd- és gyogyhatasat.

e Kaolni. Rozmaringbol és mas gydgynovényekbdl készittetett kivonatot Er-
zsébet kirdlyné, Nagy Lajos kirdlyunk anyja, Karoly Robert 6zvegye Vi-
segradon. A kivonat receptje a karthauzi szerzetesekhez kertilt, akik 1792-
ben egy kolni varosi eloljarot ajandékoztak meg vele, aqua reginae
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Hungariae néven. A Kdlnben ezutdn kereskedelmi forgalomba is kertild
illatositd szert Napoleon francia katonai kezdték el ,kolni” viznek
(Cologne) nevezni.

3.2.4. Vilaghiri feltalaléink talalmanyai

A magyar feltalalok a golydstolltdl a helikopteren €s a szdmitastechnikat forra-
dalmasité jitdsokon at a hadiipari csticstechnologiaig a vilag élvonalaban talél-
hatok. Az aldbbi gylijtemény olyan hungarikumokat tartalmaz, amelyekrdl sok
esetben — sajnos — még mi, magyarok sem tudunk:

Asboth Oszkar — — Helikopter

Balogh Tibor — Holo-vizi6 (3D megjelenito)

Bdnki Donat és

Csonka Janos — Porlaszto

Biro Laszlo Jozsef — Golyostoll

Blathy Otto és

Deéri Miksa és

Zipernowsky Kdroly — Transzformator

Eotvos Lorand — — Eotvos-inga

Fono Albert — Sugarhajtomi

Gabor Dénes — Holografia

Hevesy Gyorgy — Hafnium és izotop diagnosztika
1llyés Miklos — Arteriograf (érvizsgalo)

Janosi Marcell — 3,5" FDD (flopi lemez)

Jedlik Anyos — Dinamo (E. W. Siemens szabadalmaztatta)
Jedlik Anyos — Szodaviz (szabadalmi oltalom nélkiil)
Jendrassik Gyorgy —  Jendrassik-gazturbina

Kabay Janos — Morfin eldallitas makbol

Kemény Janos  — Basic szamitogépes nyelv

Mihaly Dénes — Hangosfilm

Neumann Janos — Neumann-elvek a szamitastechnikdban
Puskas Tivadar - Telefonkozpont

Simonyi Karoly - Microsoft Word és Excel

Simonyi Karoly - Részecskegyorsito

Szilard Leo — Nuklearis lancreakcio

Szilard Leo és

Wigner Jeno és

Teller Ede — Atombomba
Teller Ede — Hidrogénbomba

54



3.2.5. Magyar Nobel dijasok és szakteruleteik

Ha valakikre, ugy a magyar Nobel-dijasokra igaz, hogy ,,senki sem proféta a sa-
jat hazajaban.” Az alabbi Osszeallitds az 1900 6ta adomanyozott Nobel-dij ma-
gyar szarmazasu tudodsait sorolja fel. Eloljaroban megjegyzendd, hogy eredmé-
nyeikkel ezt az elismerést béven kiérdemld, de nem dijazott tuddsaink: Eotvos
Lorand, Polanyi Mihaly, Szilard Leo, Karman Todor és Teller Ede.

Lénard Fiilop — pozsonyi sziiletésii, E6tvos Loérdnd tanarsegédje volt €s
1905-ben kapott fizikai Nobel-dijat a katddsugarzassal kapcsolatos eredményei-
ért.

Barany Robert — bécsi sziiletésii, magyar szdrmazasu orvos, aki az 1. vi-
laghadbort utan Svédorszagban telepedett le. 1914-ben az egyensuly szerv életta-
ni kutatasaiért kapta a dijat.

Zsigmondy Richard — bécsi sziiletésii, magyar szarmazasu vegyész, aki a
kolloidkémiai kutatasi eredményeiért lett dijazott 1925-ben.

Szent-Gyorgyi Albert — budapesti orvos, akit kiilfoldrél 1930-ban hivtak
vissza a szegedi egyetemre; a Nobel-dijat a bioldgiai égésfolyamatok kutatasa és
a C-vitamin felfedezése miatt 1937-ben. A II. vilaghaboru utan az USA-ba tavo-
zott.

Hevesy Gyorgy — budapesti vegyész, aki 1919-ben Danidba, késébb
Svédorszagba menekiilt. Kémiai Nobel-dijat kapott 1943-ban a radioaktiv izoto-
pok indikatorként valé alkalmazasaért.

Békésy Gyorgy — budapesti kutatoorvos, aki a II. vilaghabor(i utdn az
USA-ba tavozott. A dijat a fiil halldidegeiben 1étrejovd ingeriiletek fizikai me-
chanizmusanak a felfedezéséért kapta 1961-ben.

Wigner Jend — budapesti vegyészmérnok, aki mar 1930-ban az USA-ba
tavozott. Megosztott fizikai Nobel-dijat kapott 1963-ban az elemi részecskék
elméletében a szimmetriaelv felfedezéséért.

Gabor Dénes — budapesti kutatomérnok, aki Anglidban dolgozott. 1971-
ben fizikai Nobel-dijat kapott a holografia modszerének a felfedezéséért.

Friedman, Milton — brooklyni sziiletésli kozgazdasz, akinek sziilei mind-
ketten beregszéasziak voltak. A fogyasztoi analizis €s a pénziigyi elméletek kuta-
tasa soran elért eredményeiért 1976-ban kapott dijat.

Gajdusek, Carleton — New York allambeli, Yonkers-i sziiletésli orvos,
akinek sziilei Nyitra varmegyébdl, illetve Debrecenbdl szdrmaztak. 1976-ban
kapott megosztott orvosi Nobel-dijat a zart kozosségekben terjedd jarvanyokkal
kapcsolatos kutatasaiért.

Wiesel, Elie — maramarosszigeti sziiletésii irodalmar. Iskoldit Debrecen-
ben végezte. A deportalast tilélve Franciaorszagban €s az USA-ban dolgozott.
1986-ban kapott Nobel békedijat a fajgyiilolet, az erészak és az elnyomas elleni
tevékenységéért.
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Polanyi, John — berlini sziiletésii, magyar szdrmazasu vegyész. Iskolait
Anglidban végezte, majd Kanaddban dolgozott. 1986-ban kapta a dijat az elemi
kémiai folyamatok dinamikajaval kapcsolatos felfedezéseiért.

Olah Gyorgy — budapesti vegyészmérnok, aki az 1956-os forradalom ide-
jén az USA-ba tdvozott. 1994-ben kapott kémiai Nobel-dijat a szénhidrogén el6-
allitassal kapcsolatos eredményeiért a karbo-kationok kémiajaban.

Harsanyi Janos — budapesti gyogyszerész, kozgazdasz, aki 1950-ben
hagyta el az orszagot és az USA-ban tanitott. 1994-ben kapott kézgazdasagi No-
bel-dijat a nem kooperativ jatékelmélet teriiletén elért eredményeiért.

Kertész Imre — budapesti sziiletésli ir6, aki gyerekkoraban talélte a de-
portalast, s Magyarorszagra visszatérve irodalmi munkéssagot folytatott. Az iro-
dalmi Nobel-dijat nem utols6 sorban az 1975-ben megjelent Sorstalansag cimii
regényéért kapta 2002-ben.

Felfedezok

Itt emlitheték meg a magyar nemzetiségii felfedezdk, akik az egyetemes kultu-
rahoz, Foldiink megismerése révén jarultak hozza. Ilyenek példdul a neves
Azsiakutatok, mint: Julianus barat, a vilaghirnevet szerzett Korosi Csoma
Sandor, Vambéry Armin, Stein Aurél, Germanusz Gyula. A hires Afrika
kutatok ¢és felfedezok, mint: Teleki Samuel, Magyar Laszld, Almasi Laszlo és
Sass Flora (Lady Baker). A nagy vadaszirok és utazok, mint Széchényi Zsig-
mond ¢s Kittenberger Kialman. Az Amerika-utazé Xantus Janos, akirél Old
Shatterhand alakjat mintdzta Karl May ¢és a vildgutaz6 Jelky Andras, a ,hét
tenger vandora,” vagy Benyovszky Moric, a Kamcsatkat és Madagaszkart meg-
jart kalandor, a madagaszkari allamalapito.

3.3. Szocialis — kulturalis hungarikumok
3.3.1. Epitett 6rokség

UNESCO Epitészeti Vilagorokség magyarorszagi részei a 3.1.3. fejezetben mar
szerepelnek (Budai Varnegyed és a pesti Duna-korzd az Orszaghazzal, az
Andréssy uti palotasor az Operahazzal a Milleneumi kis foldalattival és a Hos6k
terével, a Pannonhalmi Bencés apatsag épiiletegyiittese, a Pécsi belvaros és oke-
resztény sirkamrak, valamint a Hollok6i skanzen). Ezeken kiviil még szamos
épitészeti érték emlithetd. Budapesten példaul a Szent Istvan bazilika, a Nemzeti
Muzeum épiilete, a Lanchid, tovabba a miiemlékekben gazdag Kerepesi temetd,
a Nemzeti Sirkert. Kecskeméten a Cifra Palota, Szegeden a Dém, Debrecenben
a Nagytemplom, Esztergomban a Bazilika. A budai varhoz hasonléan latvanyos
kozépkori belvarosokkal rendelkezik Sopron és Kdszeg, valamint Veszprémben
a Var.
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Az 6kori (vaskori foldvarak, romai maradvéanyok) és kdzépkori (roman templo-
mok, torokkori emlékek, varromok) mellett barokk, klasszicista, romantikus,
neoreneszansz, eklektikus €s szecesszids stilusu kozépiiletek, templomok, kasté-
lyok és lakohazak jellemzik Magyarorszagot miiemlékek terén.

Miiemlékekben leggazdagabb varosaink Budapest utdn, sorrendben: Sopron,
Gyoér Szombathely, Kdszeg, Pécs, Kaposvar, Esztergom, Székesfehérvar,
Veszprém, Papa, Varpalota, Eger, Miskolc, Debrecen, Szeged, Tokaj, Nyiregy-
haza, Nyirbator, Sarospatak, Paszt6, Kecskemét, Kalocsa, Szentes, Ho6dmezdva-
sarhely, Baja és Szentendre.

Kastélyok, kuariak

A magyar arisztokracia fennmaradt, mintegy 700 egykori lakohelye ma altala-
ban kozépiilet, muzeum, rendezvény-helyszin, dllami intézmény otthona. Az or-
szagosan a legismertebbek koziil néhany példa: a fertdodi Esterhazy kastély, a
keszthelyi Festetics kastély, a nagycenki Széchényi kastély, a martonvasari
Brunszvik kastély, a godolléi Grassalkowich kastély, az edelényi Coburg kas-
tély, a szabadkigyosi Wenkcheim kastély ¢s a lillafiiredi Palotaszallo.

Varak, varromok

A tatarjarasnak ,,koszonhetéen” IV. Béla a mdasodik honalapité elrendelte a
mélységi védelmi funkcid kialakitasdt Magyarorszagon. Ennek kdvetkezménye-
ként minden 10 falu, akarcsak Istvan kirdly idejében templomot, gy IV. Béla
kiraly idejében egy-egy varat kellett, hogy emeljen. Ennek a rendszernek ko-
szOnhetden ¢lte til az orszag a torok hoditast. A varak egy része el is pusztult a
torok habortk idején, nyomtalanul eltlinve, mint Tokaj, Szeged, vagy Szolnok
vara. Egy mdsik résziilk romosan maradt fenn, s leromboldsukban a kuruc sza-
badsagharcok bazisait elpusztitani igyekvé Habsburgok jeleskedtek. Ezek a fel-
robbantott varak ma vadregényes kirdndulasi uti célok, mint példaul Fiizér,
Regéc, Amadé, Szadvar, Dédes, Onod, Szarvaské, Sirok, Salgo, Somosko,
Nograd, Holloko, Drégely, Vitanyvar, Csokako, Csesznek, Csobanc, Szigli-
get, Rezi, Tatika, Soml6. Mas résziiket tobbé-kevésbé helyreallitottak, s ezek
idegenforgalmi szalldshelyként, mizeumkeént, vagy kulturdlis események, eld-
adasok, varjatékok helyszineként funkciondlnak. Ilyenek példdul: Gyula,
Kisvarda, Sarospatak, Szerencs, Boldogko, Diosgyor, Eger, Budavar, Vi-
segrad, Komarom, Tata, Vargesztes, Varpalota, Veszprém, Nagyvazsony,
Siimeg, Sarvar, Simontornya, Szigetvar, Siklds, ¢s itt emlithetd a Zsambéki
monumentalis premontrei templomrom is.

Skanzenek

A falumizeumok egyediilall6 modon mutatjak be — €s 6rzik meg kultartorténeti
emlékként — egy-egy t4) népi épitészetét. Az orszag legismertebb és tobb régid
épitészetét bemutatd skanzenje Szentendrén taldlhatd (Szentendrei Szabadtéri
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Néprajzi Miizeum). Hasonldan nagy kiterjedésii skanzen az Opusztaszeri Nem-
zeti Emlekpark. Kisebb, egy-egy t4j népi épitészetére fokuszaldo skanzenek: a
Nyiregyhaza-sostoi Muzeumfalu, a Szennai Szabadtéri Néprajzi Gyijtemény, a
Vasi Muzeumfalu Szombathelyen, a Gdcseji Falumiuzeum Zalaegerszegen, az
Orségi Népi Miiemlék egyiittes Szalafo-Pityerszeren, a tihanyi és a nagyvdzsonyi
szabadtéri néprajzi muzeumok €s a vilagorokségként is szamon tartott, és mar
emlitett Hollokoi Falumuzeum. Meg kell még emliteni tovabba a szdzhalombat-
tai bronz- és vaskori épiileteket, az 6si emlékeket bemutaté szazhalombattai Ré-
gészeti Parkot és Veszprémfajsz hatdraban a baltapusztai romai villa rustica re-
konstrualt épiiletegylittesét.

3.3.2. Kiemelt képzémiivészeti alkotasok

Zsolnay keramia — 1853-ban Zsolnay Miklos alapitotta Pécsett a porcelan tlize-
met, amelyet fia, Vilmos viragoztatott fel a fagyalld pyrogranit csempék gyarta-
saval, valamint a porcelanfajsz eldallitasdval. Wartha Vince nevéhez fiizédik az
egyediilalld eozin maz alkalmazdsa a keramidkon, ami vildghirnevet szerzett az
lizemnek.

Herendi porcelan — 1826-ban Stingl Vince a Veszprém megyei Herenden alapi-
totta az lizemet, melynek kézzel, milivészi igénnyel festett viragos, lepkés minta-
ju termékei vilaghirtivé valtak, kiilondsen, miutdn az 1851. évi Vilagkiallitison
maga Viktoria kirdlynd is rendelt toliikk egy készletet. 1884-ben allami kézbe ke-
rilt az lizem, ahol 1925 utan kisplasztikékat is kezdtek gyartani. Az exportra je-
lentds mennyiségben termeld gyarat 1993-ban privatizaltak, de helyi és negyed-
részben allami tulajdonban maradt.

Ajkai kristaly — az 1878-ban Neumann Bernat altal alapitott bakonyi liveggyar
ma csaknem kizarolag exportra termel igényes kiviteli kali- és 6lomkristaly
kelyheket, talakat, korsokat €s diszmii iivegeket.

Hollohazi porcelan — a Zempléni-hegységben, a mai Magyarorszag legészaki-
abb fekvésti telepiilés kdedény-gyarat 1832-ben létesitették. Istvanyi Ferenc ira-
nyitasa alatt 1860-1902ko6zott a termékek miivészi szinvonalra emelkedtek, el-
kezdték a finomkerdmia és a porcelan gyartasat is. Az allamositas (1948) utan
1977-ben Szasz Endre festdmiivész iranyitasaval az lizem termékei visszanyer-
tek miivészi kvalitdsukat, s sajatos grafikaval diszitve vilaghirnévre tettek szert.
Halasi csipke — Europdban méltd versenytarsa a briisszeli és a velencei csipké-
nek, tobb vilagkiallitison is dijakat nyert. 1902-ben az erdélyi Dékani Arpad
(1861-1931) és a kiskunhalasi Markovits Maria (1875-1954) kezdték el a kunsa-
gi népi motivumok megjelenitését a csipkevarrasban. 1952-t8l haziipari szovet-
kezetként, 1992-t61 alapitvanyi keretek kozott torténik a vilaghir hungarikum
eléallitasa.
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Nagy magyar festok ¢letmiivei:

2009-ben a Virag Judit Galéridban ,,A 121 legszebb magyar festmény” cimii va-
logatas lehet egyik tdmpontja annak, hogy melyek azok a vildghires miivek,
amelyeket esetleg hungarikumként lehet emliteni a festészetben. A legismertebb
festok:

Markoé Karoly (1791-1802), Barabas Miklés (1810-1898), Zichy Mihaly
(1827-1906), Than Mor (1828-1899), Madarasz Viktor (1830-1917), Lotz
Karoly (1833-1904), Székely Bertalan (1835-1910), Bencziar Gyula (1844-
1920), Munkacsy Mihaly (1844-1900), Mészoly Géza (1844-1887), Szinyei
Merse Pal (1845-1920), Paal Laszlé (1846-1879), Deak-Ebner Lajos (1850-
1934), Csontvary Kosztka Tivadar (1853-1919), Feszty Arpad (1856-1914),
Rippl-Ronai Joézsef (1861-1927), Csok Istvan (1865-1961), Fényes Adolf
(1867-1945), Szényi Istvan (1894-1960), Czobel Béla (1883-1976), Derkovits
Gyula (1894-1934), Egry Jozsef (1883-1951).

A legismertebb magyar festmények koziil néhany:

Krisztus Pilatus elétt, Golgota, Ecce Homo (Munkdcsy Mihaly Trilogiaja),
Asit6 inas, Siralomhaz, Vihar a pusztan, Rézsehordé, Tépéscsinalok, Ejjeli
csavargok, Kopiilé6 né, Honfoglalas, Fasor (Munkicsy Mihaly), Majalis, Pa-
csirta, Lilaruhas né, Szerelmespar (Szinyei Merse Pal), Maganyos cédrus,
Zarandoklas a cédrusokhoz Libanonban, Rémai hid Mostarban (Csontvary
Kosztka Tivadar), A magyarok bejovetele (Feszty Arpad korképe), Budavar
visszavétele, Vajk megkeresztelése, Hunyadi Laszl6 bucsdja (Benczar Gyu-
la), Hunyadi Laszlé a ravatalon, Zrinyi és Frangepan a bécsijhelyi borton-
ben, Zach Felician (Madardsz Viktor), Egri nok, I1. Lajos holttestének meg-
talalasa, Dobozi Mihaly és hitvese, Zrinyi kirohanasa (Sz¢ékely Bertalan),
Testvérek, Napszamos (Fényes Adolf), Ménes a zivatarban, Fiirdé utan
(Lotz Karoly), II. Rakéczi Ferenc képmasa (Manyoki Adam).

Szobraszat

A hazai szobraszat két nagy korszakra oszthatd, ugymint az 4llamalapitdstol a
XIX. szazadig (,,magyarorszagi” szobrészat), a masodik az azota eltelt iddszak,
amelynek mar nemzeti jellege van (,,magyar” szobrészat). A legnevesebbek ko-
ziil néhany: példaul a Gellérthegy tetején allo ,,Szabadsdgszobor” (Palmaéagat
tartdo alak) alkotdja, Kisfaludy Strobl Zsigmond, a kolozsvari Matyas kiraly
emlékmii alkot6ja Fadrusz Janos, a budapesti Hosok terének torténelmi szobor-
csoportjat készitd Zala Gyorgy, a Busulo juhasz ismert alakjdnak €és a budapesti
Petofi szobornak a megformazoéja, 1zs6 Miklés, az Anonymus szobor alkotoja,
Ligeti Miklos. Eurdpa legnagyobb bronzmadara a 14 méter széles tatabanyai
Turul emlékmii alkot6ja Donath Ferenc, aki a Budai Varban 1év6 turul szobrot
is készitette. Petofi mellett a legismertebb magyar koztéri szobrok Kossuth La-
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jost, Deak Ferencet, Szechenyi Istvant, Istvan kiralyt és Rakoczi Ferencet for-
mazzak. Megemlithetd a sarospataki Iskola-kert — mint szobor park — és Buda-
pesten a szocialista periddusban késziilt politikai témaju, a rendszervaltds utdn
eltavolitott koztéri szobrok gylijteménye, a Memento Park a XXII. keriiletben.

Epitészet

Az Okori és kozépkori miiemlékektdl eltekintve a magyar telepiilések épiiletal-
loményaban a XIX. szdzadi klasszicista irdnyzat miiremekei maradtak fenn
Péchy Mihaly (1755-1819: a Debreceni Nagytemplom épitdje), Pollack Mihaly
(1773-1855, példaul: a Nemzeti Muzeum, a Sdandor palota a budai Varban, a
Ludovika az Orczy-kertben) és Hild Jozsef (1789-1867, példaul: az Esztergomi
bazilika, a Szent Istvan bazilika, az egri székesegyhdz) miivészetében. A XIX.
szdzad kozepén megjelent a romantika hatdsa, melynek mestere Fesztl Frigyes
(1821-1884, példaul a Vigado, a Kdlvin téri templom) volt. Szintén a romantika-
bol taplalkozott a dualizmus legjelentdsebb épitésze, Ybl Miklos (1814-1891,
példaul: az Operahaz, a Kdaroly palota és a Fovamhaz — a mai Corvinus Egye-
tem) neoreneszansz miivészete. A neogdtika, neoromantika €s a neobarokk leg-
ismertebb képviseldi Schulek Frigyes (1841-1919, példaul a Haldszbastya, a
Janos-hegyi kilato, a locsei Varoshaza, a jaki templom) és Steindl Imre (1839-
1902, példaul az Orszdghdz — Europa legszebb parlamenti épiilete — €s a Rozsak
terei Szent Erzsébet templom) voltak. A kilonféle stilusokat 6tvozé szazadfordu-
16s eklektikus épitészet mellett Lechner Odon (1845-1914, példaul: Iparmiive-
szeti Muzeum, a Postatakarékpénztar, a kébanyai Szent LdszIo templom, a Kecs-
keméti Varoshdza, a Szegedi Varoshdaza) hozta 1étre a sajatos magyar népi épité-
szeti formakincs elemeit felhasznalva a magyar épitészeti szecessziot. Ennek
legszebb hazai példaja a kecskeméti Cifra palota (Méarkus Géza).

A XX. szdzad elején megjelentek a Bauhaus eszmék a magyarorszagi épitészet-
ben (példaul a régi Ferihegyi repiildter, a Varosmajori Plébania templom). A 11.
vilaghdboru utan a szocialista realizmus eklektizald klasszicizmusban nyilvanult
meg (példaul a Miiszaki Egyetem ,,R” épiilete, vagy a godolloi Viztorony). 1956
utdn megjelent az épitészetben a funkcionalista, elére gyartott betonelemekkel
operald tevékenység, melynek eredményei a nagy panel lakotelepek (példaul
Békasmegyer, Képosztasmegyer, Leninvaros — a mai Tiszaujvaros, Dunaujva-
ros, Kazincbarcika, Komlo6 lakételepei, az igynevezett szocialista varosok. A
miivészeti 1gényt a szazadfordulon Makovecz Imre (1935-2011: példaul a
piliscsabai egyetemi campus €plletei, a paksi Szentlélek templom, a sarospataki
mitivelodési haz, a Sevillai Vilagkiallitas Magyar pavilonja, firdéépiiletek, temp-
lomok, kozépliletek szerte az orszagban) €s kovetdi valdsitottdk meg, az ugyne-
vezett organikus épitészettel.
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3.3.3. Muzeumok, gyujtemények

Magyarorszagon 223 muzeum ¢és milvészeti galéria miikodik. Budapesten a ro-
mai kori maradvanyokat bemutatd Aquincum, a Magyar Nemzeti Muzeum, a
Szépmiivészeti Muzeum, a Varban a Nemzeti Galéria, a Néprajzi Muzeum, a Bu-
dapesti Torténeti Muzeum, az Iparmiivészeti Muzeum, a Kozlekedeési Muzeum és
a Természettudomanyi Muzeum emlithetd példaként €s a legjabb kori torténe-
lemmel kapcsolatosan a Szoborpark. Egerben az Egri Virmuzeum az orszag
egyik leglatogatottabb muzeuma. Gyérben az Egyhdazmegyei Kincstar, a Konyv-
tar és Kotar, a Varosi Mivészeti Muzeum, a Széchenyi Patikamuzeum ¢€s a
Xantus Janos Muzeum emelhetd ki. Nagyvarosaink kozott Pécsett a Vasarely
Muzeum, a Csontvary Muzeum ¢€s a Zsolnay Muzeum emlithet. Debrecenben a
Déri Muzeum és a Munkdcsi Gyiijtemény, Szegeden a Mora Ferenc Muzeum.
Esztergomban a Keresztény Muzeum, a Foszekesegyhazi Kincstar, a Duna Mu-
zeum €s az Esztergomi Varmuzeum. Szentendrén a Kovdcs Margit Muzeum, a
skanzen, és a Muzsikdlo Muzeum a legismertebb. Megemlithetd még Kaposva-
rott a Rippl-Ronai Muzeum, Gyulan a Corvin Janos Muzeum, Hédmezovasar-
helyen a Tornyai Janos Muzeum és az Alfoldi Galéria, valamint Szentesen a
Koszta Jozsef Muzeum. A kisebb telepiilések miiemléki értékeire lehet példa
Oroszlany kiilteriiletén, Majkon, a kamalduli remetehdzak miiemlék egylittese,
a Duna-Tisza kozén, Hajoéson a pincesor, vagy a detki szélmalmok a Bakony-
ban.

3.3.4. Néprajzi, népmiivészeti értékek, népmesék

A magyar néprajz tobbféle megkozelitésben osztalyozza a tajegységekhez kot-
hetd értékeit, amelyeket altalaban hungarikumnak kell tekintetiink, még abban
az esetben is jellegzetesek, ha pl. cigany vagy svab népviseletrél, népszokasrol
beszéllink, hiszen példaul a budakeszi, a solymari, a pilisvorosvari vagy a pilis-
szentivani svabsag nem csak szokésaiban, de még nyelvjarasaiban kiilonbsége-
ket mutat fel, annak ellenére, hogy németfoldrdl ,,importalt” hagyomanyokrol
van sz0. A néprajzi értékek feldlelik a foldrajzi helyekhez kothetd népszokast,
népviseletet, népmiivészetet, népi hasznalati targyakat és készitésiiket, valamint
a népi épitészetet. Nagyvonalakban négy nagy néprajzi régiot, ezeken beliil
szamos tajegységeket kiilonboztetnek meg, tigy, mint: Dunantal (példaul Zala
megye ¢északi részén a gocseji, Vas megye déli részén az orségi, Gyoér-Sopron-
Moson megye déli részén a kapuvari, Zala megye déli részén és a Murakozben a
hetési, Baranya megye déli részén az ormansagi, Tolna megyében a sdrkozi,
Somogy megyében a csokolyi viselet). Felvidéki (Nogradban és Szlovakidban a
paloc, Nograd megyében a karancssagi és a bujaki, Borsod megyében a matyo,
Szlovakidban a csallokozi viselet). Alfoldi (a Duna-Tisza k6zén a kalocsai, a
kiskunsagi és a jaszsagi, a TiszantGlon a hortobagyi, a debreceni és a fekete-
korosi viselet). A hataron kiviil Erdélyt is feltétleniil meg kell emliteni ehelytitt
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(példaul a székely, kalotaszegi, korondi, barcasagi, gyimesi, csango, hétfalusi,
mezoségi, torockoi viselet).

A néprajzi tajegységekhez kothetd értékek koziil néhdny mar 06nalld
hungarikumként ¢l a kéztudatban, mint példaul a mar emlitett maty6 himzés és
viselet, a kalocsai himzés és viselet, vagy a (kiskun)halasi csipke. De ide tar-
toznak olyan jellegzetes alkotdsok, mint a mohacsi busoéalare, az alfoldi csikos-
kellék, a karikas ostor, a pasztor gasztronomia nélkiilozhetetlen terméke, a
bogracs, vagy a népi hangszerek koziil a jellegzetesen magyar tarogato és a
cimbalom. A tarogatd a kozépkori torok-sipbol kifejlesztett hangszer, az oboa
¢s a klarinét 6tvozete 1896-bol, Schunda Jozsef fejlesztette a nddnyelves fivos
hangszert. A cimbalom esetében a ldbakon 4llo, peddlcimbalom valtozata az,
amely hungarikum, a amely szintén Schunda Vencel Jozsef budapesti hangszer
gyaros taldlmanya. A néprajzi értékeknél kell megemliteni a kultartorténeti ér-
dekességet, a betyarvilagot is:

Zavaros a Tisza vize, nem akar apadni,
Az a hires Bogdr Imre altal akar menni.

Az abszolutizmus kordban, a reformkorban és az 1848-49-es szabadsagharc le-
verése utan a nemzeti érzelmeket testesitették meg a hatalom ellen ldzado6 uton-
allok, kiknek alakja koré a népkoltészet, az irodalom is legendakat font tobbek
kozott Petofi és Jokai miiveiben. Legkiemelked6bb példak a mar-mar Robin
Hood-1 kvalitasokkal felruhazott Rézsa Sandor, a Szeged kornyéki betyarfeje-
delem, az észak-alfoldi Angyal Bandi, a felvidéki szlovak Janosik, a Matra vi-
deki Vidrocki, vagy a bakonyi Sobri Joska.

Népmesek

A magyar népmesék egy része a magyar nemzet torténelmébdl és mondaibol
alakult ki az évszazadok soran (Arpad vezér honfoglalasa, Lehel kiirtje, Botond
¢s a bizanci 6rias, Buvar Kund, Szent Laszl6 kiraly csodatételei, Kinizsi Pal vi-
tézsége). Maga a magyar népmese a german-latin (német-francia) kultarkdr me-
séitol eltérden nem tartalmaz tiindéreket, manokat, varazslokat, hanem hétkoz-
napi szegény embereket, akikkel a csoda a magikus képességekkel felruhdzott
allatok vagy targyak igazsagszolgaltatasa révén kovetkezik be. A népmesék
helyszine az ismert vilag hatarain tal, az Operencias tengeren és az Uveghegye-
ken tal van. (Operencia = ober Ennsia, vagyis az Enns folyon tuali tengeren, az
Atlanti 6cednon tili ismeretlen vildg, illetve a jéggel boritott, a napsiitésben
tivegként csillogd Alpok, az ,,liveghegyek” hegylancain tali teriilet). A magyar
népmesékben — a magyar mondaktdl elkiiloniilve — 6ndlld kort alkot az igazsa-
gos Matyas kiraly alakja koré szott torténetek, amelyek vildgviszonylatban is
egyediilalloak, talan csak a bagdadi, igazsagos Harun Al-Rasid kalifarol sz616
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torténetek hasonlithatok hozzajuk. Kisebb kor a falucsufolé mesék kore, az
»egyszeri” ratdtiakrol (a ketyegd fene, a ratoti csikotojas). Mas esetekben nép-
szerli irodalmi miivek tettek halhatatlanna torténelmi alakot — mint Toldi Mik-
lost —, vagy kitalalt figurat, mint Ludas Matyit, Janos vitézt, vagy Hary Ja-
nost. Mas alakok az 6si magyar mondavilag tal€l61, mint Hunor és Magyar, a
Csodaszarvas, Emese alma, vagy Fehérlo fia. A magyar népmesekincs meg0r-
zéséhez Lengyel Dénes, Benedek Elek, Kriza Janos, Jokai Mor, Arany LdszIlo
gylijteményei jarultak hozza.

3.3.5. Hagyomanyok, uinnepek, fesztivalok

Az UNESCO Parizsban 2003-ban kialakitotta a globalis szellemi kulturalis
orokség megdrzésének egyezményét, amely értelmében Magyarorszagon a
2006. évi XXXVIIL. torvény a kulturaért felelds mindenkori miniszter hatasko-
rébe utalta az ebbdl kovetkezd allami feladatok ellatasat. A torvény végrehajtasa
soran 2008-ban a megalakult a Szellemi Kulturalis Orokség Magyar Nemzeti
Bizottsag. A magyar lista szakmai Osszeadllitasa az Europai Folklor Kézpontért
Egyesiilet és a szentendrei Szabadéri Néprajzi Muzeum feladata. A szellemi kul-
turalis orokségiink elemeinek nemzeti jegyzekébdl 2008 as 2011 kozott az alab-
bi értékek kertiltek fel az UNESCO listara, vagyis nyertek nemzetkozi elisme-
rést, mint specidlisan magyar szellemi ,vilagorokségi” értékek,” azaz
hungarikumok:

e Mohacsi busdjaras, mint maszkos, farsangvégi, téliizé népszokas (2008).

e A magyar Népmiivészet Mestere dij kitiintetettjeinek tudasa és tevékeny-
sége (2008).

e A kunsagi birkaporkolt karcagi hagyomanya (2009).

e A kalocsai é16 hagyomanyok, igymint himz¢s, viselet, pingalds €s tanc
(2009).

e A mezotari fazekassag (2009).

e Az 8si eredetli magyar solymaszat (2010).

e A kiskunhalasi (halasi) csipkevarras €16 hagyomanya (2010).

o A mezOkdvesdi és kornyékbeli matyd himzés €s viselet hagyoméanyanak
megorzése (2010).

e A mendei piinkosdi templomdiszités ¢és tavaszkoszontd egyhdzi szokas
(2011).

¢ A mohai tikveré6zés, mint maszkos, alakoskodo farsangi szokas (2011).

e A bolyi emmausz, husvéthétfoi népszokasok (2011).

e A magyarorszagi tanchaz modszer, a mint szellemi kulturdlis 6rokség
megorzésének eszkoze (2012).

2Nem azonos az UNESCO World Heritage listaval (lasd a 3.1.3. fejezetben)
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A szellemi kulturalis vilagorokségre még szamos értékiink alkalmas lehet, és
kell, hogy legyen a jovOben. Az évente megrendezett hagyomanyos kulturalis
fesztivalok kozott emlithetd a budapesti Tavaszi Fesztival programsorozata.
Szokasok, régi és 1 keletli fesztivalok, mint példaul a tiszai és a balatoni hala-
szat. Foldrajzi helymegjelolés nélkiil a disznotor, a Marton napi bucsu, vagy
maga a névnaptartds szokasa. Szintén jellegzetesen magyar a husvét hétfoi lo-
csolkodas, az azzal kapcsolatos vendégjaras. A legismertebb rendezvények ko-
ziil meg kell emliteni a Hortobagyi Lovas napokat és a Hidi-vasart, a Szegedi
Szabadtéri Jatékokat, a Debreceni Viragkarnevalt, a Visegradi Palotajaté-
kokat, a népmiivészeket felvonultato Kapolcsi Miivészetek Volgyét és a Hosok
terén a Nemzeti Vagtat, egy () keleti hagyomanyt, egy latvanyos lovas ver-
senyt a magyar ,lovas nemzet” kép felé¢lesztése jegyében. A magyarok masik
nagy erdssége, a sz&p lanyok és asszonyok tradicionalis seregszemléje a Bala-
tonfiiredi Anna-bal. Itt emlithetd még a Gyulai Reneszansz Karneval, vala-
mint a néptanc egyik nagy seregszemléje a Pécsvaradi Leanyvasar. A gasztro-
nomidval kapcsolatos események kozott kiemelhetd a Békéscsabai Kolbasz-
fesztival, a Szentesi Lecsofesztival, vagy a Makdi Hagymafesztival. A borok-
kal kapcsolatos a Hajoési Orban napi Boriinnep, a Szekszardi Sziireti Feszti-
val, a Villanyi Borfesztival ¢s a Badacsonyi Sziiret. Budapesten az augusztus
20-1 Szent Istvan naphoz kotddo linnepségek és tiizijaték 6sszekotve a Mes-
terségek Unnepének szinvonalas kirakoddvasaraval, valamint a magyarsag
egyik legjelentdsebb — az anyaorszag hataran tali — Osszejovetele, a piinkdsdi
Csiksomlyoéi Bucsa szintén hungarikumnak, illetve igen fontos nemzeti szelle-
mi értéknek tekintendd.

Az 6budai Hajégyari-szigeten a Sziget fesztival Europa egyik legnagyobb ifju-
sagi, konnylizenei rendezvénye egészen 0j keletli; 1993 6ta rendezik minden au-
gusztusban, eldszor Didksziget néven, ahova elsé alkalommal ,,csak™ 43 ezer
fiatal latogatott el. 1994-t61 mar Eurowoodstock, 1996-2001 kozott pedig Pepsi
Sziget néven rendezték, s csak 2002-t6l lett Sziget fesztival, amelyen 2011-ben
mar 385 ezer fiatal vett részt itthonrdl és a vildg minden tajarol. 1993 6ta min-
den juniusban Sopron is helyt ad egy nemzetk6zi konnylizenei fesztivalnak, ez
a: VOLT. 2007 ota az elektronikus zene kedveldinek rendezik juliusban a Bala-
ton Sound fesztivalt Zamardiban.

3.3.6. Osi magyar hitvilag, régi hangszerek, torténelem

Természetes, hogy a kereszténység felvétele eldtti magyar hitvildg egyedi és
csak a magyarokra volt jellemzd, tehat mai értelemben hungarikumnak tekinten-
d6. E rég letlint hitvilag ,,biblikus” rendszerezése nem 4ll rendelkezésre, igy
csak elemeiben, illetve egyes népszokasokban €s elnevezésekben ismert. Az
dsmagyaroknak tulajdonképpen egyistenhitiik volt (,,Isz-ten” a magyarokat ura-
16 kazar kagan, s nevének jelentése 6torok nyelven: ,,6s0k ura.””) Az 6sok szel-
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lemének a tisztelete a Nap, a Hold és a tiiz, vagyis a fény tiszteletét is magaba
foglalta. A tliz taplalasa és tisztelete még az Gskorbol ered, hiszen nehéz volt
meggyujtani, s még Istvan kiraly torvényei is felmentést adtak a vasarnapi isten-
tisztelet alol azoknak, akik otthon a tlizre vigyaztak. A Nap (6torok nyelven
kiindii) a torvényhozé hatalom jelképe volt = kende; a Hold (dzsila) pedig a vég-
rehajtd hatalom jelvénye = gyula. Az 8s0k istenanyja a Baba Maria, a keresz-
ténység felvételével konnyen volt azonosithatdo a Boldogasszonnyal, illetve Sziiz
Maridval; akarcsak az Oregisten a keresztény Urral. Az égig éré, vagy
Jtetejetlen” fa, az Oregisten és az 8sok szellemének a lakhelye egyediil a ma-
gyar hitvilagban lelhetd fel. A vallast taltosok kozvetitették, a totemizmus nyo-
mait a magyar hitvilagban a besz¢ld, repiil6 10, a tdltos paripa, illetve a sélyom,
vagyis a turulmadar képviselte.

A mocsari gaz tlizmandja volt a lidérc, az 6rdog a kajdn, az erdei mand a csuda.
Az égbolton a Tejut elnevezése volt a Hadak utja, melyen Csaba kirdlyfi vezette
el a hunok maradékat. Attila sirjat is szdmon tartottdk, miszerint a harmas érc-
koporsé a Tisza medre alatt volt elrejtve. Ugyancsak vallasi jelentdsége volt Ar-
pad sirjanak, amely allitolag Obudan van. Csepel-sziget kultikus jelentGsége,
hogy sokaig a magyar fejedelmek székhelye és temetkezési helye volt. Istvan
kirdly apja, Géza fejedelem tette székhelyét Esztergomba. Pusztaszer az elsd
orszaggyllés révén valt ismertté a honfoglalas idején. Az orszagban ezeken ki-
viill két — allitdlag — geo-energidval rendelkezd &si hely talalhaté:
Tapidszentmarton hataraban az Arpad-domb, amelynek geo-magneses kisugar-
zédsa ¢és gyogyitd hatasa napjainkban nagy hirnévre tett szert; valamint
Pilisszentkereszt hatdraban Dobogoko, amely a buddhista felfogas szerint, ezo-
terikus értelemben a Fold szivcsakraja.

Lovas ijaszat — a magyar ,lovas nemzet” kép ujjaélesztésével kapcsolatban
Kassai Vilmos, az 6si ijkészités €s a lovas ijaszat sportag hazai megteremtdjének
a nevét kell megemliteni. A 2012-es jordaniai lovas ijaszat vildgbajnoksagon 20
orszag 48 versenyzdje koziil Kassai lett a bajnok. Ezzel kapcsolatosan meg kell
emliteni, hogy a Kaposvar szomszédsadgaban, Kaposméron a Kassai volgyben
talalhato az Osmagyar Harcdszati  Bemutatohely. A Bodrogkdzben
Kisrozvagyon Honfoglalas kori Régészeti Park talalhato, jurtdkkal, veremha-
zakkal €s az 6si magyar mesterségeket bemutatd miithelyekkel.

A tradiciondlis magyar hangszerek a tiirk és irdani bels6-azsiai népeknél is fellel-
heték, nyilvan onnan hoztdk magukkal dseink. Hangkeltd eszkéz a doromb,
amely a dudoraszéasnak adott rezonanciat, a kelomp, amely az allatok nyakaba
akasztva a rossz szellemeket tartja tdvol, a kerepld, vagy zugofa az 6sok hangjat
utdnozta, a lancos bot, amely a csorgéssel a regolés kisérdzenéjét adta. Az litds
hangszerek kozott a dob, vagy a 16 hatara erdsitett, nagy iistdob a harc kiséro-
zen€jét adta, illetve félelmet keltett, valamint a réztanyér (cintdnyér) és a ko-
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csogduda, vagy ,,bika” néven ismert edényre feszitett hartya. A pengetds és vo-
nashangszerek kozott van az egyszerii lant a koboz, a tambura, az asztali tam-
bura, vagy citera ¢és az egyszerii hegediik. A fuvos hangszerek kozil 6si a jat-
szolyuk nélkiili furulya, a tilinko, a kiilonféle sipok, a bértomlés duda (gajd) és
a szarvasmarha szarvabol készitett kiirt.

Magyar Pantheon: torténelmi alakok

A magyar torténelemben vannak olyan nevek, amelyek asszocidlodtak példaul a
szabadsaggal, mint Rakdczi, Kossuth; az erdvel, mint Botond, Toldi, Kinizsi;
vagy a torokveréssel, mint Hunyadi, Zrinyi. A magyar nemzeti értékek egy saja-
tos csoportja a magyar torténelmi Pantheon, amely példaképpen az alabbi cso-
portokra oszthato:

Legendas alakok:

Nimrod, a vadasz, a magyarok dsapja. A csodaszarvast iz6 Hunor és Magyar.
Az Arpadokat megalmodé Emese. Almos, a magyarok elsé vezére. A honfogla-
16 Arpad vezér, a nagy-erejii Botond, a kiirtos Lehel vezér, Szent Imre, Szent
Erzsébet, Szent Margit Budapest véddszentje, Szent Kinga, a fékezhetetlen
Kun Laszlo, a vitéz Toldi Miklés, Kanizsai Dorottya Mohdcs nagyasszonya, a
Gardonyi Géza altal ,,megnemesitett” Torok Balint, Esze Tamas a kuruc job-
bagy-brigadéros, Simonyi obester a legvitézebb huszar, Sandor Méricz az 6r-
doglovas, Rézsa Sandor az alfoldi betyar.

Hésok:

Buvar Kund, a német dunai flotta legy6zdje. Szent Laszlo, a lovag-kirdly. A
Zsigmond kiraly életét a csatdban megmentd Rozgonyi Cicelle. Budai Nagy
Antal és Dozsa Gyorgy, a felkelé nép vezérei. Dugovics Titusz, a naindorfehér-
vari hds. Kapisztran Janos, a tiszteletbeli magyar keresztes vezér. Hunyadi
Laszlo, Magyarorszag viragszala. Jurisics Miklos, Készeg véddje. Losonczy
Istvan, Temesvar véddje. Szondi Gyorgy, Drégely véddje. Nyari Lorinc, Szol-
nok véddje. Dobo Istvan, Eger véddje. Bornemisza Gergely, az Egri csillagok
hése. Zrinyi Miklds, Szigetvar véddje. Patocsi Zsofia, Szadvar véddje. A nagy
Thury Gyorgy, a torokverd. Zrinyi Ilona, Munkacs véddje. Tokaji Ferko, a
hegyaljai felkelés vezére. Béri Balogh Adam, a legendas kuruc brigadéros.
Damjanich Janos, a hosok hdse. Petofi Sandor, a nemzet koltdje, Gabor
Aron, Miria féhadnagy és a 13 aradi vértani, a szabadsagharc hései.

Hadvezérek:

Bulcsu a kalandozasok vezéralakja, Csanad Istvan kirdly vezére, Hunyadi Ja-
nos a legnagyobb magyar hadvezér, a legydzhetetlen Kinizsi Pal, Nadasdy Fe-
renc a fekete bég, Zrinyi Miklos a koltd és hadvezér, Thokoly Imre a kuruc
kiraly, Vak Bottyan a Dunantuil felszabaditdja, Bem ap6 Erdély felszabaditoja,
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Gorgey Artar a téli €s a tavaszi hadjaratok vezetdje, Klapka Gyorgy Koma-
rom véddje

Politikusok:

Szent Istvan kirdly, az orszagalapit6. Konyves Kalman, a bolcs uralkodé. III.
Béla, a nagy uralkodo. IV. Béla, a masodik honalapit6. Karoly Robert, Nagy
Lajos a hoditok. Az igazsagos Matyas kiraly. Frater Gyorgy, az erdélyi feje-
delemség alapitoja, Lorantffy Zsuzsanna a kulturpolitikus, Bathory Istvan
erdélyi fejedelem és lengyel kirdly, Bocskai Istvan a magyarok Mozese, Beth-
len Gabor a nagy fejedelem, II. Rakoczi Ferenc a szabadsaghds, Wesselényi
Miklés az arvizi hajoés, Széchényi Istvan a legnagyobb magyar, Kossuth Lajos
a haza atyja, Deak Ferenc a haza bolcse, Horthy Miklés, Kadar Janos a redl-
politikusok.

Igaz, hogy ezek a nevek a Németorszag, de leginkabb Tiiringia szerte mindentitt
tisztelt Szent Erzsébet, a Lengyelhonban tisztelt Szent Kinga (Kunigunda) vala-
mint a lengyel kotédésii Bathory Istvan kivételével a kiilfoldiek szdmara nem
jelentenek semmit. (SO6t, Damjanich-t a szerbek arulonak tartjdk, vagy a muzul-
man hitre attéré Bem Jozsefet nem is temették katolikus lengyel foldbe, s egy
emelvényen all a koporsoja egy parkban.) Ez nem mindig volt igy; a maga ide-
jében példaul Bulcsu, Nagy Lajos, Matyas kiraly Eurdpa-szerte ismertek voltak.
Ugyanigy a Hunyadi, a Zrinyi, a Thury vagy a Kinizsi félelmetes ,,markanév”
volt a torokok kozott.

Hungarikumként tudatositand6 példaul arpad-hazi Szent Imre, akirél kevesen
tudjak kiilfoldon, hogy Amerika rola kapta a nevét. Az anekdota szerint ugyan-
is, az Amerikanak nevet ,,ad0” Amerigo Vespucci olasz térképészt a sziilei a
Firenzében akkoriban elterjedt Szent Imre kultusz hatdsara nevezték Imrének.

A magyar torténelem néhany nagy csataja meghatarozo volt az eurdpai torténe-
lem szempontjabol is. Ilyen a vesztes Muhi csata, ahol eldszor probaltak a ma-
gyarok Nyugat-Eurdpat megvédeni a keleti hoditas lassitasaval; ilyen a Morva-
mezei csata, ahol Kun Laszl6 elinditotta a Habsburg csalad karrierjét. Ilyen volt
a vesztes Varnai, Rigomezei és Mohacsi, illetve a gy6ztes Nandorfehérvari csa-
ta, ahol — minden esetben — a Nyugat-Europa felé valdo oszman torok terjeszke-
dés lassitasa volt az eredmény. Ide tartozik egy par legendéas varostrom, amely
Kdszeg és Szigetvar estében Bécset mentette fel. Ezzel is bizonyitva azt az 4lli-
tast, hogy a maga idejében a Magyar Kiralysag volt a , keresztény Eurdpa védo-
pajzsa.”

Kiilon emlitést érdemel a déli harangsz6, melyet idehaza sokan tévesen a Hu-
nyadi Janos ¢€s a tiszteletbeli ,,magyar” Kapisztran Janos nandorfehérvari diadala
mementojanak tartanak, a kiilfoldiekben pedig kevéssé tudatosult a magyar rela-
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c16. Valgjaban III. Kallixtusz papa 1456. junius 29-én (tehat a julius 22-1 a nan-
dorfehérvari diadal eldtt) rendelte el a mindennapos déli harangszot, gyiilekezési
jeladasként Hunyadi és Kapisztran magyarorszagi keresztes hadjaratara. A vi-
lagrasz616 diadal utdn azonban a déli harangozas szok4s maradt, s Magyaror-
szagrol terjedt el az egész kereszténységben.

3.3.7. Egyhazi ,,hungarikumok” a magyarsag szent helyei

Az ¢loz0 fejezetben emlitett 6t arpad-hazi szent és a déli harangszé mellett
hungarikum az egyetlen magyar alapitasu szerzetesrend is, a Palos rend. Boldog
Ozséb esztergomi kanonok egyesitette a Pilis-hegység remetéit 1250-ben Szent
Pal els6é remete szerzeteseinek rendje néven. A Rend kdzpontja jelenleg a len-
gyelorszagi Jasna Gora kolostor Czestochowdban; a magyar tartomany székhe-
lye pedig Pécsett van. Palos kozosségek Marianosztran és Petdfiszallason mii-
kodnek. Emlékhelylik a gellérthegyi Szikla-kapolna. Jelenleg tobb mint 50
rendhazban mintegy 400 szerzetese van a Rendnek (Lengyelorszagban 200,
Németorszagban 25, USA-ban 25, Magyarorszagon 22, Olaszorszagban 18,
Ausztridban 14, Ausztralidban 14; valamint Szlovakiaban, Horvatorszagban,
Ukrajnaban, Dél-Afrikdban, Belgiumban, Fehéroroszorszagban, Csehorszagban,
Kamerunban egyenként 10 alatt van a szdmuk.)

Szent Jobb — Szent Istvan kirdly mumifikalodott jobb kézfeje, a legfontosabb
magyar egyhazi ereklye. Istvan szentté avatdsakor I. Laszl6 1083-ban Biharban
megalapitotta a Szent jobb apatsagot, s ott drizték, mig a torok idékben nyoma
nem veszett, s 1590-ben Ragusaba, a mai Dubrovnikba kertilt. 1771 Maria Teré-
zia hozatta Budara. 1950-ben keriilt a Varbol a Szent Istvan bazilikaba, ahol ma
is lathato.

Szent Korona — Europa egyik legrégebbi, épségben fennmaradt kirdlyi korona-
ja, a magyar allamisag jelképe, a végrehajtd hatalom jogi megtestesiilése, amely,
mint jogi személy a magyar allamnak felel meg. Készitésérél mindmaig hipoté-
zisek vannak, valdsziniileg griz mithelyben készithették a VII. szazadban. Fel-
tehetd, hogy egy avar kagantdl keriilt Aachenbe Nagy Karolyhoz 800-ban, és
késobb III. Ottd csaszar ajandékozta volna II. Szilveszter papanak, aki viszont
Istvan kiralynak kiildte el 1000-ben, vagy 1038-ban. Egyes elméletek szerint a
korona eredetileg két onallo korona volt, egyik Bizdncbol, a masik Romabol
szarmazott, s amelyeket I1I. Béla uralkodasa idején illesztettek. A korona kalan-
dos torténelme folytatddott Székesfehérvarott, Visegradon, Bécsben, Pozsony-
ban, Orsovan, majd 1853-ban a Budai Varba keriilt. A habortiban eldbb Német-
orszagba, majd az USA-ba keriilt, ahonnan 1978-ban Carter elndk visszahozatta
Magyarorszagra. 22 évig a Nemzeti Muzeumban volt kiallitva, majd 2000-t61 az
Orszaghaz kupolacsarnokaban 6rzik.
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A Kkegyhelyek és bucsujarohelyek jellegzetes magyarorszagi kotddésiik révén —
mint a magyarsag szent helyei — szintén részei lehetnek az egyhdzi
,hungarikumoknak,” és mindenképpen részei a nemzeti értéktarnak is.

Andocs — Méria, az Angyalok Kirdlynéjanak bticsjar6 helye Somogy megyében. A volt igali
jarasban 1évo kegyhely, a Kaposvari Egyhdzmegyében.

Baja-Vodica — a Bacska népeinek kozos bucsujarohelye Bacs-Kiskun megyében. A Kalocsa-
Kecskeméti féegyhdzmegye teriiletén 1&vo kegyhely. Bélapatfalva — a Szliz Maria bucstjaro-
helye Heves megyében. Az Egri féegyhdzmegye teriiletén 1évo kegyhely. Bodajk — a Segitd
Maria bucsujarodhelye Fejér megyében. A Székesfehérvari Egyhazmegye teriiletén 1évo kegy-
hely. Budakeszi-Makkosmaria — a Fogolykivalt6 Boldogasszony bucsujarohelye Pest me-
gyében. A Székesfehérvari Egyhdzmegye teriiletén 1évo kegyhely. Bucsuszentlaszlé — a Fo-
golykivaltdo Boldogasszony és Szent Laszlo kegyhelye Zala megyében, a Veszprémi Egyhaz-
megyében.

Celldomolk — ,Kis-Mariacell” Vas megyében. A Szombathelyi piispokség teriiletén 1évo
kegyhely. Csatka — az Imadkozo6 Szent Szliz bucsujaréhelye Komarom-Esztergom megyében.
A Veszprémi FOegyhdzmegye teriiletén 1€v6 kegyhely. Csicsé — a Segitd Maria bucstjardhe-
lye Tolna megyében, a Pécsi Egyhazmegye teriiletén 1€v6 kegyhely. Csobanka — szentkut és
bucsujardhely a Sarlos Boldogasszony tiszteletére Pest megyében. Az Esztergom-Budapesti
Foéegyhazmegye teriiletén 1€vé kegyhely. Csorna — a Rabakoz népének Maria-kegyhelye
Gyor-Sopron megyében, a Gyodri Plispokségben.

Eger — a Fajdalmas Anya bucstjarohelye Heves megyében. Az Egri Féegyhazmegye székhe-
lyén 1év6 kegyhely. Egerszalok — a Fajdalmas Anya palocfoldi kegyhelye Heves megyében,
amely az Egri Féegyhdzmegyéhez tartozik. Ercsi — Maria, az Angyalok Kiradlynéjanak bucsu-
jar6 helye Fejér megyében. A volt dunatjvéarosi jarasban 1€évé kegyhely. Esztergom —
Bakocz-kapolna, a Vari Boldogasszony bucsujarohelye Komarom-Esztergom megyében. Az
Esztergom-Budapesti Féegyhdzmegye székhelyén 1€év6 kegyhely.

Feldebro — a Tarna volgyének Maria-kegyhelye Heves megyében. Az Egri Foegyhazmegye
teriiletén 1évo kegyhely. Fertoszentmiklos — a Fajdalmas Anya hansagi bucsujaréhelye Gyor-
Sopron megyében. A Gyori plispokség teriiletén 1€v6 kegyhely.

Gencsapati — szentkut ¢€s bucstjardhely a Boldogsagos Sziiz tiszteletére Vas megyében. A
Szombathelyi Egyhdzmegye teriiletén 1¢vo kegyhely. Gyula — Nadi Boldogasszony Plébania
¢s kegytemplom.

Hajos — a Duna menti népek k6z6s Boldogasszony bucsujarohelye Bacs-Kiskun megyében. A
Kalocsai féegyhazmegye teriiletén 1évo kegyhely. Hanyipuszta — Szent Anna bucsujaréhelye
Heves megyében. Az Egri Féegyhdzmegye teriiletén 1€vo kegyhely. Homokkomarom — Zala
megyében, a Kaposvari Egyhazmegyében talalhato kegyhely; a Magyarok Nagyasszonyanak
engeszteld temploma. Hont-Csitar — a Harom Szent Forras bucstjardhelye Nograd megyé-
ben. A Vaci Egyhdzmegye teriiletén 1évo kegyhely.

Jasd — a Bakony-vidék Boldogasszony bucsujaréhelye Veszprém megyében. A Veszprémi

Egyhazmegye teriiletén 1évé kegyhely. Jaszberény — a Jaszfold buacstjardhelye Jasz-
Nagykun-Szolnok megyében. Az Egri Féegyhdzmegye teriiletén 1€vo kegyhely.
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Koéphaza — a Loretto1 Fekete Maria kegyhelye Gyor-Sopron megyében, a Gyori Egyhazme-
gyében. Kunszentmarton — a Vérz6 Homloku Sziizanya kegyhelye Jasz-Nagykun-Szolnok
megyében.

Magyaregregy — Szentkut Kisboldogasszony bucstjard helye és szentkit Baranya megyében.
A Pécsi Egyhazmegye teriiletén 1évo kegyhely. Mariabesenyo — Sziiz Maria kegyhelye Pest
megyében, a Vaci Egyhazmegyében; kozigazgatasilag Godollo része. Mariagyiid — a Drava
menti népek kozos Maria-kegyhelye Baranya megyében, a Pécsi Egyhazmegyében.
Mariakalnok — a szigetk6zi Boldogasszony bucsujaro helye Gyor-Sopron megyében, a Gyori
Egyhazmegyében. Mariakéménd — a Rozsafiizér Kiralynéjanak kegyhelye Baranya megyé-
ben, a Pécsi Egyhazmegyében. Marianosztra — a Magyarok Nagyasszonya kegyhelye Pest
megyében, a volt vaci jarasban 1évo kegyhely, amely a Vaci Egyhazmegye teriiletén fekszik.
Mariapdcs — a Kénnyez6 Sziizanya kegyhelye Szabolcs-Szatmar-Bereg megyében (ez az elso
nemzeti kegyhely). A Hajdudorogi Bizanci Katolikus Piispokségben 1évd kegyhely.
Mariaremete — Kisboldogasszony bazilika, kegyhely. Matraszentimre-Falloskat — zaran-
dokhely az Erdok Kiralynéja tiszteletére Heves megyében, az Egri Foegyhazmegye teriiletén.
Matraverebély- Szentkit — Nemzeti Kegyhely Nograd megyében. A Vaci Egyhazmegye
teriiletén 1évo kegyhely. Mezokovesd — a Jézus Szivének bucstjardhelye. Borsod megyében
talalhato kegyhely.

Osli — a Mosolygos Sziizanya kegyhelye Gydr-Sopron megyében. A Gyori Pilispokség tertile-
tén.

Petofiszallas-Palosszentkat — a Kiskunsag népének bucsujarohelye Bacs-Kiskun megyében,
a volt kiskunfélegyhazi jarasban. A Kalocsa-Kecskeméti Egyhdazmegye teriiletén 1évo kegy-
hely. Pécs-Havihegy — a Havi Boldogasszony bucstjardhelye Baranya megyében. A Pécsi
Egyhazmegyében 1év0 kegyhely.

Ronok — Szent Imre bucsujarohelye. Vas megyében talalhato kegyhely.

Sajopalfala — a Szliz Maria konnyez0 kegyképének bucsujard helye Borsod-Abatj-Zemplén
megyében. A gordg katolikus Apostoli Kormanyzosag teriiletén 1év0 kegyhely. Segesd — a
Fajdalmas Anya somogyi bucsujarohelye. A Kaposvari Egyhazmegyéhez tartozod kegyhely,
Somogy megyében. Solymar — a Segitdo Maria kegyhelye Pest megyében. A Székesfehérvari
Egyhazmegyében 1€v6 kegyhely. Sopronbanfalva — a Fekete Maria kegyképének bucstjaro-
helye Gydr-Sopron megyében. A Gyori Egyhazmegyében 1€vé kegyhely. Siimeg — a Fajdal-
mas Anya, a Betegek Orvosanak bucstjard helye Veszprém megyében. A volt siimegi jaras-
ban 1év0 kegyhely, amely a Veszprémi Egyhdzmegye hataskorébe esik.

Szekszard — Boldogasszony bucstjarohelye Tolna megyében. A Pécsi Egyhazmegye teriile-
tén 1évo kegyhely. Szigetvar-Turbék — a Segitd Sziizanya bucstjard helye Baranya megyé-
ben. A Pécsi Egyhdzmegyében 1év6 kegyhely.

Tétszentkut — a Segitd Szlizanya bucsujarohelye Gyor-Sopron megyében. A Gyori Egyhaz-
megye terliletén 1€vo kegyhely. Torokszentmiklos — a Fajdalmas Anya bucstjardhelye Jasz-

Nagykun-Szolnok megyében. Az Egri Féegyhdzmegye teriiletén talalhato kegyhely.

Vasvar — Sziiz Méria kegyhelye Vas megyében, amely a Szombathelyi Egyhazmegyéhez
tartozik. Vac-Hétkapolna — Szliz Maria bacsujarohelye Pest megyében. A Vaci Egyhdzme-
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gyében 1évo kegyhely. Vértessomlé — Maridnak, a Szorongatottak vigaszanak bucsujarohelye
Komarom megyében. A Gyori Egyhdzmegye teriiletén 1€v6 kegyhely.

3.3.8. Zenei értékek

A mintegy 300 ezerre becsiilt magyar népzenei dallamvilag gy{ijtése 1896-ban
indult, s leginkabb Bartok Bélanak és Kodaly Zoltannak koszonhetéen mintegy
150 ezret lejegyeztek. Bartok és Kodaly komolyzenei miiveikben felhasznaltak a
magyar népzenét, népdalt, s ezzel azokat az egyetemes emberi milveltség részé-
Ve tette.

Bartok Béla (1881-1945) legismertebb miivei a szinpadi alkotasok (4 kéksza-
kallu herceg vara, A fabol faragott kiralyfi, A csodalatos mandarin), a zenekari
mivek kozott szamos zongora- és hegediiverseny, vokalis zenekari miivek (pél-
daul a Cantata profana), a kamaramiivek (vondsnégyesek, zongoraszonatak és
rapszodiak), valamint zongoramiivek.

Kodaly Zoltan (1882-1967) alkotasai koziil legismertebbek a szinpadi miivei
(Hary Janos, Székely fono, Czinka Panna balladdja), a zenekari miivei (példaul
Galantai tancok, Felszallott a pava, Marosszéki tancok) mintegy 147 korusmii-
ve (24 férfikari, 45 vegyes kari és 78 gyermek- és ndikari mii), 333 pedagdgiai
mi, hangszerkiséretes korusmiivek, kamarazenei miivek, szolohangszerre irott
miivek, misék és dalok.

Liszt Ferenc (1811-1886), az egy-egy fogalmilag megragadhat6 téma leirasaval
kapcsolatos, szimfonikus kolteményekben megvalosuld, tgynevezett program-
zene vilagszerte elismert legnagyobb mestere. Osszesen mintegy 1400 miivet
(zongoramiivet, szimfoniat, szimfonikus kolteményt, misét) komponalt, féleg
zongorara.

Erkel Ferenc (1810-1893), a magyar nemzeti opera (Hunyadi LdszIo, Bank
ban) megteremtdje, Kblcsey Ferenc Himnuszdnak megzenésitdje (1844), zene-
szerzO, karmester, zongoramiivész.

Kalman Imre (1882-1953) az operett vilaghiri zeneszerzdje, olyan alkotasok-
kal, mint az igazi hungarikumnak tekinthetd Csardaskiralyné (1915), a Cigany-
primas, Tatarjaras, Marica grofnd.

Lehar Ferenc (1870-1948) a magyar operett vilagszerte ismert szerzdje, olyan
miuvekkel, mint 4 vig dzvegy, A mosoly orszdaga, Luxemburg grofja, Ciganysze-
relem.

A régiek koziil megemlitendd a reneszansz kordban lanttal kisért torténelmi éne-
keiért hires Tinodi Lantos Sebestyén ¢s kortarsa, Bakfart Balint, akirdl egy
lengyel szolas is keletkezett: ,,Bakfark utdn lanthoz nyalni” = reménytelen do-
log. Lavotta Janos ¢és Bihari Janos a magyar verbunkos zene nagy mesterei
voltak.
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A tancok kozo6tt hungarikum: a palotas — a magyar balok hagyomanyos nyito
tanca, amely a XVI. szdzadban a féuri palotdkban elterjedt lasst, linnepélyes,
magyaros paros tancbol ered. A verbunkos — a német Werbung /katonai tobor-
z4s/ szobol eredd elnevezés a magyar népzenébdl eredd, paros iitemil tancot ta-
karja, amely hegediikiséret mellett lassan kezd, majd felgyorsul. Keletkezése
1784-re tehetd (Bengraf Jozsef: Ballet Hongroise). A csardas a verbunkos kato-
nai sz0l16 tancbodl kialakult paros, forgatdos magyar tanc, amelynek sz616 elemei
(csalogatés), lassu és gyors (friss) szakaszai is vannak. A csilirdongolo székely
eredetli, gyors iitemii néptanc, melyet szoloban vagy parban jarnak leguggolas-
sal, hirtelen felugrassal, dobbantéssal, tapssal.

A zenei eloadomiivészek €életmiivei szintén hungarikumnak tekinthetdk. Ilyenek
példaul: Sebestyén Marta, a magyar népdalok vilaghirii eléadoja, kvazi ,,kultu-
ralis nagykovet.” Cziffra Gyorgy, a szintén vildghirli zongoramiivész, vagy
Simandi Jozsef, Pitti Katalin, Melis Gyorgy ¢s Gregor Jozsef operaénekesek.

Ciganyzene

A romdk Balkdnon ismert zenéjéhez nincs sok koze a magyar ciganyzenének,
amely a magyar népdal, a verbunk és a csardas keveréke, amelyet a vonos hang-
szerekkel, karmester nélkiil torténd eldadasmod tett igazi hungarikumma. Ma-
gyarorszagon eldszor a torokkel, a XVI. szdzadban jelent meg. Elsé ismert kép-
viseldje Czinka Panna volt, a XVIII. szdzadban. A XIX. szdzad vilaghiri pri-
masa Danko Pista. Jelenkori legismertebb eldadomiivészek, zenekarvezetdk: a
100 tagu (Rajko) ciganyzenekar, Bang6 Margit, Kovacs Apollonia, Szakcsi
Lakatos Béla, Jaroka Sandor.

Magyar beat-zene

Az 1960-as évek nagy ,,beat” generacidja az angol-amerikai mintdk kezdeti
utdnzasa utan kitermelte a jellegzetesen magyar konnylizenei iranyokat, amelye-
ket legmeghatarozobb mddon az aldbbi szerzOparosok képviseltek: Szorényi
Levente — Brody Janos (Illés zenekar), Presser Gabor — Adamis Anna (Omega
egyiittes). Mellettilk emlithetd a Hungéria és a Metro egylittes, valamint a tanc-
dalénekesek koziil azok, akiknek a lemezei tobb nyelven és a kdérnyezd orsza-
gokban is sikeresek voltak, mint példaul: Aradszky Laszlo, Koncz Zsuzsa,
Korda Gyorgy, Kovacs Kati, Kos Janos, Szécsi Pal, Zalatnay Sarolta.

3.3.9. Kiemelkedo6 eloado-miivészet

Bar a hungarikumokrol sz616 torvény kimondja, hogy természetes személyek
nem lehetnek hungarikumok — legfeljebb a neviikkhoz fiz6d6 teljesitmény, ter-
mék, miialkotas —, a Magyar Nemzeti Ertéktarban minden esetre helyiik van a
felfedezdknek, tuddsoknak, torténelmi személyiségeknek, sportoloknak, képzo-
¢s eléadomiivészeknek, pontosabban teljesitményiiknek, életmiiviiknek. Ki vi-
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tathatnd el, hogy az 1940-es évek magyar filmmiivészetének legendas parosa,
Javor Pal és Karady Katalin, vagy az 1960-as évek generacidt neveld ,, Tenkes
kapitanya” alias Zenthe Ferenc, vagy az 1970-es évek legendas politikai kabaré-
janak vezéralakja €s az altaluk megjelenitett életérzés nem része a magyar nem-
zeti értékeknek €és a magyar kultiranak?

Hofi Géza — az 1970-1980-as évek, vagyis egy egész korszak politikai kabare-
jénak a legnagyobb népszeriiségnek 6rvendd eléadoémiivésze.

Rodolfo — az 1930-1980-as évek legendas biivésze, jelmondata, a ,,vigyazat, csa-
lok” szo6lassa valt.

A mozival kapcsolatban meg kell emliteni Vajna Andras (Andrew G Vajna)
nevét; hollywood-i producer, a vildg egyik legbefolyasosabb filmforgalmazdja.
A magyar balett legnagyobb alakja Marko Ivan, aki 1972-79 kozott a briisszeli
francia Béjart tarsulat szolistdja volt, s hazatérve megalapitotta gydéri Balettet és
a Gyodri Tanc- és KépzOmiivészeti Szakkozépiskolat. Bécs, Parizs, Sydney, Jeru-
zsalem fémjelzik vilaghirli szakmai karrierjét.

A magyar szinjatszas nagy nevei torténelmi csengéstick, mint példaul: Blaha
Lujza, Déryné Széppataki Roza, Laborfalvi Roza, Jaszai Mari, Bajor Gizi,
Dayka Margit, Javor Pal, Kabos Gyula, Murati Lili, Turai Ida, Karady Ka-
talin, Latabar Kalman, Go6zon Gyula, Csortos Gyula, Honthy Hanna. A
XX. szadzad masodik felének legemlékezetesebb szinészei kozott emlithetd: Pé-
csi Sandor, Soos Imre, Kiss Manyi, Pager Antal, Béres Ilona, Tolnay Klari,
Basti Lajos, Feleki Kamill, Kabos Laszlo, Gabor Miklds, Domjan Edit,
Ratonyi Robert, Kibédi Ervin, Kazal Laszlo, Kormendi Janos, Markus
Laszlo, Hauman Péter, Bardy Gyorgy, Alfonso, Major Tamas, Gobbi Hilda,
Bujtor Istvan, Latinovics Zoltan, Szirtes Adam, Mensaros Laszl6, Ruttkai
Eva és még hosszasan lehetne sorolni a neves multbeli és jelenkori szinmiivész-
teljesitmény ,,hungarikumokat.” Ez utdbbi csoportra Konez Gabor, Csala Zsu-
zsa, Huszti Péter, Ernyei Béla, Cserhalmi Gyorgy, Oszter Sandor, Pécsi I1-
diké, Esztergalyos Cecilia, stb. A jelen és a kozelmult értékelésében Jo tam-
pont a ,,nemzet szinésze” kitlintetd cim.

A Nemzet Szinészei:

2000 o6ta adomanyozhat6 ez a cim a mindenkori Kormany dontése alapjan. Egy-
szerre 12 szinmiivész viselheti a cimet, amelyet a nemzeti szinjatszas €16 miivé-
szei koziil azok kaphatnak meg, akik a magyar nyelv 4polasadban, a nemzeti iro-
dalom tolmacsolasdban, a magyar szinmiivészet, szinjatszas fejlesztésében és
népszeriisitésében kimagaslo érdemeket szereztek.
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A Nemzet szinészei

Szinmiivész Mikortol Meddig
T Agardy Gabor 2000 2006
1. Avar Istvan 2001
2. Berek Kati 2000
T Bessenyei Ferenc 2000 2004
3. Bodrogi Gyula 2007
T Darvas Ivan 2000 2007
T Garas Dezsé 2000 2011
4. Haumann Péter 2010
T Kallai Ferenc 2000 2010
5. Kiraly Levente 2006
T Komlés Juci 2002 2011
T Lukacs Margit 2000 2002
6. Mathé Erzsi 2000
7. Molnar Piroska 2011
8. Psota Irén 2000
T Raksanyi Gellért 2000 2008
T Sinkovits Imre 2000 2001
9. Szab6 Gyula 2006
10. Sztankay Istvan 2012
11. Tordy Géza 2008
12. Torocsik Mari 2000
T Zenthe Ferenc 2005 2006

3.3.10. Sport, olimpiai bajnoksag

A sporteredmények, a sportban alkalmazott egyedi megoldasok, az olimpiai baj-
noksagok szintén hungarikumok. A magyarok hagyomanyosan kardvivasban,
kajak-kenuban, uszasban, vizilabdaban jeleskednek, bar ez utébbiban 2012-ben
Londonban a Sydney, Athén, Peking arany mesterhdrmas utdn nem sikeriilt
olimpiai érmet szerezni. A magyar futball csak az 1950-60-as években tudott a
vilag élvonalaba keriilni. Esetenként torna, 6ttusa, atlétika, sulyemelés, birk6zas,
sportlovészet terén is a vilag €lvonalaba keriil egy-egy magyar versenyzo.

o Magyar Zoltan tornasz 16-lengésben kétszeres olimpiai bajnok, s az altala
alkalmazott elem a Magyar vandor.

o Puskads Ferenc az 1950-es évek legendas Aranycsapatanak futballistaja, s
az 4ltala bemutatott visszahizos Puskas Ocsi-féle csel.

e Aranycsapat: minden id6k legjobb magyar futballvalogatottja; 1950-54
kozott veretlen, €s olimpiai bajnok. (Grosics Gyula, Buzanszky Jend, Lo-
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rant Gyula, Lantos Mihaly, Bozsik Jozsef, Zakarias Jozsef, Budai LaszIo,
Kocsis Sandor, Hidegkuti Nandor, Puskas Ferenc, Czibor Zoltdn.)

e Papp Laci: Magyarorszag ¢és a vilag egyik leghiresebb 6kolvivdja 1942-
1964 kozott. Haromszoros olimpiai bajnok, profi bokszoldként 29 taldlko-
zoOjan veretlen.

Olimpiai bajnoksagok

Magyar sportolok 2012-ig dsszesen 24 Ujkori nyari olimpiai jatékokon vettek
részt, s O0sszesen 160 aranyérmet nyertek, melybdl 119 arany egyéni, 41 pedig
csapatteljesitmény. 2012-ben dsszesen 285+8 sportolé viseli az olimpiai bajnoki
cimet.

Minden idok legeredményesebb magyar olimpiai bajnokai

Sportolo Sportag Olimpiai | Vilagbajnok
bajnok

Gerewich Aladar kardvivés 7 x 9 x
Karpati Rudolf kardvivas 6 x 7 x
Kovacs Pal kardvivés 6 x 9 x
Egerszegi Krisztina | Gszas 5x 2 X
Keleti Agnes torna Sx I x
Darnyi Tamas uszas 4 x 4 x
Fuchs Jeno kardvivés 4 x -

Kulcsar Gyoz6 kardvivas 4 x 3x
Balczo Andras ottusazo 3x 10 x
Benedek Tibor vizip61o 3x 2 X
Biros Péter vizip61o 3x 1 x
Berczelly Tibor kardvivas 3x 4 x
Dusev-Janics Natasa | kajak-kenu 3x 18 x
Fenyvesi Csaba kardvivas 3x 3x
Gyarmati Dezso vizip6lo 3x -

Kabos Endre kardvivés 3x -

Kammerer Zoltan kajakozas 3x 3x
Karpati Gyorgy vizipolo 3x -

Kasas Tamas vizip6lod 3x 1x
Kiss Gergely vizip61o 3x 1 x
Molnar Tamas vizip6lo 3x 1 x
Papp Laszlo okolvivas 3x -

Rajcsanyi Laszlo kardvivas 3x -

Storcz Botond kajak-kenu 3x -

Szécsi Zoltan uszas 3x I x
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A legeredményesebb magyar olimpiai sportagak a bajnokok szdma szerint:
Vizilabda (69), kardvivas (55), labdarugas (45) kajak-kenu (28), birkézas (18),
uszas (17), ottusa (12), torna (12), atlétika (9), okolvivas (8), sportlovészet (6),
sulyemelés (2), cselgancs (1).

A legeredményesebb magyar olimpiai sportagak a megnyert olimpiai szdmok
szerint: Kardvivas (34), aszas (23), kajak-kenu (19), birkézas (19), torna
(14), okolvivas (10), vizilabda (9), ottusa (9), atlétika (9), sportlovészet (7), lab-
daragas (3), stulyemelés (2), cselgancs (1).

A Nemzet Sportoloi
2004 6ta adoméanyozhato cim a mindenkori Korméany dontése alapjan a kiilonfe-
le sportszervezetek javaslatai alapjan. Egyszerre 12 sportold viselheti ezt a ci-
met.

A Nemzet Sportoloi

Sportolo Sportag Mikort6l | Meddig
T Albert Flérian labdarugas 2004 2011
1. Balczo Andras oOttusa 2004
2. Buzanszky Jeno labdarugas 2011
3. Foldi Imre sulyemelés 2006
4. Gyarmati Dezs6 vizilabda 2004
5. Grosics Gyula labdartgés 2011
6. Hammerl Laszlo sportlovészet 2004
7. Keleti Agnes torna 2004
8. Kulcsar Gyo6zo vivas 2004
9. Portisch Lajos sakk 2004
T Polyak Imre birk6zés 2004 2010
T Puskas Ferenc labdaragas 2004 2006
10. Rejté Ildiko vivas 2007
11. Székely Eva UisZ4s 2004
12. Ivankay Maria asztalitenisz (p) 2004
T Zsivotzky Gyula kalapacsvetés 2004 2007

3.3.11. Konyvtari hungarikumok (magyar nyelvii konyvek és dokumen-
tumok)

Ide tartoznak a kiemelt nemzeti értékkel bir6 magyar nyelvii konyvek és doku-
mentumok, irodalmi alakok alkotasai, életmiivei. A konyvtéri ellatasrol és a
kozmiivelddésrdl szoldo 1997. évi CXL. torvény meghatdrozasa szerint:
,Hungarikum: a Magyarorszdg mindenkori teriiletén megjelent minden, tovabba
a kiilf6ldon, magyar nyelven, magyar szerzotdl, illetdleg magyar vonatkozasu
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tartalommal keletkezett valamennyi dokumentum, fiiggetleniil att6l, hogy nyil-
vanossagra hoztdk-e vagy sem.”

A konyvtartudoményban hungarikumok azok a miivek, amelyek valamilyen
modon kapcesolddnak Magyarorszaghoz. Magyarul irtdk, vagy Magyarorszagon
adtak ki, vagy magyar az ird, vagy magyar vonatkozasu a mii t¢émadja. Az 0sszes
nyomtatasban megjelent, irott hungarikumot az Orszagos Széchényi Konyvtar
gyljti. Minden, 50 feletti példanyszamban megjelend miibdl 6 ugynevezett kote-
les példanyt kell beszolgaltatni a Kotelespéldany Osztalynak.

A konyvtari hungarikum lehet:

o Teriileti, vagyis Magyarorszag mindenkori kdzigazgatasi teriiletén eldéalli-
tott irodalmi, vagy tudomdnyos mii;

e Nyelvi, vagyis a vildgon barhol, részben vagy egészében magyar nyelven
megjelend dokumentum;

o Személyi, vagyis barhol, barmilyen nyelven megjelent irds, melyet magyar
szarmazasu, vagy Magyarorszagon dolgozo szerzé alkotott;

e Tartalmi, vagyis barhol, barmilyen nyelven, barmilyen szarmazast szerzd
tollabol Magyarorszagra, vagy magyar személyre vonatkozd mi.

e Szigoru hungarikum minden olyan magyar nyelven irt mii, amely 1711
eldtt jelent meg.

Ez utobbiak koziil a legértékesebb konyvtari hungarikumok:

Gesta Hungarorum — Anonymus 1200 koriil irt, latin nyelvii, kézirdsos kodexe
a magyarok ,,viselt dolgairdl.”

Rogerius mester siralmas éneke (Carmen miserabile) — a tatarjaras korabeli
leirdsa Rogerius varadi kanonok tollabol.

A magyarok kronikaja (Chronica Hungarorum) — az els Magyarorszagon
nyomtatott konyv, Hess Andras budai nyomdajabol, 1473-bol

Képes Kronika — Kalti Mark 1358-ban irt latin nyelvi, kézirdsos kdédex a ma-
gyarok torténetérdl, a hun kortdl 1333-ig.

Boldvai Halotti beszéd — a legkorabbi 6sszefiiggd magyar nyelvii temetési be-
széd a latin nyelvil Pray kodex fiiggeléekében, 26 sorral. Kelt. 1192-1195 kozott
(,, Latjatok, feleim, szemetekkel, mik vagyunk: biza por és hamu vagyunk”)
Omagyar Maria-siralom — az els6 magyar nyelvi{i vers, ami fennmaradt a XIII.
szdzadbol, a latin nyelvii Leuveni kodex 134. lapjan. (,, Vilag vilaga, viragnak
viraga, keservesen kinzatol, vasszegekkel veretel”)

Vizsolyi Karolyi-biblia — az els6, magyarra forditott teljes Biblia, amelyet Kar-
olyt Gaspar gonci lelkész iranyitasaval allitottak eld, és 1590-ben nyomtattak
Vizsolyban, mintegy 800 példanyban.
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Irodalmi alakok

Vannak verssorok, idézetek, melyeknek elsd szavait meghallva, vagy irasban
meglatva, az altalanos miiveltségli magyar ember folytatni tudja az idézetet. Ez a
bizonyiték arra, hogy szamos irodalmi mii a magyarsag tudat részét képezi, s igy
mindenképpen része kell, hogy legyen a magyar értéktarnak. A legismertebb, €s
idegen nyelvekre leforditott miiveik révén akar hungarikum el6allitdé miivész-
ként is jegyezhetd koltdink koziil néhany: Balassi Balint, Csokonai Vitéz Mi-
haly, Kisfaludy Sandor, Batsanyi Janos, Berzsenyi Daniel, Kolcsey Ferenc,
Kazinczi Ferenc, Vorosmarty Mihaly, Petofi Sandor, Arany Janos, Vajda
Janos, Szaboé Ldérinc, Babits Mihaly, Kosztolanyi Dezs6, Juhasz Ferenc,
Téth Arpad, Ady Endre, Jozsef Attila, Illyés Gyula, Weores Sandor. fronk
koziil a legnépszeriibbek: Jokai Mor, Mikszath Kalman, Gardonyi Géza, Koés
Karoly, Tamasi Aron, Méra Ferenc, Molnar Ferenc, Méricz Zsigmond,
Rejto Jeno, Passuth Laszlo, Marai Sandor, Fekete Istvan, Wass Albert.

A legismertebb irodalmi miivek koziil megemlithetd néhany igen széles korben
ismert, izig-vérig magyar drdmai mil, illetve irodalmi alkotas, mint példaul:

Madach Imre: Az ember tragédiaja
Vorosmarty Mihaly: Csongor és Tiinde
Katona Jozsef: Bank ban

Fazekas Mihaly. Ludas Matyi

Pet6fi Sandor: Janos vitéz

Arany Janos: Toldi

A Nagy Konyv kozvélemény kutatdsa (2005) szerint a legolvasottabb, szdmos
nyelvre leforditott magyar regények ,,Top 10” helyezettjei az alabbiak:

1. Gardonyi Géza: Egri csillagok
2. Molnar Ferenc: A Pal utcai fiuk
3. Szab6 Magda: Abigél (megosztva)
3. Jokai Mor: Az aranyember
4. Moricz Zsigmond: Légy jo mindhalalig
5. Jokai Mor: A koszivi ember fiai (megosztva)
5. Fekete Istvan: Tiiskevar
6. Wass Albert: A funtineli boszorkany
7. Mikszath Kalman: Szent Péter esernydje
8. Rideg Sandor: Indul a bakterhaz
9. Tamasi Aron: Abel a rengetegben (megosztva)
9. Mora Ferenc: Kincskereso kiskodmon
10. Kertész Imre: Sorstalansag
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A legjobb magyar filmalkotasok koziil azt a 15-6t lehetne talan hungarikumnak
tekinteni, amelyeket 2003-ban az illetékes magyar MTA bizottsag az UNESCO
Vilagemlékezet Programja keretében a vilaglistara jelolt. Ezek:

A legjobb magyar filmalkotasok

Rendezd Cim Ev
Szabo Istvan Apa 1966
Enyedi I1diko Az én XX. szazadom 1989
Székely Istvan Hippolit, a lakaj 1931
Fabri Zoltan Korhinta 1955
Gothéar Péter Megall az id6 1981
Szabo Istvan Mephisto 1981
Jancso Miklos Szegénylegények 1965
Makk Karoly Szerelem 1970
Huszarik Zoltdn | Szindbad 1971
Radvanyi Géza Valahol Eurépaban 1947
Sz06ts Istvan Emberek a havason 1942
Bén Frigyes Talpalatnyi fold 1948
Gaal Istvan Sodrasban 1963
Fabri Zoltan Hannibal tanar ur 1956
Kovécs Andras Hideg napok 1966

A magyar lira ,,Top 10” szerelmes versét egy lehetséges 0sszeallitas szerint az
alabbiak képviselhetik:

Radnéti Miklos: Tétova 6da

Jozsef Attila: Oda

Szabo6 Loérinc: Semmiért egészen
Juhasz Gyula: Anna 6rok

Toth Arpad: Esti sugarkoszora
Ady Endre: Hé¢ja-nasz az avaron
Vajda Janos: Husz év mulva
Pet6fi Sandor: Szeptember végén

Vorosmarty Mihaly: A merengéhoz
Csokonai Vitéz Mihaly: Tart6zkodo kérelem
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4.
A hungarikumok szerepe a helymarketingben

Az alabbi fejezet a helymarketing harom alapvetd dimenzioja (telepiilés, régio,
orszag) koziil altaldban a lakossaghoz legkdzelebb 4ll6 telepiilési dimenzidban
probalja ismertetni a helymarketing lényegét — a jobb érthetdség kedvéért. A
hungarikumok azonban els@sorban a helymarketing orszagos dimenzidjaban jut-
nak szerephez.

Minden telepiilés (régid, orszag) piacon, versenypalyan van. Az erds telepiilés-
nek tobbek kozott nd a népessége, de mivel a népességnovekedésnek etnikai €s
migracios okai is lehetnek, inkdbb ugy fogalmazzuk meg: né a népességmeg-
tarto képessége. Ez akkor jelent gazdasagi erdt, ha a népességndvekedést az
er6forrasok koncentracioja kiséri. A XXI. szazad legfébb gazdasagi erdforrasa,
az emberi tudas. Enyedi Gyorgy szellemes megéllapitasa ezzel kapcsolatban: a
telepiiléseken ,,a népességmegtarto képesség egyenlé a képesség megtarto ne-
pességgel.”

A varosversenyben a telepiilés sikere, a varosversenyben a gydztesek kozé
keriilése természetesen pénzben, anyagi j6létben mérhetd; mégpedig a helyben
marado, és a helyi szolgéltatasokba, valamint az j munkahelyek létrehozésaba
fektetett jovedelemmel, vagyis: a lakossag jolétét szolgalo jovedelemtermelés
mértékével mérheto.

Mitdl fiigg ennek a jovedelemtermelésnek a mértéke? Eldszor is az elosztasi
viszonyoktol. (Ha ugyanis a jovedelemtermeld kiilf6ldi tulajdonban van, vagy
nem a helyi tdrsadalom tagja, a lakossag jolétét szolgdld visszaforgatas nem var-
hatd.) Masodszor fiigg a munkanélkiiliség mértékétdl. (Ha nagy a munkanél-
kiiliség, nem lehet nagy a helyben marad6 jovedelemtermelés sem.) Végiil fiigg
a telepiilési kornyezet tisztasagatol. (Mind a természeti kornyezet tisztasagatol,
vagyis a szennyez6 anyagok és hatasok mértékétdl; mind a tarsadalmi kornye-
zet tisztasagatol, vagyis a bilinozés mértékétol.)

Mivel a beruhazasokra forditott tOke nem minden esetben szamszerusitheto, a
tudoményos kutatas a varosversenyben valo sikert indikatorokkal méri. Melyek
ezek? Mennyi a nemzetkozi gazdasagi irodak szama a véarosban? Van-e a va-
rosnak kapu-szerepe? (A kapu, vagy gateway-szerep azt jelenti, hogy a telepii-
1és megallohelye-e az egy-egy régidba, orszagba, metropoliszba aramlo tokének
¢s munkaerdnek? Magyarorszagon kapu-szereppel rendelkezik, pl. Budaodrs, To-
rokbalint, Budakaldsz a Budapest fel¢ aramlo téke és munkaerd viszonylataban;
Gyor egész Magyarorszag viszonylataban. Kapu-szereppel rendelkezik Nagyka-
nizsa az adriai régid viszonylataban, midta az autdpalya elérte és a hatart atszel-
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te. Kapu-szereppel rendelkezne Szeged a Balkan viszonylataban, ha a szerb poli-
tikai stabilizacid bekovetkezik; Pécs Horvatorszag felé, ha az autopalya biztosi-
tand az atjarast; Nyiregyhaza Ukrajna felé¢, Debrecen Romdnia felé, Miskolc
Szlovékia felé, ha a politikai-gazdasagi viszonyok a hatar gazdasagi atjarhatdsa-
gat valodban lehetdvé tennék.) Hany felsdoktatasi intézménye van a varosnak?
(Ez mar a kvaterner’ gazdasagi szektorra utald indikator.) Van-e kutatéintézete,
kutatohelye a varosnak, részt vesz-e valamilyen K+F, azaz kutatds-fejlesztési
tevékenységben? (Kvaterner!) Végiil: az dnkormanyzat a koltségvetésének hany
%-at tudja kultarara, miivelédésiigyre forditani? (Kvaterner!) Amikor a kutatok
verseny rangsorba allitjak a varosokat, a fenti paraméterek alapjan kalkulalnak.
A varosversenyben elért helyezés a varospolitikdnak kdszonheto.

A varospolitikaval szemben a legfontosabb elvaras az, hogy sikeressé tegye a
varost a varosversenyben. A varospolitika célja, hogy eldsegitse a lakossag
egyre szélesebb rétegei szamara a tartos jovedelemnovekedést, javitsa a
kozszolgaltatasok mennyiségét és minoségét, novelje a helyi addobevételeket,
bovitse a helyi piacot a gazdasagi tevékenység élénkitésével, munkahelyek
teremtésével, atképzésekkel.

Mi a telepiilésiranyitdé feladata, ha versenyképes, sikeres, a gyOztesek kozott
szamon tartott teleplilést szeretne? Milyen varospolitikai konkrét feladatok var-
jék a fentiekbdl kovetkezden itt és most?

A telepiilésiranyitas idoszeri feladatai:

A tercier (szolgaltatds) dominancia |A kvaterner (tudomdany, felsGoktatas, kul-
novelése a telepiilés gazdasagiban |tra-ipar) erdsitése.

Innovacios (high technology, tudomany- Gazdasagi dontési kozpontok va-
ipar) gazdasagi tevékenységek 0sztonzése |rosba ,,csabitdsa”

Kvalifikalt helyi munkaeré | Az immaterialis értékrenddel” kapcsolatos szol-

novelése (vonzas, képzés) galtatasok piaci eldsegitése
Helyi tarsadalom polarizaciéjanak |Negativ externaliak® kezelése (csokkenté-
a mérs¢klése (képzés, atképzés) se, felszamolésa)

A globalizacios tékével és a multikkal |Helyi ICT (informéacié kommunikacio
val6 egyiittélési képesség megszerzése |technologia) fejlesztés

Helyi és helykozi kozlekedés- Helyi, sajat adobevételek novelése, lakos-
fejlesztés sagi egyeztetéssel

8 Kvaterner a gazdasag negyedik szektora, a felsGoktatas, a tudomanyos kutatas és a kulturaval kapcsolatos
szolgaltatasok gy(jtéfogalma (Primér = mez6gazdasag; secunder = ipar; tercier: szolgaltatdsok 6sszessége).

4 A posztfordizmus, ill. az informéaciés tarsadalom értékrendje: minéségi aru és kilonleges szolgaltatas (pl. bio
étel, bungy jump)

5 Olyan gazdasagon kivili hatas, amely csdkkenti a megtermelt aruk és a helyben nyujtott szolgaltatasok értékét
(pl. kbrnyezetszennyezddés, blindzés)
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Kik a varospolitika szerepldi? El0szor is az operatorok (0k a gazdasagi tarsa-
sagok ligyvezetdi, 0k miikoddtetik a helyi gazdasagot, mint menedzserek). Ma-
sodszor a fejlesztok (0k a tokések, a cégtulajdonosok. Az operatorok tanicsara
0k donthetnek a beruhdzasok mellett). Harmadszor a fogyasztok (6k képviselik
a helyi, vagy az ideiglenesen a varosba érkezd vasarlderdt). A helyi onkor-
manyzat, (6 teremti meg a feltételeket a fejlesztésekhez, 6 a telepiilésiranyito).
A kozponti kormanyzat (aki a makrogazdasagi és jogi kornyezet kialakitdsa-
ban vesz részt — kénytelen-kelletlen a mindenkori vilaggazdasdgi trendekhez
alkalmazkodva). Kovetkezd szereplok a civil szervezetek (a helyi lakossag ér-
dekképviseleti csoportjai), végiil az igen erds tarsadalmi véleményformald ha-
tassal biro egyhazak. A varospolitika legfontosabb eszkoze a telepiilésmar-
keting.

4.1. Telepulésmarketing

Telepiilésmarketinggel minden telepiilésiranyitonak foglalkoznia kell, ha tudato-
sult benne, hogy telepiilése versenyhelyzetben van. A marketing lényegében
egyfajta reklam, €s erre is érvényes Henry Ford mondasa: ,,aki azért nem kolt
reklamra, hogy pénzt takaritson meg, az dllitsa meg az orajat, hogy idot takarit-
son meg.” A maga karara barmely vallalkoz6 donthet Gigy, hogy ,,megallitja az
orajat”. A telepiilés vezetdje és a valasztott testiilet viszont nem csak dnmagaért,
hanem a bizalmukat beléjiik helyezett teljes lakossagért, az 6 vesztes vagy gydz-
tes lakhelyiikért felelds. Nem teheti meg jo lelkiismerettel, hogy nem vesz tu-
domast a versenyhelyzetrél, nem alakit ki korszerl telepiiléspolitikat, és nem
hasznalja annak eszkozét, a telepiilésmarketinget.

Eloljaréban tisztdzni kell, hogy mivel nem azonos a telepiilésmarketing:
e Nem azonos a telepiilésfejlesztési koncepcidval vagy a stratégiai terve-
zéssel.
e Nem azonos a befekteto csalogatassal, vagy az idegenforgalmi propa-
gandaval.
e Nem spérolhatdo meg, és nem helyettesitheté massal.

A telepiilésmarketing® a marketingtudomanybél’ fejlédott ki; annak egy specia-
lis szakteriilete, s annak a rendszerébe illeszkedik. Természetesen a telepiilés
kiilonleges termék — a marketing sz6hasznalataval. A marketingnek van egy ,,4
P-Mix™ jellegzetessége. A telepiilésmarketing esetében a termék maga a telepii-
Iés, s ennek az arat — a benne €16 emberekkel egylitt —, lehetetlen meghatarozni,
tehat nincs is ara. Az adas-vétel soran a telepiilés nem valtoztat helyet, a vevo

6 A telepilésmarketing elsé meghatarozasa Greg Ashworth (1990) nevéhez fiizddik.

7 A marketing tudomany legkorszer(ibb tankényve Philip Kotler munkaja (2003)

8 A marketing 4 P-je: Product (termék: aru, vagy szolgaltatas). Price (ar). Place (hely, helyvaltoztatas az adas-
vétel soran). Promotion (reklam).
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nem viheti el, sét a tulajdonviszonya sem valtozik semmilyen értelemben egy
adasvétel alatt. Rdadasul tobbszor is eladhat6. Joszerivel csak a reklamteveé-
kenység (promotion) marad, de ez sem hagyomanyos értelemben vett reklam,
hanem: marketing (vagyis piacra viteli) stratégia. Olyan dolgot kell eladésra
,reklamozni”, aminek nincsen 4ara, amire nem jegyezhetd be tulajdonjog, és az
eladas targydnak a definidlasa sem egyszerli, mert a varost természetesen nem
lehet megvenni. A vasarlas aktusa tehat tobbféle formaban realizdlodhat — mint
latni fogjuk.

A telepiilésmarketing tehat egy olyan stratégia (cselekvési program) kidol-
gozasat és megvalositasat jelenti, amelynek soran a telepiilés komparativ
versenyelényeit’ a telepiilés iranyitoi feltarjak, és a lehetséges vevik felé
skommunikaljak”.

Miel6tt ratérnénk a telepiilésmarketing folyamatanak tartalmi ismertetésére, és
annak a meghatarozéasara, hogy a hungarikumoknak ebben a folyamatban mi a
szerepiik, tisztazzuk, mit jelent és hogyan valosul meg a varos ,,eladdsa”? Es kik
lehetnek a vev6k? Ok hogyan vasaroljak meg a telepiilést?

A telepiilés (mint termék) sajatos aru, mert:

sok vésarlonak ¢€s az eladas soran a telepiilés |az eladas eredménye: a tele-
tobbszor is eladhaté | ,,tulajdonviszonya” nem pulés népességmegtartd keé-
ugyanaz a telepiilés | valtozik pességének erdsddése

Amikor a telepiilés eladéasra keriil, mi az, ami eladhat6?

A varos hirneve, aminek két komponense van: CI és PR. A CI (corporation
identity) nem mads, mint az arculata, a PR (public relations) pedig a telepiilés
szolgaltatasainak, értékeinek vonzo hire, reklamja, ,, kommunikacioja”. Konkré-
tan:

e A varos konkrét szolgaltatasai (oktatasi, egészségligyi, szorakoztatasi, ke-
reskedelmi, miivel6dési stb.).

e A varos gazdasagi (ipari, szolgéltatdipari, logisztikai, kereskedelmi) te-
lephelyei — amennyiben azok az uralkod6 t6kedramlas tvonaldba esnek,
t.1. van a kozelben autdpalya.

e A varos gazdag, érdekes torténelme, milemlékei.

e A varos kultauraja, érdekes hagyomanyai.

9 Komparativ versenyeldnyt jelent, pl. Parizsnak az Eiffel-torony, Agranak a Tadj Mahal, New Orleans-nek a
Mardi Gras, vagyis azok az objektumok és/vagy események, amelyek csak egyetlien telepllésre jellemzdek!
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e Szennyezetlen természeti €s tarsadalmi kornyezet: tiszta, rendezett tele-
pulés, vallalkozasbarat helyi tarsadalom, személy- és vagyonbiztonsag,
olcsé és képzett' helyi munkaerd.

Ki lehet a vevokor?

e A legfontosabb vevokor (akik nélkiil nem miikodik a telepiilésmarketing)
a sajat lakossag.

e Operatorok (a tékét miikodtetd gazdasagi menedzserek), akik telephelyet
keresnek.

o Fejlesztok (a téketulajdonosok, akik a tékearamlassal kapcsolatos donté-
seket hozzak, az operatorok tanacsara).

o Fogyasztok (a varosba latogatd turistak, betegek, diakok, vasarlok.)

Amikor a vevo (a sajat lakossag, az operator, a fejlesztd €s a fogyasztd) megva-
sarolja a telepiilést, akkor tulajdonképpen bizalmat vesz: elhiszi, hogy az adott
telepiilésen érdemes lakni, dolgozni, termelni, beruhazni, odalatogatni ¢és az
ottani szolgaltatasokat igénybe venni. Tehat a vevo elhiszi az elado termék (a
telepiilés) kinalatat, képességét, értékét és alkalmassagat, egyszoval KOM-
PETENCIAJAT. Az ilyen, a bizalmat eladasra kinalo tevékenységet kompe-
tencia marketingnek nevezi a szakirodalom.

A telepiilésmarketing négy nagy teriiletbdl, négyféle tevékenységi korbdl all
0ssze:

1. AUDIT: a telepiilés er6forrasainak, 2. SZEGMENTACIO: a telepiilésre

pozitiv és negativ (1) értékeinek'' és potencidlis vevok csoportositasa, a

adottsadgainak a felmérése, feltérképezése, | lehetséges vasarloi célcsoportok ki-

listazasa, Osszeirasa, leltarba vétele. valasztasa, meghatarozasa, igényeik
felmérése.

A telepiilésmarketing teriiletei

3. IMAZS: image = kép; vagyis a telepii- Py )
, ; AsE D, YASYE P |4 KOMMUNIKACIO: az imézs

1és arculatanak tervezése, a ,kirakat” be- . , , L

. : . . eljuttatasa a lehetséges, és kivalasz-
rendezése az audit soran meghatarozott SR >
2l L p AT tott vevokorhoz, a célesoportokhoz.
érték-készletbdl, a szegmentaciod soran
meghatarozott igényekhez igazitva.

10lsmert az ,olcson, jol, gyorsan” szlogen, amibdl minden cég csak kettének tud megfelelni.

" A telepilésiranyiténak — a lakossag bizalmanak megfeleld médon — mindig elfogultnak kell lennie; a negativ
adottsagokat, értékeket is Ugy ,illik" a telepllés imazsaba, arculataba foglalni, mint a cigany teszi a Iévasaron a
sajat lovanak védelmében, a |6 kompetencia imazsanak” javitasa érdekében. — ,Ez a 16 vak! Ez nekiment a fal-
nak!” — ,Nem vak az, csak vakmerg!”
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A fenti tevékenységi koroknek megfeleléen a teleplilésmarketing: felméri a te-
lepiilés eroforrasait (AUDIT); ezek tiikrében felméri a lehetséges piac osszeté-
telét (SZEGMENTACIO); erre alapozva pedig felépiti a telepiilés arculatat
(IMAZS); és a megfeleld célcsoportoknak eladja, kozvetiti az arculatot
(KOMMUNIKACIO).

Gyakori tévut a telepiilésmarketing sordn az olyan szlogen alkalmazésa, hogy
»elado ez a ta)!” Az ilyen tevékenység ellenérzést valt ki; épp a kérdéses t4j la-
ko6ibol. Nem a taj eladd, hanem az irdnta valdé bizalom. A telepiilés iranti bi-
zalmat (azt a hitet, hogy a telepiilésrdl allitott és kommunikalt sok jo dolog,
nagyszerii szolgaltatas, telephely, hdzhely, olcso és képzett munkaerd stb. mind
valosdgos, mind lehetséges), kompetencia imazsnak nevezziik. Azért kompe-
tencia imazs, mert aki ,,kommunikalja” az nem csak egy-egy helyi vallalkozo,
egy rossz €rtelemben vett kofa, aki akar hazudhat is a sajat iizletmenete érdekeé-
ben, hanem maga a fiiggetlen kozigazgatas megtestesitdje, a helyi hatdsag kép-
viseldje, az onkormanyzat, aki e kérdésben szavahihetd, azaz ,,kompetens” sze-
replo.

Miként a telepiilésrendezési terveknek a teriiletrendezési tervekhez, a telepiilési
kompetencia imazsnak is hierarchikusan ¢és sziikségszerlien illeszkednie kell a
teriileti kompetencia imazsokhoz. A telepiilési kompetencia imézs nem loghat
ki a kistérségi (jarasi), a megyei €s a regionalis kompetencia imazsbol, amelyek-
nek szintén illeszkedniiik kell egymashoz és az orszdg kompetencia imazsahoz.

ERTEK AUDIT IMAZS AUDIT

adottsagok Kereslet belsé CI kiilso CI
Lkapesolat stratégia partner CI § szakmai CI

TEVEKENYSEG AUDIT

oazdasag turisztika
= t=

A teleplilés auditdlds harom nagy cso-
portja: érték, imdzs, tevékenység.

A telepiilésmarketing alapja az AUDIT. A felmérd, nyilvantartasba vevo tevé-
kenység elsé €s legfontosabb targya a telepiilésen talalhato adottsagok, teljesit-
mény, a kindlat kore, az, amibdl a termék (ezeknek a képe, iméazsa) felépithetd.
Ezeknek az adottsagoknak a feltarasa az érték audit.
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4.2. Erték audit

Az érték audit els6 csoportja a telepiilésiink adottsagait, értékeit foglalja maga-
ba. Ismerniink és rendszerezniink kell a telepiilésiink természeti kornyezeti
adottsagait (fekvését, klimajat, domborzatat, dsvanykincseit, term6foldjét, ta-
lajvizét, felszini és mélységi vizkészletét, geologiai képzOddményeit, botanikai
értékeit, kiilonleges allatvilagat, tajképi adottsagait). Tisztaban kell lenniink a
telepiilésiink gazdasagi helyzetével. Ez a helyi gazdasag statisztikai mutatoinak
ismeretét jelenti, valamint az infrastrukturdlis szolgaltatasok — helyi kozlekedés,
Internet elérési lehetdség, kozmiivek, oktatas, szocidlis- €s egészségligyi ellatas
— pontos ismeretét. Tudnunk kell, mik azok a gazdasagi, gasztronomiai produk-
tumok, amelyek regionalis, orszadgos, vagy nemzetkozi elismerésre tarthatnak
szamot (esetiinkben: hungarikumok). Ismerniink kell a telepiilésiink tarsadalmi
adottsagait, tekintettel a lakossdgszamra, az iskolazottsagra, az etnikai 0sszeté-
telre, a helyi tradiciokra és népszokésokra, kulturara (ez utdbbi harom csoport
megint hungarikum lehet a mi esetiinkben), valamint a politikai erdviszonyokra
¢és a helyi jogi szabalyozasokra. Ide tartoznak a kulturalis, miivészeti alkotasok,
¢letmiivek, gylijtemények, sportteljesitmények — amelyek nem csak helyi, ha-
nem regionalis, orszagos, vagy nemzetkozi érdeklddésre is szamot tarthatnak,
azaz hungarikumok.

Ha tudoményos alapon akarjuk folytatni a teleplilésmarketinget, elengedhetet-
len, hogy a telepiilésiink legkozelebbi versenytarsait is ,,auditaljuk”, hiszen az ¢
adottsagaikat is ismerniink kell, amikor a sajat adottsagainkat akarjuk piacosita-
ni. Sarospataknak jol kell ismernie Satoraljaujhely adottsagait, Gyulanak Békés-
csabaét, Tatanak Tatabanyaét, és Vica versa, ha sikeresek akarnak lenni. Mivel a
piacon a versenytars gazdasagi értelemben ellenség, érvényes Benjamin Frank-
lin szalloigéje e tekintetben is: ,,szeresd ellenségeidet, hisz 6k mutatjak meg, hol
hibazol.”

Az érték audit felmérés témakore tehat nem mas, mint a — jelen konyv 3. fejeze-
tében példaként rendszerezett helyi, regiondlis, nemzeti értékek kore, vagy ér-
téktara. Ezeket kell evidenciaban tartani a helymarketing tevékenység soran he-
lyi, regiondlis vagy orszagos szinten, attdl fliiggden, hogy telepiilés-, régio- vagy
orszagmarketing a cél.

Az érték audit kereslet része egy piaci, szegmentacios tevékenység: itt kell fel-
deriteniink, hogy milyen annak a piacnak a szerkezete, ahol a telepiilés (régid
vagy orszag) arculatat értékesiteni szeretnénk: milyen telepiilési arculatra lenne
szikksége a helyi lakossagnak, a helyi vagy a multinaciondlis gazdasdg-
iranyitoknak (operatoroknak), valamint a gazdasagi dontéshozoknak (fejlesztok-
nek). Végiil, és utolso sorban (!) — a telepiilés-termékiink kindlatanak, adottsaga-
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inak ismeretében — azt is definidlhatjuk, hogy kik lehetnének ,,vevok™ a telepiilé-
siink adottsagaibdl szerkesztett arculatra mas telepiilések lakossagabol. Esetleg
az oregek vagy a betegek — mert rendelkeziink egy klimatikus gyogyhellyel,
vagy gyogyvizzel? Vagy a fiatalok, mert Sziget fesztivalunk, vagy hires egye-
temiink van? Ezek meghatdrozasa a piaci szegmentacid eredménye: a célcsopor-
tok korvonalazodéasa. A kereslet potencialis célcsoportjait — a sajat lakossagon
kiviil — értelemszerien mas telepiilések, régiok, orszagok vonatkozasban is
meghatdrozhatjuk, attdl fliggden, hogy hol véliink felfedezni fizet6képes keres-
letet a mi telepiilés-termékiink arculata irant.

Az érték audit kapcsolat része elsésorban gazdasagi, masodsorban kulturalis
kapcsolatok feltarasat tartalmazza, amelyet a telepiilésiink gazdasdgi és civil
szervezetei fenntartanak mas telepililések vonatkozésaban. A kapcsolatok isme-
rete elengedhetetlen; az 6nkormanyzat nem képes a kereslet meghatarozasara, ha
nincsenek ismeretei arrdl, hogy a sajat telepiilésén kik kikkel tartanak fenn mi-
kodo gazdasagi, kulturalis kapcsolatokat. A meglévd kapcsolatoknak a kiszélesi-
tése, intézményesitése, telepiilési szintre emelése lokalizalhatja a legjelentdsebb
vevOket, célcsoportokat.

Végiil az érték audit negyedik része a stratégia, ami szintén szegmentacids te-
veékenység. Az érték audit kapcsolati rendszerének a feltarasa utdn lehetségessé
valik annak meghatarozasa, hogy milyen szempontokbol érdemes szegmen-
talnunk a piacot? Milyen innovaciot lenne leghasznosabb a telepiilésiinkre
vonzani? Milyen legyen a telepiilésiink arculata, imazsa? Milyen jellemzd gaz-
daséagi — kulturalis tevékenységet takarjon ez?

Az érték audit stratégidja hatdrozza meg, hogy a telepiilésiinkon (régionkban,
orszagunkban) létesitendd beruhdzasnak mekkora legyen a tékeigénye, milyen
legyen a megtériilése, legyen-e kornyezetei kockazata, lesz-e versenytarsa, sza-
mithat-e piaci novekedésre és jovedelmezdségre?

A versenytarsak érték auditjanak ismeretében a stratégia meghatarozhatja tovab-
ba, hogy a telepiilésiinkre hozand6 gazdasagi vagy kulturélis tevékenység altal
versenyeldnyhoz juthatunk-e?

crer

Milyen legyen a ...
mukodtetési koltség? | eréforras-igény? goodwill (jo szolgalat)?"
beszallitoi feltétel? piaci részesedés? értékesitési halozat?
nyereség mértéke? alkalmazott technologia? |szellemi kapacitds?

12 Kozérthetébben: lobbi; még kdzérthetébben egy kozmondas: ,a kerék is jobban forog, ha zsirozzak”
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4.3. Imazs audit

Az imazs auditot szintén négy csoport alkotja. A marketing tudomanybdl kol-
csonzott CI' jelenti az imazst, vagy arculatot. Ez az eladando telepiilés-termék.
Orszagos dimenzidban az imazs auditadlasat éppen a bevezetd fejezetekben is-
mertetett hungarikum torvény hivatott véghezvinni, amikor is szabdlyozza a
Nemzeti Ertéktar felallitisanak folyamatat.

A belsé CI nem més, mint a helyi lakossag identitas tudata, tehat, hogy meny-
nyire képes azonosulni a telepiilésével (orszdgaval)? A kiilsé CI azt jelenti,
hogy mas telepiilések lakossaga és vallalkoz6i mit gondolnak a mi telepiilé-
stinkrdl (régionkrol, orszagunkrol), milyen arculat, kép €l benniik rolunk? A
partner CI nem mas, mint a mi telepiilésiink képe, ahogy azon telepiilések la-
kossagaban és fejlesztdiben €l, amely telepiilések — elvileg — nem versenytarsa-
ink a varosversenyben. Ezek az un. testvérvarosok, akik mar csak azért sem
szoktak versenytarsak, lenni, mert j06 messzire vannak. Orszagos dimenzidban
Magyarorszag esetében Lengyelorszagot jeldlhetjiik meg elsdsorban; a lengye-
lek tudataban a rolunk, magyarokrol kialakult kép jelenti a legmegbizhatobb
partner imazst. Nem elhanyagolhaté a 28 EU tagallam lakossdgdban a magya-
rokkal asszocialodo kép a sem. Partner imazsként tekinthetjiik a Visegradi or-
szagok lakossdganak tarsadalmi tudatiban rolunk é16 képet, vagy a bizonyos
nemzeti szimpatidt mutato irekét €s torokokét is. Végiil az imazs audit negyedik
része a szakmai CI. Ez, a telepiilésiinkrdl a régidban vagy az orszdgban tevé-
kenykedd legjelentdsebb fejlesztok (gazdasagi dontéshozok), valamint a politi-
kai ¢és a kozigazgatasi vezetok tudatiban kialakult képet jelenti. Orszagos di-
menzidban itt mindenekeldtt Németorszagot emelhetjiik ki, hiszen Magyaror-
szag mindig is a német gazdasag érdekszférdjaban volt.

A telepiilési imazs mindségileg lehet lakohelyi (/ive image), ami a telepiilés ké-
pét, mint kellemes, kivanatos lakohelyet tlinteti fel elsésorban. A szolgaltatas
imazs (service image) a telepiilésen hozzaférhetd szolgaltatasok mindségét és
mennyiségét helyezi elétérbe. A turisztikai vagy idegenforgalmi imazs (tourism
image) a szabadidd eltoltésével kapcsolatos lehetdségekre €s szolgaltatdsokra
helyezi a hangstlyt. Végiil a viselkedési, vagy Onismereti imazs (behaviour
image) arra alapul, hogy a bels6 CI és a kiilsé CI milyen messze van egymastol?
Ertelemszertien annal hamisabb az 6nismeret, minél nagyobb ez a tavolsag; Oz-
don, pl. csak bizonyos fanyar humorral mondhatjuk azt, hogy ,,ez tiszta Hawaii”.

Hogyan allapithatjuk meg a belsd és a kiilsd CI-t? Reprezentativ felmérések,
kérdoivek segitségével meglattathatjuk a telepiilésiinkrdl a helyiekben és a mas
telepiilésen ¢lokben kialakult képet, arculatot.

13 Cl = teleplilési identitas, arculat, kép, imazs — (angolul: image, ejtsd: imidzs, ,magyarul”: imazs.)
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A belsd CI megallapitasat célzo jellegzetes kérdések:

Elégedett-¢ telepiilésével? | Elkoltozne-e? |Hova koltozne? (Versenytars!)

Mi a gondja: ...
megélhetés? | kozbiztonsag? | koztisztasag? |kdzszolgaltatas? |kozosségi moral?

A kiilsé CI megallapitasat célzo6 jellegzetes kérdések:

Mi a foglakozésa, hany éves? (Célcsoport szegmentaldshoz felhaszndlhatd adat)

Mi a forrésa a telepiilésiinkrdl vald ismeretének? ...
Gjsag? |Internet? |radi6? |ismerés, rokon? |prospektus? |ajanlas? | TV?

Mi az oka a latogatasanak? ...

kirandulds? |tdiilés? szorakozas?  |latvanyossag? (komparativ |munka?
versenyelony!)
tanulds? |rokonlatogatas? |iizlet, vasarlas? | orvosi kezelés? | sport?

Mivel a telepiilés gazdasagi erejét a benne miikodd gazdasdgi tevékenységek
Osszessége adja, a szakmai CI fontos része a Weber-féle telephely-valasztasi
elmélet érvényesiilése.

A gazdasagi telephely-valasztas legfontosabb tényezdi.
Milyena ...

szallitasi koltség? | munkaerd koltség? | a rendelkezésre allo infrastruktira?

Tovabbi szempontok. Milyen a ...

politikai stabilitds?  |jogbiztonsag? jelenlévd konkurencia?

helyi vasarloerd? helyi ad6? helyi imdzs (kiilsd CI)?

helyi munkaerd kép- |helyi fogyasztasi tra- |helyi tarsadalom (elfogado / el-
zettsége? dici6? utasitd)?

fekvés (a nemzetkozi tOkearamlas utvonalanak elhelyezkedéséhez képest; van-e
kapu-szerep)?

Az operatorokat és a fejlesztoket motivalo kiilonbség alapu telephely imazs
Iényege az, hogy a telepiilésiinkre, mint telephelyre elkészittetik, ,,auditaljak™ az
Osszes adottsagot a fentiek tiikkrében. Szamukra ismeretesek az optimalis telep-
hely irant valo elvarasok, szintén a fenti tdblazat szerint. Az elvarasok Gsszessé-
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gébdl kivonjdk a mi telepiilésiink adottsdgainak Osszességét. Ha az eredmény
pozitiv, akkor mennek, vagy nem jonnek; ha negativ, akkor maradnak, vagy
jonnek.

A kiilonbség alapu telephely imazs 1ényege:

telephely iranti elva- - jelenlegi telephely = + menni kell;
rasok (kiils6 CI) - maradni kell

A gazdasagiranyitokon tal, a szakmai CI masik Osszetevdje a politikai és koz-
igazgatdsi vezetok tudatiban kialakult kép a telepiilésiinkrél. Ha ez kedvezd,
nyilvan tobb eséllyel indulhatunk kiilonféle allami palyazatokon, regionalis poli-
tikai, fejlesztési dontésekben a mi telepiilésiink és kozvetlen kornyéke kedve-
zObb elbiralas ala eshet.

A kedvezd partner CI hozomanya ennél joval kevesebb, hiszen, akarcsak az
emberek, a teleplilések is maguk valasztjak testvérvarosaikat. A partner CI sze-
repe elsésorban a belsé CI erdésitésében van; a helyi lakossdgnak fog jobban
tetszeni a telepiilésiink — €s annak a vezetése —, ha a gyerekek rendszeresen cse-
retidiilésre mehetnek kiilfoldre, ha rendszeres kulturalis, vagy sport programo-
kat, utazasokat szerveznek a messzi testvérvarosba. J6 €érzés tapasztalni €s meg-
¢lni, hogy a mi varosunkat szeretik egy tdvoli varosban. Ennek biztosan oka van,
ergo, a mi polgarmesteriink, a mi dnkormanyzatunk érti a dolgat.

Azt kell latnunk, hogy a hungarikumok — altalaban a helymarketing sordn elso-
sorban — az orszagos dimenzid kiilsé CI keretében jutnak szerephez, mégpe-
dig Gigy, hogy a roluk kialakitott kép adja a kommunikéicidra szant tartalmat.

4.4. Tevékenység audit

A telepiilésmarketing tevékenység tudatositasanak szintén négy szempontja van:
gazdasagi, turisztikai, PR ¢és infrastrukturalis. A gazdasagi fejlesztésekhez a
telepiilésiranyitonak vonzo feltételeket kell biztositania. Ehhez ismernie kell az
el6z6 alfejezetben targyalt telephely imazs kritériumokat. Amikor vonzo te-
lephelly¢ akarja tenni telepiilését, és ehhez helyi (pl. ado, ingatlanvéasarlasi) ked-
vezményeket ad, arra kell tigyelni, hogy a célok ne legyenek egymassal ellenté-
tesek: ha példaul nagy tomegii és képzetlen munkaerdnek kellene munkahelyet
biztositani, akkor ne a munkaerdigény csokkenése irdnydba hatd technologiai
fejlesztést probalja meg vonzani.

Amikor turistakat szeretnénk a telepiilésiinkre csalogatni, a kiilsé CI-t kell
olyan tartalommal feltdlteni, ami egyrészt az esemény-szervezés szakszerlis€égé-
re utal, masrészt azt sugallja, hogy a telepiilési infrastrukturalis szolgaltatasok
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(széllas, vendéglatas, parkolas, utazas stb.) szinvonalasok. A turistdk csalogatisa
— bar a telepiilésmarketingben nem elsddleges, €s a turizmus a munkahelyterem-
t6 t6kéhez képest nem hoz sok hasznot'* —, azért nem elhanyagolhaté, mert a
turistdk, ha j6 benyomasokkal tdvoznak a telepiilésiinkrdl, annak kiilsé imazsat
igen hatékonyan tudjék javitani. A személyes informéciod ugyanis a leghitelesebb
a dontéshozatalban. Minden prospektusnal meggy6zébb ajanlds, ha egy bara-
tunk, ismerdsiink dicsér egy nyaralohelyet. Arra is ligyelni kell, hogy a potencia-
lis latogatdk felé kozvetitett képen (€s persze a valdsagban is lehetdleg) a telepii-
Iési kornyezet, mind a természeti, mind a tarsadalmi, minél kevésbé legyen
szennyezett. Csak a kaland- vagy katasztréfaturizmus képviseldi latogatnak el
olyan teleptilésekre, ahol személyi biztonsaguk ¢és életiik veszélyben forog —
akar el%y vulkéankitorés, akar egy polgarhabort, diktatura, vagy a helyi blin6zék
miatt.

A PR (kommunikacio) a telepiilésmarketing soran differencialt kell, legyen, az
egyes célcsoportok szerint. A telepiilési PR — mint az imazs — szintén lehet bel-
s0, a sajat lakossag felé, és kiils6, minden egyéb lehetséges vevo felé, természe-
tesen differencialtan az operatoroknak, a tékéseknek, kisvallalkozoknak, mun-
kavallaloknak, turistanak, didkoknak, betegeknek, sajtonak, bankoknak, kor-
manynak és egyéb civil, ill. 4llami szervezeteknek. Ezek mind mas és mas cél-
csoportot jelentenek, akiknek mas és mas adathordozon (Face Book-on, utazasi
magazinban, napilapban, radidban, TV csatornan, Interneten, posztereken) mas
¢s mas tartalommal kell kdzvetiteni a telepiilésiink arculatat.

PR ¢és piac szegmentacid a telepiilésmarketing soran:

Természetes személyek | Legfontosabbak a gazda-

célcsoportjai. sagiranyitd célcsoportok: | Kozigazgatasi célcsopor-
Elsé a | Mas telepiilé- tok:
sajat la- sek: fejlesztok (t0kések, befek-
kossag , tetok, dontéshozok) kozponti (kormany)
Munkavalla-

operatorok (menedzserek) |dekok'® (dllamigazgatas)
kozép- és kisvallalkozok. |decentralizalt (mas 6n-
kormanyzatok)

161, turistati,
betegei, diak-
jai.

" Ha az Isten nyaralohelynek teremt egy szigetet és elhaimozza kedvez6 adottsagokkal, akkor az lehet pl. Korfu
is. Es mibél él Korfu lakosséga? Az olajbogydbdl. Az évi millids szamu turista ellatdsa mellékfoglalkozas a sza-
mukra. Ezért lehet megmosolyogni azokat az dnkormanyzatokat, akik Szabolcs-Szatmar-Bereg megyében arrél
beszélnek, hogy szdmukra az idegenforgalom lesz a ,huzdagazat’ vagy a kitdrési pont. Ez még a Balaton mellé-
kieknek sem sikertl, talan egyedil Velence tudna megélni a turizmushol, és most ne a Fejér megyei Velencére
gondoljunk.

15 A szocializmus évtizedeinek egyik vicce: ,Maga miért nem szokott kilféldre, miért maradt itthon?” ,Kaland-
vagybdl.”

16 Dekok = dekoncentralt szervezetek, a kozponti allamigazgatas terlletileg illetékes szervei.
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Végiil a tevekenység audit infrastruktura része arra koncentral, hogy vajon a
telepiilésiinkon a szolgaltatasok O0sszessége megfeleld mdédon miikddik-e ahhoz,
hogy nem okoz csalddast a telepiilésre latogatoknak? Nem jelent-e akadalyt a
teleptilésre tartd gazdasagi telephelyek szdmara? Ezek koziil legfontosabbak,
leginkabb szem eldtt vannak: kozlekedés, tomegkozlekedés, szallashelyek, ven-
déglatohelyek, koztisztasag, személyi biztonsag, rendvédelem, a gazdasagi ira-
nyitas helyhatosagi tigyintézés (vallalkozasok nyilvantartasba vétele, adoztatésa,
ingatlantiigy, stb.).

4.5. A teleplilésmarketing mérése és tipusai

Az érték audit soran legelterjedtebb nyilvantartdsba vétel a SWOT, amely egy-
ben mindségi csoportokba is sorolja az értékeket. Egy egyszerti matrixban kell
feltiintetni a telepiilési adottsagok koziil az erésségeket (Strength), a gyengesé-
geket (Weakness), a lehetéségeket (Opportunities) és a veszélyeket (Threats).
Amennyiben a matrixban felsorolt tényezdket egyenként elemezziik is, SWOT
analizisrél beszélhetiink. Egyetemi szakdolgozatok gyakori melléfogasa, hogy
az elemzés elmarad, ilyenkor csak a tablazat szerepel ,,SWOT analizisként”, ami
nem mas, mint az eszkdz eredményként valé feltiintetése.

A teleptilés marketing helyzetének masik értékeld eszkoze a teljesitmény — fon-
tossag portfolio, ahol ,teljesitmény” alatt a telepiilésiink auditalt adottsag-
egyiittesét, értékeit tekintjilk, mégpedig gy, hogy a kedvezdekbdl (vagyis az
erdsségekbdl €s a lehetdségekbdl) levonjuk a kedvezdtleneket (a gyengeségeket
¢s a veszélyeket). A vizszintes tengelyen ,,fontossag” alatt pedig a teleptilésiink-
re latogatok szamat tiintetjiik fel egy id6periodusban. A ,,sziirke egér” kategori-
aba keriil6 telepiilés azt jelenti, hogy ott nem tortént meg az érték audit (nincs a
telepiilésen semmi értéknek tekinthetd adottsdg, vagy tobb a negativ hatas, vagy
— bizonyara — lenne érték, de azt nem tartak fel, nincs a koztudatban, nem jele-
nik meg a telepiilési CI imazsban). Az ilyen telepiilés nem emelkedik ki semmi-
vel, beleolvad a ,,szilirke” atlagba.

OSSZEFOGLALO ELEMZES MODSZEREI

TELJESITMENY-FONTOSSAG PORTFOLIO

Teljesitmény

Hiaba szép Siker
magas kulcsa
Sziirke Pato Pal
alacsony ,
2 egér

alacsony magas Fontossag
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A ,,Paté Pal” kategodria azt jelenti, hogy van ugyan értéke a telepiilésnek, sokan
latogatjak, de ez az érték nem nyert még polgarjogot, nem tortént meg az audita-
lasa, nem épiilt ra marketing stratégia, nem jelenik meg a telepiilés kiilsé €s bel-
s6 CI imazsaban. Vagyis a telepiilésiranyitok csak legyintenek a marketing szo
hallatan: ,,ej, raériink arra még”, van fontosabb dolgunk — jelesiil a szocialis se-
gélyezés megoldasa —, elég.

A ,hidba szép” kategdria azt jelenti, hogy példaszerii a telepiilésmarketing
audit, stratégia, a CI kialakitas torténik a telepiilésen, csak az a hiba, hogy nin-
csen mogotte valodi érték, komparativ versenyeldnyt jelentd objektum, rendez-
vény, vagy pedig tul sok a negativ adottsag (pl. kdrnyezetszennyezés, blindzés)
¢s ezek ,,lenyomjak™ az értékeket. Ebben a kategoriaban a j6 marketing tevé-
kenység ellenére sincsen latogatottsaga a telepiilésnek. Nem sikeres a telepiilé-
sek versenyében.

Végiil, a kivanatos ,,siker kulcsa” kategoridba sorolt telepiilésen példaszerii a
marketing, megtortént az értékek auditalasa, kidolgoztak a stratégiat, megjelent
a CI, szegmentaltak a piacot és a kommunikacio célba ért: jonnek a vendégek,
ill., jon a téke, a beruhdzas; munkahelyek 1étesiilnek, nd a népességmegtartd ké-
pesség, egyszdval a telepiilés sikert ér el a varosversenyben.

A telepiilésmarketing tevékenység sikerét, allapotat gyakran mérik még egy
vizsgalattal. Ez a kereslet — versenyképesség portfolio. Ennek a vizsgalatnak a
soran a fliggbleges tengelyen a telepiilési értékekre épiild CI-t, vagyis a telepiilés
hirneve szerepel (kereslet). A vizszintes tengelyen pedig a rendelkezésre 4llo
toke mértéke lathatd (versenyképesség).

OSSZEFOGLALO ELEMZLES MODSZEREI

KERESLET-VERSENYKFPESSEG PORTFOLIO

Kereslet
magas J

inepes -]

alacsony kozepes

Verseny-képesség
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A fenti tablazat alapjan, attdl fiiggden, hogy a telepiilésiink melyik kategéridba
keriil, egy, a telepiilésiranyitonak cimzett cselekvési terv lathatd az also tabla-
zatban — kulcsszavakban.

Cselekvési terv a kereslet-versenyképesség portfolid esetén:

Intenzivebb Intenzivebb Fenntarto beruhazas, ,,em-
tokevonzasi tokevonzasi I€keztetd” kommunikacio
kommunikaci6 kell. kommunikaci6 kell. ¢s marketing kell.
Intenzivebb Toékevonzasi sziikséges, |Intenzivebb értékesitési
tékevonzasi intenzivebb marketing marketing + piac szegmen-
kommunikaci6 kell. PR ¢és CI kell. tacio kell.

Originalis innovaciora |Intenzivebb érték audit | Erték-atcsoportositas

van sziikség (feltaras) + erésebb + er6sebb marketing
(,,nullardl kell indulni”). | marketing PR és CI kell. |PR és CI kell.

Hogy szemléletesebb legyen a kép, a fenti tdblazatba helyettesitsiink be olyan,
példaként kiragadott telepiiléseket, ahol — tekintve, hogy Magyarorszag termal-
viz potencialjat tekintve, népesség ¢és teriiletaranyosan vilagels6 — mindossze
csak egyetlen értéket, a termalvizet vessziik figyelembe:

Kereslet-versenyképesség portfolio; termalvizes auditalas esetén:

Nagyszénas, Berekfiirdo, Gyula, Héviz,
Egerszalok'’ Cserkesz0l10, Igal Hajduszoboszlo
Lepence, Nyiregyhaza-Sostd, Biikkszék |Harkany,
Csisztapuszta MezOkovesd-Zsory, Bogics, Eger
Hajduboszérmény, Szentes, Csongrad, Tiszaajvaros, Miskolc-
Hajdiindnas Gyoma, Csoma Tapolca, Cegléd

A telepiilésmarketing stratégia tipus szerint lehet alap és ido stratégia. Megkii-
1onboztethetdk a stratégidk versenyeldny, piacmegdolgozas, piaclefedés, piaci
magatartas, vevoorientacid, konkurencia és eszkdz orientdcié szempontjabol. A
stratégia tipusai természetesen keveredhetnek az adott helyzetnek és kivanal-
maknak megfelelden.

Az alapstratégia kindalatfejlesztés, piacnyerés, vagy piacra 1épés céljaval jelenik
meg. Az 1d0 stratégia lehet uttoro, ha egy teljesen Uj termék, vagy szolgéltatas

17 A legutdbbi fejlesztések tiikrében a példakkal vitatkozni lehet. Egerszalok pl. 2010-ben mar ,fels6bb osztalyba
Iéphet”, egy vilagszinvonald multi beruh&zasnak kdszénhetéen, ami az utébbi években indult meg.
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egyiittest probal eladni, vagy egy teljesen 1j célcsoportot bevonni elsOként; va-
lamint koveté, ha mar vannak miik6dé mintak, amelyeket utanozni lehet. Ver-
senyeldny szempontjabodl a stratégiak lehetnek a koltségek minimalizalasara to-
rekvok, a minéségi szolgaltatast megcélzok, mennyiségi szolgaltatast preferalok
¢s innovacio orientaltak. Piacmegdolgozas €s piaclefedés szempontjabol lehet-
nek célesoportosak vagy differencialatlanok, ill. a piaclefedés szerint teljes,
vagy részleges, aszerint hogy hany célcsoportot céloz meg. Piaci magatartas
szempontjabdl megkiilonboztetliink pro-aktiv, reaktiv, ill. offenziv és defenziv
stratégiakat, aszerint, hogy kezdeményezdek, vagy csak fogadd készek; ill. ta-
madjak-e konkurenciat, vagy csak reagalnak az dket ért timadasokra, pl. célcso-
portjaik elhdditdsdra. Vevdorientdcid szempontjabol a stratégidk lehetnek az
alacsony arakra, vagy a szolgaltatasi preferencidkra, extra szolgaltatasokra épi-
tok. Konkurencia szempontjabol a stratégidk kooperalhatnak a konkurenciaval,
alkalmazkodhatnak a piaci helyzethez, elkeriilhetik a konkurenciaval vald 0sz-
szelitkozést, vagy éppen kiprovokalhatjdk a konfrontaciot. Eszkoz orientacid
szempontjabol folyamatosan ndvelhetik a kinalatot/teljesitményt (a telepiilés-
terméket), vagy a kommunikacios tevékenységiiket erdsitik, szélesitik inkdbb.
A stratégiak tipusai megfelelnek a marketingtudomany altal leirtaknak a telepii-
lésmarketing teriiletén is.

4.6. A helyi tarsadalom szerepe a telepulésmarketingben

Az elézo alfejezetekben ramutattunk, hogy a telepiilésmarketing célcsoportjai
kozott szerepel a telepiilés sajat lakossaga is. Hogy mennyire vasarolta meg a
sajat lakossaga sajat telepiilését, azt a belsé CI mutatja — amir6l mar volt szo.

A telepiilés eladasa elég rendhagyd formaban realizalodik, mint az eddigiekbdl
kideriil. Amikor a kiilsé vevok megveszik a telepiilésiinket, érthetd, hogy bizal-
mat, arculatot vesznek, amikor a telepiilésiinkre jonnek, akéar befektetni, akar
fogyasztani a telepiilés valamely értékét, szolgaltatasat. Még az is érthetd, hogy
a sajat lakossag ugy veszi meg a telepiilést, hogy ott lakik. De nem csak errdl
van sz0, hiszen nem Amerikaban ¢éliink, ahol igen nagy a lakds mobilitas, s egy-
egy csalad egy tucatszor is koltozhet a csaladfenntartdé munkahely valtoztatasai-
nak fliggvényében; a lakds nem a sajat tulajdonuk altaldban, az egyik varosban
éppen olyan jo, mint a masikban, és igy van ez a szolgaltatdsokkal is. Nalunk
viszont az infrastruktira, és kiilondsen a magantulajdonu lakas konzervalja a
munkaerdt. Tehat nem jelenthetjiik ki, ex katedra, hogy a sajat lakossag a hely-
ben maradasaval szavaz a telepiilésre, a helyben lakasaval veszi meg a telepii-
1ést. Hat akkor mivel veszi meg, vagy mivel nem veszi meg? Es miért a legfon-
tosabb vevOkor a sajat lakossdg? Hiszen a tOkés, a gazdasagi dontéshozo képes
munkahelyeket teremteni egy-egy telepiilésen, mar ha megveszi — ezt is lattuk
eddig. Akkor hat nem a t6kés a legfontosabb vevé? Nem. Pontosabban nem ¢ az
elsé sziikséges vevd. S hogy miért, lassuk a kovetkezdkben.
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Ha egyszeriien €s Iényegre toréen fogalmazzuk meg a telephely igényeket:

Hova megy szivesen a téke, a beruhdz6? Ahol (1) van vagyonbiztonsag, (2)
ahol van iskoldzott munkaerd, (3) ahol rendezett a telepiilés természeti kor-
nyezete, ¢s (4) ahol innovaciora hajlamos a helyi lakossag.

Nem megy viszont oda a toke — fekiidjon bar a telepiilés a tékearamlas ttvona-
laban —, ahol (1) tgynevezett megélhetési biin6zés van, (2) ahol leromlott a
telepiilés természeti kornyezete, (3) ahol nagy a munkanélkiiliség, (4) ahol
kozonyos a lakossag és depresszids a helyi tarsadalom. Ilyen helyen, akarmi-
lyen jo lehetne a telepiilésmarketing, legfeljebb egy ,,hiaba sz&p” kategoériat ér-
hetne el a teljesitmény — fontossag portfolioban. (De ilyen helyen egyébként sem
jellemz6 a telepiilésmarketing tudatos jelenléte.)

A telepiilésmarketing belsé Cl-dban a sajat lakossag — mint vevd — azonosul a
telepiiléssel. Az azonosulds (identitas) harom alapvetd formdban jelenhet meg:

Az azonosulés (identitas; belsdé CI) megjelenési formai:

behodolas: azonosulas: internalizacio:

. . r 18 7 . B r " . r . r
jutalom, biintetés = hata- | szimpdtia esetén. | belsd sziikséglet kialakuldsa ese-
sara. tén.

Az identitds egy masik felosztasanak az ismeretére is sziikségilink van a telepii-
lésmarketing esetén: Azonosulhatunk masokkal nemi, politikai, nemzeti, vagy
etnikai hovatartozasunk szerint. Azonosulhatunk tovabba masokkal aszerint,
hogy milyen tarsadalmi réteg, vagy csoport (régebben ,,0sztaly”) tagjai vagyunk.
Japéanban, pl. nagyon erds a munkahelyi hovatartozas szerinti azonosulas. Leg-
er6sebb azonosuldsi tér a csalad. Mi maradt ki? Az, ami a telepiilésmarketing
szempontjabol elsddleges: a teriilet szerinti azonosulas.

A teriileti azonosulas, identitds megjelenési formai:

1. kontinens, |2. orszag, |3. megye, 4. kistérség, 5. telepiilés,

6. varosrész, |7. utca, 8. szomszédsag, |9. haz, lakds, |10. autd.

18 A szocializmusban, pl. renddr jott azért, aki elmulasztotta a tanacsi valasztason valé részvétellel kifejezni helyi
identitastudatat.
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»Egesz vilag nem a mi birtokunk, amennyit a sziv felfoghat magdba, sajatunknak
csak annyit mondhatunk” — irja Vorésmarty ,,A merengéhoz” cimii versében.
Arra, hogy mi ,,eurdpaiak” vagyunk, csak a kontinensiink elhagyasakor szok-
tunk radobbenni. Joval erdsebb az a kotddés, identitds, ami a ,,magyar” létiink-
bdl adodik. Az Eurdpai Unidban a teriileti statisztika leglényegesebb egysége-
ként a régidt nevezik meg, ennek azonban, torténelmi gyokerek hijan nalunk
nincsen identitasa. Nem azt mondjuk, hogy dél-alféldiek vagyunk, hanem azt,
hogy csongradiak, vagy békésiek, tehat nalunk a megye adja a teriileti identités-
tudatot. Ennél ismét erdsebb azonosulasi lehetdséget kivan a telepiilés, mar csak
azért is, mert a kozigazgatast is ez érdekli, amennyiben lakdhelyilinkkel azonosit
minket. Az egy utcdban, még inkdbb az egymas mellett laké emberek Osszetar-
tasa is erds identitastudatot kolcsonozhet.'” Legerésebb teriileti identitas a haz, a
lakas. Minél Kisebb tehat a teriilet, annal erésebb az azzal valé azonosulasi
vagyunk. A legkisebb ilyen ,,teriilet” az aut6.

Az eddigiekbdl latjuk, hogy a telepiilést ugy veszi meg a helyi lakossag, hogy
azonosul vele, mégpedig az internalizacié szintjén, tehdt nem behodolasként,
jutalom reményében, vagy kotelességtudatbol — mint a jegyz6>' —, és nem is
csak szimpatiaként, hanem belsd sziikségletként, tehat lokalpatriotaként.

Mi a modja az eladasnak, ha lokalpatriotdkka akarjuk tenni a helyi lakossagot?

A vélasz a harom ,,M”. A telepiilésiinket a helyi lakossaggal sziikséges: meg-
ismertetni (mert nem ismerik), megszerettetni (mert nem igazan szeretik>),
megvédetni (mert nem vigyaznak rd). Sziikséges a megismerés, ahhoz, hogy
megkedveljiik, megszeressiik a telepiilésiinket, hiszen amit nem ismeriink, azt
nem is szerethetjiik. Sziikséges, hogy megszeressiik a telepiilésiinket, hiszen
amit nem szeretlink, azt nem fogjuk megvédeni. Végiil sziikséges megvédeni,
hogy a telepiilésiink piacképes aru lehessen rendezett és tiszta tarsadalmi és
természeti kornyezettel. A hivatalos természet- és kornyezetvédelem, a rend-
fenntartds egymaga sohasem lesz képes biztositani a szennyezetlen kdrnyezetet.
Ez csak a helyi lakossag aktiv részvételével sikeriilhet.”

19 Erre jo példa a nyugat-europai ,neighbour-watch” mozgalom, amikor a szomszédok egymas hazat is figyelik,
igy minimalizalva a betorések szamat.

2 Hogy mennyire tudunk azonosulni a gépkocsinkkal, j6 példa ra, ha mondjuk, hatulrél belénk koccan egy ,ba-
romarcU’”. ... Isten ne adja, hogy ilyenkor egy revolver legyen a kezlnk tigyében!

21 Ez a megjegyzés alljon itt elégtételként azokra a jegyzdi konferenciakon elhangzott kitételekre, hogy: ,ha pél-
daul belép a hivatalba egy semmihez sem ért6 Ugyfél - vagy egy polgarmester ...”

2 A megélhetésert folytatott harc nem hagy nekik erre idét, nem ad nekik erre lehetdséget.

2 Probaljunk meg Svajcban kozterlleten, vagy az erdében egy szemetet eldobni, vagy az autonk ablakan kidobni
egy svajci lakos — tehat nem rendér, nem kdztertilet felligyeld — szemelattara! Aki kivancsi ra, hogy mi fog tortén-
ni, az prébalja ki. (Utana viszik, atadjak: ,véletlendl el tetszett hagyni”.) Egy svab telepiilésen itt Magyarorszagon,
amikor duhaj fiatalok odapiszkitottak egy emlékmi ala, olyan széveggel indult szabalysértési eljaras ellentk,
hogy ,otthagytak a névjegylket’. Sajnos, hogy az ilyen mértéki internalizacié is csak a ,svab” telepiiléseken
érhetd tetten Magyarorszagon.

98



Fontos, hogy amikor a telepiilési értékeket megismertetjiik a helyi lakossaggal,
ne csak a pozitiv értékeket, az erésségeket, hanem a SWOT analizissel mindsi-
tett tobbi tényezoket, a veszélyeket és gyengeségeket is megismertessiik veliik,
kiilonben nem fogjak tudni, hogy mit, miért kell védeniiik? Ne csak a természeti
értekeket, hanem a tarsadalmi értékeket, a helyi hagyoméanyokat is ismerniiik
kell a telepiilés megvasarlasa (megszeretése, megvédése) elott.

A kovetkezd oldalon egy tdblazat szemlélteti a ,,3 M” szerepét a telepiilés sajat
lakossag részére torténd értékesitésében. A SWOT logika szerint a sajat lakos-
sag altal fenntarthatova tett telepiilés mar olyan ,termék™ melynek arculata,
imazsa mar egészséges aru benyomasat kelti a lehetséges vevokben. Ez tehat
csak ¢és egyediil akkor sikeriilhet, ha a sajat lakossag vevd a telepiilésre. Ilyen
értelemben a telepiilésmarketing elsé célcsoportja a sajat lakossag, azért, hogy a
legfontosabb vevd, a téke képviseldi célcsoportjanak is el lehessen adni.

Arra nézve, hogy milyen formaban torténhet a telepiilés megvasaroltatdsa, a la-
kossaggal, kovetkez fejezet szolgal példakkal.

A helyi lakossag szerepe a telepiilésmarketingben:

iry | VEVO VETEL VASARLAS ﬂgl()}]ﬁslffo
—_ - —EREDMENYE |, g7 pREp
1. megismerhetdk, Vallalkozasbarat,
természeti [sajat la- | 2. megszerethetdk, tokebefogado,
¢s tarsa- | kossag 3. megvédhetdk a amelyek: tarsadalmi €s
dalmi kornyezetnek a természeti kor-
kornyezet jo adottsagai » P |fennmaradnak |nyezet alakul ki.
lehetoségei P P |kihasznalhatok |TOke érkezik, 0j
gyengeségei P P |megerdsodnek |munkahely, 0
veszélyei » > |clharulnak. szolgaltatas ke-
amelyek: letkezik.

y

Visszahatas: jobb természeti €s jobb tarsadalmi kérnyezet =
vonzobb CI, jobb aru (telepiilés-termék)

4.7. Kommunikaciés tartalom és telepiilésmarketing

A telepiilésmarketing hozzésegiti a telepiilést, hogy a t6ke operatorai és fejlesz-
té1 (mikodtetéi és tulajdonosai) egy adott telepiilés befektetdéi kornyezetének
megismerését kovetden az adott telepiilést valasszak befektetni kivant tékéjik
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szamara. (Ez a telepiilési népességmegtartas €s a varosversenyben elért kedvezd
pozicio eléfeltétele.) Ennek soran el kell nekik adni a telepiilés arculatat. Rajtuk
kiviil még a munkavallaloknak, turistdknak, bevasarloknak, betegeknek és dia-
koknak is el lehet és kell adni a telepiilés arculatat, de mindenekel6tt a helyi la-
kossagnak. Ez utébbi a feltétele az egészséges kornyezeti arculatnak. Mindezen
tevékenységek legfontosabb eszkdze a kommunikacio.

A telepiilésmarketing céli kommunikacié legfontosabb tartalmi eleme az, hogy
igyekezzen kozéppontba allitani valamely komparativ elényt. Amikor Greg
Ashworth, a telepiilésmarketing nemzetkdzi ,,nagymestere” Magyarorszagon
jart, tobbek kozott elvitték Egerbe is, ahol azt taldlta kérdezni: ,,Ki talalta ki Do-
b6 Istvant?**” Valoban, Dobét, és vele egyiitt Eger arculatat Gardonyi mar elad-
ta a magyar nemzetnek. Megismerték, még ha nem is a torténelmi tények valo-
sagaban. Megszerették az Egri csillagokban ra kiosztott szerep alapjan. Megvé-
dik, ami abban manifesztalodik, hogy minden magyar biiszke Egerre, mint a to-
rokoket visszaverd hés varosra.” Jollehet a masodik ostromot mar nem allta ki a
var, holott pl. Komarom nem egyszer, hanem 39-szer (!) verte vissza a torok ost-
romot! De Komdromot, mint ,,torokver6t” nem vette meg a magyar nép, csak
mas kontextusban, és az elado: Egressy Béni volt.”® Védelmi funkcidja csak
1849 utan, mint a Habsburg ellenes magyar ellenallas szimboluma, keriilt el-
adasra: ,,Messze f61don hires Vég-Komarom vara, minden magyar ember biisz-
kén tekint raja.” Eltekintve a telepiilésmarketing orszagos sikereitl, minden te-
lepiilés megtalalhatja a maga torténelmi vagy kulturalis komparativ verseny-
elonyét. Gondoljunk a skociai Loch Ness-re, ahol Nessy-nek még ¢élethil szobrot
is emeltek. Glastonbury-ben megtekinthetd Arthur kirdly sirja; Dublin kozpont-
jdban Molly Malone, a kagyloarus kisldny szobra; a vilag legtobbet fot6zott né-
alakjaként Koppenhagaban a kis hableany szobra, és folytathatnank a sort végte-
lentil.

Azokon a telepiiléseken, ahol az irodalom, a térténelem nem gondoskodott még
orszagosan eladhat6 alakrdl, aki koré intézményesitett attrakciot tudtak Iétesiteni
(az egri Dobo Istvan Varmizeum az orszag leglatogatottabb mizeuma!), mint
pl. Kinizsi — Nagyvazsonyban, Lehel — Jaszberényben, Zrinyi — Szigetvaron, ott
a tradiciokra épitenek tudatosan vagy Osztondsen. Szegedi szabadtéri jatékok,
békéscsabai kolbasztoltd verseny és fesztival, stb. Vagy a termékek hirnevére,
amit a hungarikumok képviselnek: kecskeméti barackpalinka, tokaji aszu, he-
rendi porceldan, makoi hagyma, kalocsai paprika, gyulai kolbasz, stb.

24 Who invented Dobo Istvan?”

% FEqgriek, vitézek, végeknek tiikoril” (Balassi Balint). Vagy: ,Az egri kislany mind biiszke. Ha biiszke, biiszke, van
neki mire.”

% Hires Komarom nincs megvéve, Klapka Gydrgy a févezére”
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Minden telepiilésen, ha valakik elvégzik az auditot, talalhat6 valamilyen kompa-
rativ versenyeldny, egy hagyomany, egy hires torténelmi alak. Ha mar Eger ne-
ve felbukkant: a Borsodi-dombsag egy kicsi falujdban, Kanon kapott az egri f6-
kapitany, Dob¢ utddja birtokot: ,,kano1” Bornemisza Gergely. Nem messze tdle
van Szogliget, annak hatardban Szadvar, ahol Patdcsy Zsofia a munkdacsi Zrinyi
Ilondhoz hasonld hdsiességgel harcolt a németek ellen a késd kozépkorban.
Vagy ott van Algyd, ahol még mindig eladhatd lenne Attila hdrmas koporsoja a
Tisza alatt. Megfeleld telepiilési audit sok kevésbé kozismert tényt felkindl a te-
lepiilésiranyitoknak kommunikaciora. De minden telepiilésen adodhat valami
érdekes hagyomany, mint Erdéhorvatiban a soha meg nem szikkadd horvati pe-
rec, Szabolcsban egy almafesztival, valahol egy alkototabor, egy kézmiives va-
sar, egy halaszléf6z6 verseny, mind-mind hagyomanyteremtd céllal.

A telepiilés helyi lakossaga igen nehéz vevo a sajat telepiilésére. J6 példa erre
egy onkormanyzati kozmeghallgatas, ahol nagyon jo, ha minden szdzadik helyi
lakos megjelenik. fgy volt ez a kovetkezé példaban felhozott Pilisszentivanon is.
Ennek hataraban tenyészik a vilaghires endemikus dolomit len. Ahol elfogy a
gyep a hegyoldalon és mar csak a kopar kdsivatag van, majusonként ott virit a
kis sarga virag, szazaval — egyediil a vilagon. Egy helyi kiéllitds vendégkonyveé-
be azt irta egy helyi lakos a szalanként 50 ezer Ft eszmei értékii kis novényre,
amely a Pannon fléra bolcsdjének az ére a Kis-Szénason a Budai-hegységben:
,.En 6t forintot sem adnék érte.” Rudabanyén, a felhagyott vasércbanyaban a vi-
lag egyik leggazdagabb Oslényleldhelye van; ott talaltdk a Rudapithecus
hungaricus-t, ami a maga 15 millio évével — szemben a 2-3 millié éves eléem-
ber, ill. pithecus maradvanyokkal — olyan egyediil 4116, szenzacios lelet, hogy a
tobbi Oskoviiletekkel a paleontologusok Mekkajava, konferencia-turizmus koz-
pontjava tehetnék Rudabanyat. Amikor az 1970-es években az allami természet-
védelem tobb izben is bemutatohelyet 1étesitett ott, a pavilonokat és az épiilete-
ket minden esetben az utolso szogig elhordtak a helyi lakossag tagjai, akik nyil-
vanvaldan egyaltalan nem voltak vevok a sajat telepiilésiikre. Végiil e paratlan
természeti kincsek lelohelyét vastag foldréteggel boritottdk be, hogy az illegalis
kutatoktol biztonsagban legyenek. ®

A két fenti példa azt mutatja, hogy mind az észak-keleti hatranyos orszagrész-
ben, mind a budai szuburbanizicidé gazdagabb 6vezetében a telepiilésmarketing
vagy nincsen jelen, vagy hatastalan, nem hallatja a hangjat, nincsen kommuni-
kalva, elsésorban a legfontosabb, és elsd vevo, a helyi lakossag felé. S nem jobb
a helyzet orszagos dimenzioban sem, hiszen a lakossdg szocidlisan aktiv rétege
olyan mértékben atpolitizalt, hogy lassan még a jo értelemben vett, nem nacio-
nalista ,,magyarkodas” is szinte politikai allasfoglaldsnak tiinik.

A helyi forumok, rendezvények, az érték audit termékeinek elérhetdvé tétele
lassan megismerteti a helyi lakossaggal a helyi értékeket. Mig egy falutakaritas-

101



ra 1998-ban a lakossag ~ 1 %-a (40 vevd) jott el Pilisszentivanon, a 2000-ben
jelentds mértékben beindult helyi marketing eredményeképpen, 2002-ben mar ~
5 % (200 vevd) végzett falutakaritast, az () hagyomanyteremtd Szent Ivan napi
¢s ¢ji1 rendezvényeken meg mar ~ 20 % (800 vevd) jelent meg. Tehat a harom
,M” miikodéképes, ha a teleplilésiranyitok megtalaljdk azt a témat, ami a helyi
lakossagnak ,,értéket” jelent, ami érdekli 6ket, amit hajlandék megismerni és
érdekiikben 4ll megszeretni, ill. megvédeni, fenntartani, megkimélni. A kommu-
nikacionak ezeket a tartalmakat kell megtalalnia, és kozvetitenie a helyi lakos-
sag fele.

Milyen formaban torténjék az értékaudit kozlése egy-egy kiadvanyban? Erre
nézve az alabbi tablazat nyujt gyakorlati 6sszefoglalot:

Az értékauditot tartalmazé kiadvany kommunikacidjanak ajanlasai:

Szakmailag legyen kor- | Stilusa legyen kozérthe- | Formaja, megjelenése
rekt, tudomanyosan t0, olvasmanyos, egysze- | legyen igényes.
megalapozott. rl, szemléletes.

Konkrét formaja lehet: Kertiljon pénzbe, mint Ne legyen tul draga,

konyv, fiizet, CD, DVD,
poszter, naptar, honlap,
kabel TV mdisor.

afféle értékes holmi,
amit nem ingyen ,,dob-

nak az ember utan” t.i.
senkinek sem kell.

hogy sokak szamara el-
¢érhetd legyen.

Kis utdnjarast is igényel-
jen a beszerzése (ne le-
gyen ,,akarhol” besze-
rezhetd)

Az arbevétel részben fe-
dezze a kovetkezO mar-

keting tartalom koltségét.

A cimben mindig jelen-
jen meg az adott telepii-
1és neve.

Sorozat form4ju legyen,
hogy a kovetkezd kiad-

vanyokat mar varakozas
elézze meg.

A sorozatban a telepiilési
természeti €s tarsadalmi
kornyezet minden 1énye-
ges eleme szerepeljen.

A kiadvany eldszavat
helyileg ismert és elis-
mert, elfogadott szemé-
lyiségek irjdk €s ajanljak.

Ha a helyi lakossag az 6t megszolitdo kommunikécios tartalomra és formara fo-
gékony, akkor a telepiilésmarketing fenti, kezdd 1épései utan tomegesen is meg-
ismeri, megkedveli ¢s hajlando megvédeni és fenntartani a telepiilését, igy
tulajdonképpen ,,megveszi”’ azt. Innen kezdve a telepiilés egészséges, piac-
kész, eladhaté természeti és tarsadalmi kornyezettel rendelkezik,” ami
vonzza a tokét, a vallalkozast — még akkor is bizonyos mértékben, ha az adott
teleptilés nem esik a tokearamlas nemzetkozi utvonalaba.

21 Ez a természet- és kornyezetvédelem, valamint a blinmegel6zés kevésbé felismert helyi, vagy belsé feltétele
is.
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Miutdn a kozponti teriiletfejlesztési eréforrasok egyre inkabb elfogytak az 1990-
es években, és helyiiket egy — nem hivatalosan mondjuk ki — lobbi erére épitke-
z0 EU-s palyazati rendszer foglalja el, egyre inkdbb a betelepiilé toke és val-
lalkozas az, ami helyi munkahelyeket generalva garantalhatja a telepiilés
népességmegtarté erejét,”® és ezzel osszefliggve a kedvezd helyezést a telepii-
Iésversenyben.

Az érték audit kozvetitése, kommunikéacidja a sajat lakossag felé meghatarozé
abban, hogy milyen lesz a belsé imazs, a belsé CI — azaz a lakossag sajat tele-
piilésérdl alkotott képe. A belsé CI megallapitdsanak egy modja szintén erésen
a kommunikaciohoz kapcsolodik: a telepiilések mentalis térképe készithetd el,
ha minden telepiilésrészrél osszegytijteti a teleplilésiranyito a telepiilés lakossa-
ganak a véleményét. A telepiilésrészekhez csatolt és Osszegzett vélemények
olyan informéciot hordoznak, amely nagy valoszintiséggel tartogatna meglepeté-
seket még a képviselok szamara is, akik pedig meg vannak réla gy6zddve, hogy
igen jol ismerik a sajat telepiilésiiket. Eppen ezért a belsé CI-t mutatdo mentalis
térképek a telepiilésfejlesztés soran is alkalmazhatok!

Korunkban a kommunikacio a telepiilésmarketing szolgalataban csakugy,
mint mas teriileten konvergal az informatikahoz: az Internet halozat és a GSM
telefonhalézat kozott atjaro (3G) nyilt, amihez napjainkban zarkézik fel a digita-
lis interaktiv televizio, tehat harmas konvergencidnak vagyunk tanui:

Mobil GSM
halozat

Internet
halozat

Mobil TV

Az Internet, a
mobil és a TV
konvergenciaja

Digitalis kabel TV

% A népességmegtartd képesség akkor gyenge, ha a megélhetési versenyben még esélyes rétegek elvandorol-
nak a teleptilésrél; lehet szamos lakosa egy telepllésnek, ha azok munkanélkilliek, nincs népességmegtartd erd,
s a helyben maradd ,képesség nélkili” népesség pokolla valtoztatja a teleplilés természeti és tarsadalmi kérnye-
zetét.
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A legizgalmasabb fejlédést a kommunikacié terén az interaktiv digitalis televi-
z10zas €s az ugynevezett post-internetes virtualis valdosag alkalmazas jelenti. A
TV tartalom megjelent mar az Interneten (IpTV), azonban a savszélesség bizto-
sitdsa miatt csak korlatozott mértékben tud terjedni. Az uj generacios digitalis
televizio kabelen és mobil valtozatdban technikailag interaktiv, akar Internet
elérést is magaba foglalhat, a digitalis irdstudatlan rétegeket (idéskoruak, hatra-
nyos helyzetliek) is bekapcsolva az informécios tarsadalomba. A virtualis valo-
sag avataros figurakkal pedig hovatovabb nem csak a fantdzia vilagaba tudja
eljuttatni a felhaszndlot, hanem a valodival megegyezd helyekre is, a valddi 14-
togatasndl adott esetben tokéletesebb (olcsobb, kényelmesebb, biztonsdgosabb,
latvanyosabb) élményt biztositva. Atrepiilhetiink példaul a Viktéria-zuhatag fe-
lett, vagy lemaszhatunk az Etna kraterébe. A telepiilésmarketingben fontos,
hogy a telepiilésiranyit6 az infé-kommunikdcié minden csatornajan (tehat: In-
terneten, mobiltelefonon és televizion) €s lehetdség szerint a helyi lakossag fel-
hasznaloi szokdsainak megfeleld, minden helyben relevans eszkozre (telepiilési
internetes honlapra, I[pTV-re, 3G és iPOD mobil késziilékekre, GSM haldzatos
késziilékekre (WAP, SMS), mobil TV-re, digitalis kdbel TV halézatra) és virtua-
lis helyszinek kialakitasdra probaljon meg marketing tartalmakat kozzétenni,
készittetni.

A kilfoldi tapasztalatok alapjan elmondhatd, hogy az Internet és a TV konver-
genciaja olyan hatékony eszkozt ad a helyi tarsadalmaknak, az egy telepiilésen
¢lék kezébe, amellyel meghatvanyozddik a helyi kozosség-épitési folyamat. A
TV miisorok kozosségben torténd nézése — mint az ,,0stelevizid” idején — jra
visszatér, azzal a kiilonbséggel, hogy a kozosség tagjai csak virtualisan vannak
jelen €és csevegnek egymassal tévézeés kozben a tévén keresztiil. Mindez a tele-
plilésmarketing szamara is rendkiviil fontos kommunikacios eszkoz. Egyel6re
azonban Magyarorszagon, sajnos nem kovetkezik be a TV és Internet konver-
genciaja és az interaktiv televizidzéas, mert a nagy miisoreloszté multik érdeke
olyan dekoderek terjesztését segiti, amelyek nem tartalmazzak az Internet mo-
demet. ® Marad nekiink a jo 6reg hagyomanyos kommunikacios csatorna, inte-
raktiv televizié — magyar modra® ©

2 A TV és az interaktiv, virtualis valosag: Joskat éppen csalja a felesége. Egyszer csak halljak, hogy nyilik a
bejarati ajtd. Mit csinaljunk? ,Gyorsan — mondja az asszony — vedd fel ezt e trikot meg ezt a gatyat! Bujj el a TV
mogé. Az uram azonnal a meccset fogja nézni. En majd nagy zait csinalok a konyhaban. Amig 6 kijén, te ki tudsz
szaladni a lakasbol.” Igy is tesznek, a szeret6 elbujik a TV mdgé. Joska bejon, bekapcsolja a TV-t, elkezdi nézni a
meccset. Az asszony a konyhaban felkap egy porcelan bogrét és fdldhdz csapja. Nagy csattanas van, de, csodak
csoddja, a bogre nem torik el. Az asszony kikiabal! ,Apjuk! Elejtettem a kedvenc bogrédet, oszt nem tért el! Gyere
gyorsan, csoda tortént!” Visszakiabal Jéska: ,Az, semmi! Nézem a meccset, a bird lekild egy jatékost, oszt itt
megy el mellettem!”
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Osszefoglalas

A hungarikumok megjelenése és szerepe a helymarketingben

Dimenzi6 — | telepiilés régid orszag
Tevékenység|
Erték helyi ér- | regiondlis | orszagos értéktar dsszeallitasa,
audit tektar — | értéktar — | amelybdl: |
hungarikum kivalasztasa.
Ebbol: |
Imazs (CI) belsd, kiilsd, szakmai partner imazs
audit formalésa ¢€s a hely (orszag) iméazsba
valo illesztése.
Marketing A hungarikum imazs iranti bizalom
(PR) eladésa.

A hungarikumok marketingje és az irantuk val6 bizalom eladdsa orszagos szin-
ten a mindenkori kormany feladata, ahogy a helymarketing alsobb szintjein ez a
megyei, illetve a telepiilési Onkormanyzaté. A kompetencia marketing értelmé-
ben a hatdésag, a kormany, a megyei kozgyiilés, a helyi 6nkormanyzat az erre
feljogositott ,,elado.” A hungarikumok, mint turisztikai termékek természetesen
nem csak orszagos relevanciaval birnak; cégek, tarsadalmi szervezetek és helyi
onkormanyzatok éppen ugy felhasznalhatjadk a marketing tevékenységiikben

Oket. A kovetkezd két fejezet témaja éppen a hungarikumok marketingjére és
értekképzésére, menedzselésére iranyul.

105




106



5.
Hungarikumok marketingje

A hungarikumok marketingjét azok szertedgazo jellegébdl kifolydlag részletesen
tobb fejezeten 4t lehetne targyalni az egyes tipusok tekintetében. A fejezet célja,
hogy a hungarikumok legfontosabb értékképzési aspektusait kiemelje, és atfogo
modon szemléltesse az egyes tipusok tekintetében. Mig jelen fejezet elsdsorban
a termék alapl hungarikumok kérdéskorét targyalja — f0képp azokét, amelyek a
koztudatban hungarikumként €lnek és mindségi termékek, azaz jo eséllyel pa-
lydzhatnak arra, hogy bekeriiljenck a Hungarikum Ertéktarba —, a kovetkezd, 6.
fejezet foglalkozik, tobbek kozott, a nem termék alapt hungarikumok marketin-
gével és menedzselésével.

crer

lyamatban 1évd) létrehozéasat az értékképzés és marketing szempontjai is indo-
koljak. A fogalom ez iddig pontatlan meghatarozdsa maga utdn vonta az igen
nagyszamu ,,hungarikum” megjelenését. Ennek veszélye, hogy ez egyben elér-
téktelenedéséhez is vezethet. A hungarikumok listaja, illetve értéktara jelenleg is
kialakitas alatt all. A hungarikum egy olyan markanak (brand-nek) tekinthetd,
amelynek pozitiv iméazsa €s értéknoveld szerepe van a hazai piacon.

A hungarikumok nemzeti érdeket képviselnek, mivel (1) a nemzeti identitdstudat
meghatdrozo elemei, (2) orszdgimazs formald funkcidjuk van, és nem utolséd
sorban (3) gazdasagi jelentdségiikrdl sem szabad elfeledkezni. Egyediségiik mi-
att magas export potencidl rejlik benniik, nem mellesleg a hazai piacon is egyre
meghatdrozobb markaértéket képviselnek.

A tarsadalmi csoportok szerinti érdekeltségek alapjan beszélhetiink:

o vallalati / kereskedoéi érdek: a hungarikum termék szadmottevé hozza-
adott értéket tartalmaz, amely segit a piaci pozicid meglrzésében, meg-
erésitésében €s ez altal a bevétel novekedésben. A korszerli marketing-
eszkozok alkalmazésa segit megkiilonboztetni az adott terméket a hasonld
termékektd] és kommunikalja az egyediséget.

o fogyasztoi érdek: tajékoztatast kap a termék eredetérdl, szdrmazasi helyé-
r6l, hagyomanyardl, garanciat ad a termék kivaldo mindségére.

o tarsadalmi érdek: segiti a helyi, hagyomanyos mddszerek megdrzését,
novelheti a népességmegtartd erdt, eldnydsen befolyasolja a régio vagy te-
lepiilés ismertségét és imazsat. (Notari, 2008)

Mivel az elfogadott hungarikum jogszabaly alapvetdéen a megfoghato, targyia-

sithatd hungarikumokra 6sszpontosit, els6sorban az agrarium teriiletérél, fenn all
a vesze€ly, hogy szdmos nem piacosithato vagy egyéb jellegli hungarikum kima-

107



radhat, vagy hangstlytalan lehet. Ezért a Hungarikum Bizottsag erre kiilonds
figyelmet fordit, ahogy ezt az els6 hungarikum lista is bizonyitja (lasd 3. sz.
melléklet). Néz6épontja alapjan a Magyar Ertéktar — Hungarikum Rendszer felal-
litdsanal, miikodtetésénél nem a feladat végrehajtasara kijeldlt apparatus szem-
pontjait kell érvényesiteni, hanem az értékkozpontusag feldl kell kozeliteni.

Ezen a ponton a hivatalnoki szemlélet és a piacorientalt gondolkodas iitkozhet
az atfogo, értekkozpontu felfogdssal. Azonban a piacorientalt gondolkodasnak
nem feltétleniil kell szembeallnia az értékkozponta szemlélettel. Igaz, hogy a
hungarikum jellegli értékek csupan egy része piacositott termék, azonban nem
szabad figyelmen kiviil hagyni, hogy a jelenleg nem piacositott hungarikumok
esetében is alkalmazhaté a marketing. Népszersitésiik érdekében alkalmazott
stratégia szorosan fliz6dik ahhoz, amit mi marketing stratégia alatt értiink.
Ugyanakkor, a nem termék alapu hungarikumok is alkalmasak arra, hogy ter-
mék- vagy ajanlatelemként megjelenjenek a piacon — lasd pl. turisztikai termék
(6. fejezet).

Habar a fejezetnek nem célja, hogy a marketing paradigmait és elméleti aspektu-
sait targyalja, mégis elengedhetetlen a hungarikumok marketingjének elemzése
eldtt, illetve annak soran, tisztdzni néhany relevans alapfogalmat.

Mi a marketing?

Kotler (1997) definicidja szerint a marketing olyan tarsadalmi és vezetési elja-
ras, amelynek segitségével egyének és csoportok termékeket és értékeket alkot-
nak, s cserélnek ki egymas kozott, mikdzben sziikségleteiket és igényeiket elégi-
tik ki. Ez a definicid a tradicionalis, termékalapi marketingszemléletet tiikrozi.
Day (1999) azonban tgy jellemzi a marketing Iényegét, mint cserefolyamatot,
ahol az elado6 értéket ad €s a vevd értéket kap. Tehat a marketing kézponti eleme
az értékteremtés.

A szakirodalom a marketing két dimenzidjat kiilonbozteti meg; egyrészt, mint
leiré tudomanyagra tekint rd, masrészt, mint marketingmenedzsmentre, amely-
ben a tervezés és végrehajtas kap nagyobb hangsulyt. A marketingmenedzsment
legfontosabb sarokkdve a marketingterv, amely a vallalati stratégiab6l indul ki.

A stratégiai tervezés arra irdnyul, hogy a vallalat tevékenységeit és termékeit
oly modon alakitsa, hogy eréforrasai és kompetenciai birtokdban a valtozo piaci
lehetdségek kozott is elérje kitlizott céljait. A stratégiai tervezés elsésorban a
stratégiai iizletdgak megallapitasara, értékelésére, valamint a vallalati portfolio
elemzésére iranyul. Két ismert elemzési modellje a BCG- és a GE-matrix. Mig
az eldbbi az lizletagat a relativ piacrészesedés €s a piaci novekedés iliteme szem-
sz0gebdl vizsgalja, az utdbbi a piac vonzerejét (piacméret, piaci novekedés iite-
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(piacrészesedés, részesedés dinamikaja, termékek mindsége €s imazsa stb.).
A marketing tervezes soran az aldbbi négy kérdést és ezek megvalaszolasat kell
szem elOtt tartani:

Hol vagyunk most?
*ELEMZES, STRATEGIAI ELLENGRZES

Hol akarunk lenni?
*CELOK

% et

Hogyan juthatunk el oda?

*STRATEGIA ES TAKTIKA
! ol

Honnan tudjuk, hogy megeérkeztliink?
*MONITOROZAS ES ELLENGRZES

A marketing célja, hogy optimalis modon, értéket teremtve, osszekapcsolja
a kinalatot a kereslettel. Ahhoz, hogy a vallalat marketing tevékenységét célra-
torden és hatékonyan alakithassa, meg kell ismernie:
o a fogyasztoi magatartas és keresleti trendek — igényeket, szokasokat és
preferenciakat — az adott piacon,
e a kiilso tényezoket, amelyek befolyasoljdk a piac alakuldsat — pl. jogi
kornyezet, gazdasagi hatasok, technoldgiai fejlédés,
e a tobbi piaci szereplot — a vallalat versenytarsait és partnereit.

Ezért a hungarikumok marketing aspektusainak megvitatasat a fejezet ezekkel a
témakorokkel nyitja.

5.1. Hungarikumokkal kapcsolatos fogyasztoéi magatartas
és kereslet

Harom fontos tényezdt kell kiemelni a fogyasztdi magatartds €s a hungarikumok
kapcsan:

e Megerdsodni latszanak azok a trendek, melyek nem anyagi Osszetevok
iranyaba mutatnak, hanem az informaciogytijtésre €s a bizalmi tényezdk
(gyarto, eredet, specialis technoldgia) irdnyaba mozdulnak el (Noétari,
2008).

e Meghatarozd, hogy a fogyaszté6 mennyire érintett érzelmileg vagy értelmi-
leg a folyamatban. A termékek kozotti valasztas soran a fogyasztdi meg-
fontolds mogott az értelmi, tudati elem hattérbe szorulasaval érzelmi kont-
roll rejlik (Hofmeister-Toth, 2003).
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e A hungarikumok ¢€s a kézmiives termékek iranti kereslet novekszik. A fo-
gyasztok egyre inkabb az autentikus termékeket és ajanlatokat keresik.

A hungarikumok keresleti jellemzoéit €s kapcsolodd fogyasztdi magatartas elem-
zése soran tobb kutatasi eredményét is ismertetjiik — Notari 2008-ban végzett
¢lelmiszerfogyasztdi magatartast vizsgald kutatasat, az OTKA T049548 sz. ku-
tatasat a sziirke marha- és mangalicafogyasztés jellemzdirdl.

Hazai fogyasztok

A magasabb iskolai végzettséggel rendelkezOk vasarolnak leggyakrabban, tuda-
tosan hungarikumokat, vagy annak vélt termékeket. Ugyanakkor, a patriotabb
fogyasztok véasarlasi dontéseiben az ar kevésbé befolyasold tényezd. A nemzeti
érzés €s identitds mintdi elevenen élnek a magyar lakossag korében. A legijabb
szociologiai vizsgéalatok a gazdasagi nacionalizmus erételjes ndvekedését allapi-
tottdk meg (Noétari, 2008). Az etnocentrizmus a belfoldi, illetve nemzeti piac
felsobbrendiiségét feltételezi. Ennek egyik oka az, hogy egyes nemzetek fo-
gyasztoi sajatos etnocentrizmussal — az adott népre valo orientacidval — rendel-
keznek. Az egyén ilyen tipust bedllitottsdga befolyasolja termékvalasztasat is.
Beracs és Malhotra (2000) kutatasa alapjan, példaul ha az egyén szerint fontos a
magyar arany€rem az Olimpidn, valdsziniisithetd, hogy a magyar termékekrdl is
pozitivabb véleménnyel rendelkezik. Az etnocentrizmussal kapcsolatban a kuta-
tas azt mutatja, magyar lakossag korében a 60 éves és idésebb emberek fogyasz-
to1 etnocentrizmusa a legnagyobb. Ennek oka lehet, hogy idésebb korban ala-
kulnak ki az etnocentrizmus kiilonb6zd szintjei: nemzeti identifikacio, nemzet-
preferencia.

A hungarikumok kedveltségének tényezdirdl a magyar fogyasztok gy nyilat-
koztak, hogy nem az éra, a kiilleme, hanem egyértelmiien a sajatos iz €s a kivald
mindség alapjan valasztanak. Notari (2008) szerint, ennek oka az lehet, hogy a
magyar ¢lelmiszerek j6 mindsége a nemzeti hagyomdany és biiszkeség része, de
lehet az is, hogy a magyar fogyaszto izlése meglehetdsen konzervativ.

Arra vonatkozdan, hogy mi alapjan valasztanak hungarikum termékeket a fo-
gyasztok, a kiemelkedo izt és minoseget jelolték meg legtobben. Tehat nem az
ara, a kiilleme, hanem a sajatos iz és a kivalé mindség alapjan vélasztanak a fo-
gyasztok. A személyes €lmény hataséara a kapcsolt asszociaciok és a kedvezo ha-
tasok 1s indokolhatjak a kedveltséget. Ennek oka lehet, hogy a magyar ¢élelmi-
szerek j6 mindsége a nemzeti hagyomany ¢és biiszkeség része és a magyar fo-
gyasztd izlése meglehetdsen konzervativ. Ezeknek a tényezdknek jelentds sze-
repiik van a magyar fogyasztok élelmiszer valasztasadban.
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Kiilfoldi fogyasztok

Hogy miért kedvelik a kiilfoldiek a hungarikumokat? Dontéen a személyes él-
ményt jeloltek meg (ellentétben a magyar valaszadokkal). Ez vagy a termékhez
kotédott (sajat lakohelyén mar vaséarolta és kedvezden itélte meg) vagy a ha-
zénkban eltoltott 1d6 alatti kedvezd tapasztalatokra alapult. Ez azt jelenti, hogy
masképpen (eldnydsebben) itélnek meg egy terméket, ha az olyan orszagbdl
szarmazik, ahol eltoltottek valamennyi id6t és megint masképpen, ha csak a mé-
dian keresztiil hallottak rola. Minél inkébb ismerik az adott orszag termékeit a
kiilfoldi valaszaddk, anndl kedvezObben itélik meg azokat. Az orszag eredet
nagyobb hatassal van a termék itéletre vagy a vasarlasi szandékra, ha a fo-
gyasztonak van tapasztalata, élménye az adott orszagrol és termékeirol.

A fogyasztoi magatartas két kiemelt jelentoségii hungarikum kapcsdn

(Szakaly et al. 2008 alapjan):

A sziirkemarha termékek

A sziirkemarhahus fogyasztdsa rendkiviil alacsony, a megkérdezettek koziil mindossze 12%
asztalara kertiil ez a kiilonlegesség valamilyen rendszerességgel (de semmiképp sem gyakrab-
ban, mint havi 2-3 alkalom). Az iskolai végzettség és a lakohely befolyasolja a fogyasztast: a
diplomaval rendelkezdk 37%-a, a maximum 8 osztalyt végzetteknek csak 5%-a vélasztja ezt a
hust, a fOvarosi valaszadoknak 23% tartozik a fogyasztok koz¢, mig vidéken csak 1%.

A sziirkemarha nem vasarlasanak okai: a fogyasztok nagy része nem ismeri a terméket (46%),
vagy nem tudja beszerezni (38%), a magas ar csak a megkérdezettek 14% szerint jelent korla-
tot. Elgondolkodtatdé azonban, hogy 73%-uk nem is tartja elképzelhetdnek, hogy a jovOben
ilyen ételeket fogyasszon. A felséfoku végzettséggel rendelkezdk 1ényegesen nagyobb hanya-
da bizonyult nyitottnak e téren, valamint a vidéken €16k mutattak nagyobb affinitast.

A sziirkemarhahussal szemben kialakult attitidoket 6tfokozata skédlan vizsgaltak (1-egyaltalan
nem ért egyet / 5-teljes mértékben egyetért): a hungarikum jelleget (4,66), az egészségességet
(4,16) és az izletességet (4,14) emeltek ki a megkérdezettek. Nincsenek tisztdban azonban a
sziirke marhahus taplalkozas-biologiai eldnyeivel, a valaszadok harmada nem tudta, hogy a
sziirke marha huasa konjugélt linolsavban gazdag, és a fogyasztok kozel fele nincs tisztaban
azzal, hogy koleszterinszegény a termék. Ezek a tények mindenképpen indokoltta teszik haté-
kony kommunikacios eszk6zok alkalmazasat.

Kovetkeztetés: Ahhoz, hogy a sziirke marha termékek népszeriibbé valjanak hatékonyabb
tajékoztatasra (reklamok és ismeretterjesztés utjan), alacsonyabb drakra és konnyebb besze-
rezhetdségre lenne leginkabb sziikség.

A mangalica termékek

A mangalica hust vagy huskészitményt a megkérdezettek kozel fele (42%) fogyasztott mar:
fOkeépp a férfiak (48%) kedvelik ezt a terméket, mig a néknek 37%-a valasztja ételei kozé. A
sziirkemarha készitményekhez hasonldan az iskolai végzettség fliggvényében megfigyelhe-
tiink szignifikans kapcsolatot: a diplomésok 63%-ban, mig a 8 altalanost végzettek csak 29%-
ban fogyasztanak mangalica terméket.

A vasarlas korlatai: nehéz beszerezhetdség (38%), hidnyzé ismeretek (31%), magas ar (19%).
A mangalicahussal szemben kialakult attitidoket szintén Otfokozati skalan vizsgaltak (1-
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egyaltalan nem ért egyet / 5-teljes mértékben egyetért): igazi magyar terméknek, hungarikum
(4,61), Jol informaltak (3,89) voltak a megkérdezettek (fOképp a férfiak: 4,22) arrol, hogy a
sonkdjabol késziil a hires spanyol Serrano sonka, azonban a valaszadas ennél a kérdésnél na-
gyon alacsonynak tekinthetd (140 f6 valaszolt).

A szélesebb kortii tajékoztatds azonban a mangalica taplalkozasi eldnyeirdl is sziikséges: kicsi
az egyetértés azokkal az allitdsokkal, hogy: gazdag a hlis 4svanyi anyagokban (3,82), szivba-
rat termekrdl van szo6 (3,70), és gazdag telitetlen zsirsavakban (3,70). Hattérvaltozok alapjan
megfigyelhetd, hogy a felsdfoku végzettségliekhez jutnak el inkabb az informaciok a his ked-
vezd tulajdonsagairol, telepiiléstipus alapjan pedig a fovarosiak esetén tapasztalhatdo nagyobb
befogadasi hajlanddsagot.

A vizsgalt hungarikumok fogyasztoi magatartas felméréseibol levont kovet-
keztetések

e A vasarlol magatartds Osszefiigg a jovedelem alakulasaval. A 40-60 éves
korosztaly vasarolja leggyakrabban a specialis magyar termékeket. A fia-
tal korosztaly kevésbé meghatarozo tényezd. (Notari, 2008)

e Az inyenc célcsoportot magas jovedelemmel rendelkezd, jellemzden ve-
zetd beosztasu fogyasztok alkotjdk, akik leginkdbb presztizsbdl vasaroljak
a termékeket. (Szakaly et al., 2008)

e Egyre tobb az egészségtudatos fogyasztok, akik szintén egy potencionalis
vevo kort jelentenek. (Szakaly et al., 2008)

e Jelentds erdt képviselnek azok, akik nosztalgidbol vasarolnak hungarikum
termékeket. (Szakaly et al., 2008)

o Novekszik a fogyasztok informacios igénye. Ezért, a hungarikum termé-
kek ¢élelmiszerbiztonsagi kommunikécidja terén teljes reformot végrehaj-
tasa sziikséges, €s ezen beliil is a legnagyobb hangstlyt a fogyasztok tajé-
koztatasa igényli. Azok a hungarikum kertészeti termékeket termesztok €s
eléallitok, akik tobb informacidval rendelkeznek, és tobb informacioval
szolgalnak, piacbdviilésre szamithatnak. (Notari, 2008)

5.2. Helyzetfelmérés

Azaz helyzetfelmérés, ami egyfajta stratégiai ellenérzés arra vonatkozdan, hogy
mi jellemzi a vallalkozasunkat? A véllalkozasnak alaposan meg kell vizsgalnia,
figyelemmel kisérnie, illetve eldre jeleznie makro- és mikrokornyezetének hely-
zetét €s annak valtozasait. A helyzetfelmérésnek harom teriilete van:

e makrokornyezeti elemzés,

e mikrokornyezeti elemzés,

o vallalati elemzés.
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5.2.1. Makrokornyezeti elemzés

A vallalatok akkor lehetnek sikeresek, ha a makrokornyezet kielégitetlen igénye-
it felismerik és kielégitik. Ezekre a kornyezeti tényezdkre nem tud hatdssal lenni
a vallalat, csak megfigyelni, alkalmazkodni tud hozzajuk. A kornyezeti tényezdk
mindegyikével kapcsolatban feltehetdk a kovetkezd kérdések (Jozsa, 2003):
e az adott tényezd hat-e a marketingre?
e ha igen, akkor milyen iranyban kell mddositani a tényezd valtozasakor a
marketing cselekvési programjat?

A makrokornyezeti felmérés egyik modszere a STEP elemzés, mely soran a val-
lalkozasra €s piacara hatd kiilsé tényezdket vizsgaljuk: (S) tarsadalmi (social),
(T) technolégiai (technological), (E) gazdasagi (economic), és (P) politikai
(political) kornyezet. Kotler (1997) helyzetelemzés modellje ezt még kettd —
természeti és demografiai — kdrnyezeti tényezdvel egésziti ki.

A piaci makro-tényezOk koziil a hungarikumokat a térvényi szabalyozasnak ¢és a
stratégia szempontbol kiemelt mivoltuknak nagyobb mértékben befolyasoljak a
politikai / jogi dontések, mint az egyéb termékeket. A hungarikumok tekinteté-
ben, a tarsadalmi kornyezeti tényezok koziil a fogyasztdi etnocentrizmust
kell kiemelni, mivel a hazai piaci kereslet egyik meghatarozé mozgatorugoja. A
fogyasztdi etnocentrizmus a sajat orszadg termékeinek eldnyben részesitésén
alapszik. Europa egyre tobb orszdgaban nyilvanvalobba valik az import és a ha-
zai termék kozotti valasztasban a munkahely megdrzése, a gazdasagi novekedés
kozotti kapesolat, amely varhatéan az etnocentrizmus erdsodése iranyaba hat.
Magyarorszagi vizsgéalatok mar tobbszor kimutattdk, hogy a nemzeti érzés és
identitds mintai elevenen élnek a lakossag korében, a leglijabb szocioldgiai vizs-
galatok pedig a gazdasagi nacionalizmus erdteljes ndvekedését allapitottak meg.
Az etnocentrikus stratégia a belfoldi piac felsObbrendiiségét feltételezi. Ennek
egyik oka az, hogy a kiilonb6z6 orszagok fogyasztoi sajatos etnocentrizmussal —
az adott népre valo orientacidoval — rendelkeznek. Ez befolyasolhatja a vasarlasi
dontést.

5.2.2. Mikrokornyezeti elemzés

A mikrokornyezeti elemzés a vallalat kdzvetlen piaci kdrnyezetét vizsgalja. Ezt
versenyelemzésnek is nevezhetjiik. A piacokon szerepld vallalatok a sziikkdsen
rendelkezésre 4116 eréforrasokért, illetve a vevokért versenyeznek. A versenykeé-
pesség a piaci versengésre vald készséget jelenti, a pozicidszerzés €s tartds
helytallas képességét, amit elsdsorban az iizleti sikeresség, a piaci részesedés és
a jovedelmezdség novelése jelez. Porter 6t erOhatast nevezett meg — ez az ,,0tté-
nyezds modell”, amely harom szinten is értelmezhetd: vallalati, lizleti egység, és
funkcionalis szinten. Az ot eréhatas, amellyel a vallalatoknak szembe kell néz-
nitik (példak Konkoly (2012) alapjan):
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(1) Uj belép6k. A belépés elsésorban olyan belépési korlatoktol fiigg,
mint a magas beruhdzési koltség, specidlis tudas vagy képzettség, szaba-
dalmak, licencek. Példa: Tokajban az egyik belépési korlatot a termdtertii-
let sziikdssége jelenti. A tokaji borok hatékonyabb marketingtdmogatas-
sal, a kiilfoldi piacokon teljes mértékben el tudnanak fogyni. Szinte kevés
is lenne a szOl6termd teriilet €s keresleti piacot lehetne kialakitani. A sz0-
16feldolgozo, boraszat 1étesitésének koltsége nem tér el a tobbi borvidék-
tél. Kiilfoldi befektetok szdmara relative olcsonak szamit egy magyaror-
szagi befektetés.

(2) Helyettesité termékek versenye. Ide sorolhatjuk a valtasi koltsége-
ket, a wvasarlok helyettesitési hajlanddsaga, €s a helyettesitok ar-
teljesitmény mutatdi. Példa: A tokaji borok esetében minden magyar ¢€s
import borhelyettesitd terméknek szamit. Kiterjesztve a fogalmat, a sor és
az egy¢éb alkoholos italok is ide sorolhatok.

(3) Szallitok alkupozicidja. Javul, ha kevés a helyettesitd szallitd, vagy
ha a beszerzend6 termék fontos a vallalat szamara. Ugyszintén javul, ha a
beszallitok szervezett mdédon érdekszovetségekbe tomoriilnek. Példa: A
tokaji bortermeldk sok esetben kis vagy kozepes méretlick. A beszallitd
szegmens szereploi is erds alkupozicidban vannak, sok esetben erds kiil-
foldi tulajdoni hattérrel pl. palack €s dugdforgalmazok, novényveédd sze-
rek €s borkezeld anyagok forgalmazoi, stb.

(4) Vevok alkupozicidja. Javul, ha érdekképviseletekbe szervezddnek,
vagy ha nagyobb a piaci kindlat, mint a kereslet. B2B piac esetén a valla-
lat nagysaga is befolydsolja. Példa: A vevdk a tokaji borok piacan is erds
alkupozicidban vannak. Mivel kindlati piac van, a néhany hiper-, szuper-
market ldnc €és a néhany nagykereskedd er6folényben van a szétaprdzo-
dott termel6i oldallal szemben.

(5) Versenytarsak / a verseny foka. Olyan tényezdk hatnak ra, mint a ki-
Iépés korlatai, iparagi koncentraltsag, allando (fix) koltségek, iparagi no-
vekedés, termékek kiillonbozdsége, markatudatossag, a rivalisok eltérdsé-
ge. Ez az er6hatds az el6z0 négy erdhatissal kolcsondsen befolyasolja
egymast.

A versenynek négy szintjét kiilonboztetjiik meg Kotler (1997) szerint:

1.

2.

Markaverseny: minden olyan vallalat, amely hasonl6 terméket, hasonld
fogyasztdi szegmensnek, hason aron kinal.

Iparagi verseny: egymassal azonos termékkategoriat kindlé vallalatok
(pl. boraszat).

. Termékforma verseny: az adott fogyasztdi igényt kielégitd valamennyi

termék (pl. alkoholos italok).
Altalanos verseny: a fogyasztok szabadon elkolthetd pénzéért versengd
valamennyi vallalat versenytarsnak tekinthetd.
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A hungarikumok piaci helyzete

Ha a hungarikumok legitim megalapozasanak okat keressiik, a novekvo piaci
versenyt feltétleniil ide sorolhatjuk. Az Eurdpai Unidban rendkiviil éles a ver-
lemz6 aruféleségekkel tarthatd fenn a versenyképesség. A kitorési pontot a ma-
gyar gazdasadg szamara a hungarikumok jelenthetik, igy tehat érthetd, hogy a
vallalatok koziil mind tobben szeretnék e cimmel illetni termékeiket.

Kérdéses, hogy milyen mértékii az esélye annak, hogy rovidtdvon vildghirre te-
gyenek szert a hagyomdnyos magyar élelmiszerek. A gyartdk leginkabb a pré-
mium termékek alacsony gyartasi volumenével (t6kehiany), illetve a kozos-
ségi marketing (gyartok / termeldk stratégiai 6sszefogasa) hianyaval magya-
razzak azt, hogy a hatarokon tal tobbnyire rendkiviil kis korben forgalmazott
termékek nem tudnak betdrni a szélesebb piacokra. Jelenleg problémat jelente-
nek a hazai cégek és az élelmiszerek piacbdvitését tdmogatd Agrdrmarketing
Centrum szikos forrasai is. Ugyanakkor, a hagyoméanyos exportterméknek sza-
mito tokaji bor segitséget keres, hogy tjabb kiilpiacokra léphessen.

Konkrét iparagi termékek tekintetében a pdlinka ez 1daig a hazai fogyasztok ko-
rében hodit csupan, a gyartok mindossze termékeik néhdny szazalékat exportal-
jék. A szakma a palinka sokféleségét nevezi f6 akadalyként abban, hogy kilép-
hessen a legnépszeriibb égetett szeszes italok arnyékabol. A mangalica ritka
inyencfalatnak szdmit, igy forgalma is minimalis, 4m a szegmens szerepldi Ggy
latjak, ez nem is feltétleniil baj. A termék exkluzivitdsat venné el, ha a 45-50
ezer tonnds éves keresletet tlteljesitve tobblet keletkezne a piacon.

A sziirke marha termékek piaci lehetéségei meglehetdsen kedvezdek, a készit-
mények kivalo mindségét elsdsorban az igényes vasarlok ismerik fel. Szakaly et
al. (2008) megallapitasa szerint, a hozzaadott érték a feldolgozottsagi fok emelé-
sével ¢és az allatok Okotermelésben tartdsaval tovabb novelhetd. Tovabba a ta-
nulmany megallapitja azt is, hogy a sziirke marha termékek irant jelenleg a ma-
gyar piacon is fulkereslet van, amely hatalmas piacpotencialt rejt magaban. A
sziirke marhara leselkedd veszélyek koziil elséként a termékmennyiség lassii no-
vekedése lehet tovabbi problémak forrasa. A vasarlok csak alkalomszertien jut-
nak hozzé a termékekhez, amely a gyartds id6pontjatol fiiggden mas és mas iz,
mas Osszetételli és ez altal eltérd mindségli lesz. A magyar sziirkébdl késziilt
termékek és ezeken keresztiil a fajta szamara redlis veszélyt jelentenek a mas
marhak husabol készitett j6 mindségli termékutdanzatok, azok hatékony marke-

crer

Ami a hazai borpiacot illeti, az unios piacokra iranyuld export lehetdségeink az
elmult idészakban romlottak, ugyanis a harmadik orszagokbol érkezd import
miatt er6sodik a verseny, csokkennek az arak. Ez kiilonosen abban az (also) ar-
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kategéridban érezhetd, amelyben a magyar termelés jelentds része zajlik. Az
Union kiviili hagyomdnyos piacainkrol (pl. Oroszorszagbol) a kozdsségi terme-
16k mar a csatlakozas elott kiszoritottak Magyarorszagot. Azonban egyes szakér-
tok a kinai piac igéretes lehet, habar ott is jelentds a konkurencia. A jovOben
varhatd, a termeldinknek a hazai piacon er6s6dé import-nyomassal kell meg-
kiizdeni. A spanyol, olasz asztali borok, a magyar kozépkategorias termékek,
mig a tengerentlrol érkezd magas mindségli borok a hazai sztarboraszatok ko-
moly versenytarsai. A kihivasokkal kizar6lag akkor tudja felvenni a kiizdelmet a
hazai bordszat, ha mindségi termelést folytat, javitja borai ar-érték aranyat és
er6siti a marketing tevékenységet. Magyarorszdgon jelentds szakmai tdmoga-
tottsaggal bir az az elképzelés, miszerint a magyar bor problémai elsdsorban a
megfeleld marketing hianyabol adodnak. Emellett azonban jelentds szerkezetat-
alakitasra, tovabbi tokebefektetésekre, termeldi és feldolgozdi Osszefogasra, €s
céliranyos piacfejlesztésre van sziikség ahhoz, hogy garantdljuk a magyarorszagi
sz016- €s bor dgazat j6vOjét.

e rers

lapithatjuk, hogy elengedhetetlen az 0sszefogés €s egylittmiikodés. Az Eurdpai
Unidban csak olyan termékek kaphatnak védelmet, amelyek mogott termeldi
csoportosulas all. Notari (2008) szerint, hazankban ezeknek a termeldi csopor-
toknak a hianya egyértelmilien akaddlyozza az dgazati és az orszagos kozosségi
marketing hatékony miikodését. A szerzd tovabba kifejti, hogy Magyarorszag
szamdra éppen a hungarikum termékek esetében nyilna kivalo lehetdség az alul-
161 épitkezd és esetenként a feldolgozast is segitd csoportosulasok, ¢s kozosségi
marketing formak kialakitasara.

A hungarikum termékekben rejldé lehetdségeinket csak egylittmiikodés €s straté-
giai szovetségek Utjan lehetséges kihaszndlni. Az aldbbiakban ezek keriilnek
bemutatésra.

A Hungarikum Klub informalis kozdsség, amely az egyedien magyar mindseégi
termékek gyartoit tomoriti. Alapitdi a Herendi Porcelanmanufaktira Rt., a Pick
Szeged Rt., a Tokaj Kereskedohaz Rt. és a Zwack Unicum Rt. A klubhoz nem-
régiben csatlakozott a Halasi csipke is. A klub tagjai folyamatosan bdviteni ki-
vanjak a tagsagot a kimagaslé magyar termékek képviseldivel. A klubot a He-
rendi Porcelanmanufaktura Rt., a Pick Szeged Rt., a Tokaji Kereskeddhaz Rt. és
a Zwack Unicum Rt. alapitotta 1999-ben. A klubhoz 2003-hoz csatlakozott a
halasi csipke. A Hungarikum Klub szerint hungarikum az a termék, amely nagy
hagyomanyokkal bir, kiemelkedd mindségli, nemzetkozileg ismert €s elismert,
valamint alkalmas arra, hogy arrdl egy kiilfoldi Magyarorszagot azonositsa. A
Klub allaspontja szerint Nyugaton nem azért lehet eladni a legtobb terméket,
mert azok hungarikumok, hanem pont forditva: a j6 mindségli és erds markaér-
tékli produktumok erdsitik az orszagrol kialakult kedvezd képet.
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A magyar markak, igy a tagabb értelemben hungarikumnak tekintett cikkek kol-
lektiv népszeriisitését €s az orszagkép javitasat tlizte ki célul a Foldmiivelésiigyi
¢s Videkfejlesztési Minisztérium is, amikor létrehozta az Agrarmarketing
Centrumot (AMC). A centrum a magyar agrartermékek bel- és kiilfoldi ver-
senyképességének javitasat, elsOsorban kidllitdsok, vasarok, bemutatok, és
egyéb eladdsosztonzo, illetve PR- és reklamakciok szervezése tartozik.

2012. aprilisban megalakult a Hungarikum Szovetség, mely mintegy kozfelki-
altadsos alapon elismert hungarikumokat alkot6 cégeket és szervezeteket, szakér-
toket tomorit a hungarikum-alkotok érdekeinek megfogalmazasara, tapasztala-
tuk segitd atadasara, az értékalapt 6sszefogasra, a torvény érték-centrikus, mi-
kodoképesseégének segitésére. A szervezet azokat a termékeket, alkotdsokat,
szellemi értékeket, illetve gyartdikat, alkotdik orokoseit tomoriti, amelyekrdl a
vildgon mindentitt eszébe juthat az embereknek Magyarorszag. Az érdekvédelmi
feladatokat is ellatd6 Hungarikum Szovetség alapito tagjai: a Budapesti Operett-
szinhaz, a Béres Gyogyszergyar Zrt., a Tokaji bor markaképviselete, a Herendi
Porcelanmanufaktura Zrt., a Herz Szalamigyar Zrt. és a Pick Szeged Zrt., a Ma-
gvar Kodaly Tarsasag (Koddly-modszer), a Mathiasz-6rékség, a Neumann Ja-
nos Tarsasag, a Parlament Hungarikum Munkacsoportja, a Peto Intézet, a Pus-
kas Orokség, a Torley Pezsgépincészet, a Zsolnay Porcelanmanufaktira és
Zwack Unicum Nyrt.

A testiilet célja, hogy a kiemelt magyar értékeket tovabbfejlessze, népszeriisité-
se, piacra jutasat elésegitse €s erdsitse az orszagmarkat. Masik céljuk, hogy a
hungarikum hétkdznapi, altalaban gasztronomiahoz kapcsolodo jelentését kibo-
vitsék. A Hungarikum Szdvetség a Hungarikum Bizottsaggal miikodik egyditt,
hogy a jogszabdly értékeinket segitd, védé modon kiteljesedhessen, €s tényleg
minden érték szintjének megfeleléen, minden hungarikum mindsitett védelme
ala kertiljon.

5.2.3. Vallalati elemzés

A vallalati elemzés alatt a szervezet erdsségeinek/gyengeségeinek ¢s lehetosé-
geinek/veszélytényezoinek meghatarozasat értjiilk. Ennek népszerli elemzési
kerete a SWOT analizis, mely egy angol betlisz6 (Strengths, Weaknesses,
Opportunities, Threats). Az er0sségek ¢és gyengeségek a szervezet erdforrasai-
nak és kompetencidinak szdmbavétele €s értékelése. Ezeket a vallalat képes ala-
kitani. A lehetdségek és veszélyek viszont kiilsé tényezdok, amelyek befolydsol-
hatjak a vallalat teljesitményét €s piaci szerepét. Ezeket a szervezet nem képes
befolyasolni, azonban ha szdmit a bekdvetkezésiikre, elére fel tud ra késziilni
(pl. alternativ tervek, forgatokonyvek létrehozatala altal), ez lehetdvé teszi sza-
mara a gyorsabb alkalmazkodast a megvaltozott piaci koriilményekhez, vagy
éppenséggel a versenytarsai koziil els6ként vehet észre ¢és hasznalhat ki egy le-

117



hetdséget, ami akar versenyeldnyhoz is juttathatja. SWOT elemzést azonban
nem csak vallalatokra mérten, de tobbek kozott termékek vonatkozasaban is vé-
gezhetiink. Aldbb a mangalica sertés €s a beldle késziilt termékek elemzését mu-
tatjuk be Szakaly et al. (2008) tanulmanya alapjan.

A mangalica sertés és termékei SWOT elemzése és a marketingstratégia alapjai

Erésségek Gyengeségek

e Vilagmonopolium, -kuriézum e A naturdlis mutatok gyengék (pl. kisebb sza-

o Egyedi és kiilonleges termékek porasag, kisebb malactdmeg, nagyobb elhul-

e Kiemelkedd, sajatos termékminbség las, lassabban né, tobb takarmanyt fogyaszt,

e Kivald iz, struktira nagyobb terlletet igényel, zsirosabb, keve-

o Kedvezd zsirsav-Osszetétel sebb hist termel)

e Keringés- és szivbarat termék e Mennyiségi szempontbdl alulmarad a husser-

o Husajol érlelhetd tésfajtakkal szemben

o Jo stressztiir6-képesség e A fajlagos targyi és forgoeszkdz igénye ma-

e Husa ol birja a siitési technikak gas

o Az allatigénytelen

o Nagy ellenalld képesség

Lehetéségek Veszélyek

o A fejlett orszagok leggazdagabb rétegének szant e Egyetlen nagy stratégiai vevé van a piacon
termék (Spanyolorszag), az egész fajta léte téle figg

e Atermékek irant tilkereslet van e Egyetlen nagy monopolhelyzetii integrator

e Telitetlen piac, nagy piacpotencial, piaci rések van a hazai piacon

e Az Eurdpai Unidban nincs versenytars e A tulkereslet miatt kialakult nagyon magas ar

e Kiemelkedd szerep a kornyezet- és tajvédelemben elriaszthatja a potencialis hazai vevoket

e Foglalkoztatas feltételeinek javulasa o Korlatozott mennyiségl aru

e Jelentdsége nagy a turizmus fejlesztésében e Az allami tamogatas hektikus jellege

o A ko6zOsségi marketingmunka hidnya
Forras: Szakdly et al. (2008) alapjan

A termék erosségei koziil mindenekeldtt kiemelendd, hogy a mangalicat nem lehet és nem
célszerli mas orszagban eldallitani, mivel a kivalo értékmérd tulajdonsagait csak a magyar
klimatikus (mikroklima) kornyezetben tudja produkalni. A helyi adottsagokat jo1 kihasznalja,
kivalo ellenalld képességgel rendelkezik. A mangalicanak kivalo a stressztlir6-képessége, nem
jellemzd ré az intramuszkularis vizleadds. A mangalica sertés husmindsége tobb tulajdonsa-
gaban is kiilonbozik a ma széles korben elterjedt fajtak, hibridek husmindségétdl (keringés- és
szivbarat termék). A hus nagy intramuszkularis zsirtartalma €s annak finom, egyenletes elosz-
lasa kedvezd hatast az izletesség, a porhanydssag, az €lvezeti ért€k szempontjabol, €s nem
utolso sorban a ,,szték™ jellegli husok, valamint specidlis termékek (sonka, karaj) eléallitasa-
ban is eldnyt jelent. A mangalicasertés szalonndjanak keménysége, kedvezd zsirsavosszetétele
miatt kivaloan alkalmas mindségi és nagy értékii szalonna eldallitasara.

A mangalica gyengeségei kozil elsé helyen emelendd ki, hogy naturalis mutatdi gyengék (pl.
kisebb szaporasag, kisebb malactomeg, nagyobb elhullas, lassabban nd, tobb takarmanyt fo-
gyaszt, nagyobb teriiletet igényel, zsirosabb, kevesebb hust termel). A leirtakbol kovetkezik,
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hogy a mangalica fajlagos targyi €s forgoeszkoz igénye magas, amely kihat a forgdeszkozhitel
mértékére és a magas banki hitelkamatokra.

Igazi piaci lehetoséget jelent, hogy a mangalica-termékcsalad a vilag és az Eurdpai Uni6 leg-
gazdagabb rétegének szant termék. A mangalica termékek irant a vildgpiacon még sokaig
tulkereslet varhato, amely hatalmas piacpotencialt sejtet. Lehetdséget, illetve monopolhelyze-
tet teremt, hogy az Eurdpai Unidban nincs versenytarsa. A mangalicanak komoly szerepe le-
het a kornyezet- és tajvédelemben, a kedvezdtlen adottsag térségek felzarkoztatasdban, a
népességmegtartasban és a foglalkoztatasban és nem utols6 sorban, a turizmusfejlesztésben.

A veszélyek sorabol kiemelendd, hogy jelenleg egyetlen nagy stratégiai vevo van az exportpi-
acon (Spanyolorszdg — Jamones Segovia Sa), amely cég olyan mértékben uralja a piacot,
hogy az egész fajta 1éte szinte téle fiigg. Az i1s veszElyt jelent, hogy egyetlen nagy monopol-
helyzetii integrator tevékenykedik a hazai piacon (Olmos és Toth Kft). A kevés piaci szerepld
miatt talzottan zart a rendszer, vagyis tobb feldolgozora, integratorra, vevore lenne sziikség.
Altalanosan megemlithetd veszély nemcsak a mangalica esetében, hanem szinte az Gsszes
hazai hagyomanyos ¢s tajjellegi terméknél a k6zosségi marketing nem kielégité volta, vagy
teljes hianya.

Hol akarunk lenni? — Célmeghatarozas

Megkiilonboztetiink (1) stratégiai célokat, amelyek hosszutavl, irdnymutatod
célokat, és (2) taktikai célokat, melyek elérése rovidtdvon keriilt kitlizésre. A
marketing eszkoztar egyes elemeinek esetében is beszélhetiink rovidtavu célok-
16l (pl. 1 millié eurds éves forgalom), és hosszutavi, stratégiai célokrdl (pl. 5
éven beliil a legjobb arérték aranyt termékkel rendelkezni a piacon). Ahhoz,
hogy a vallalat céljait elérje, marketing tervet kell felallitania.

Hogyan jutunk el oda? — A marketing terv
A marketing terv olyan nyilatkozat, amely egy szervezet jovObeli iranyat, rovid-
¢s hosszutavu teljesitménycélokat €s stratégiakat, visszajelzd és ellendrzé me-
chanizmusokat vazol fel. A marketingtervek szintjei:

e stratégiai terv — hosszutavu terv (altalaban 5 évet, max. 10 évet olel fel)

o taktikai terv — rovidtava terv (altalaban 1-2 évre tlizik ki)

5.3. Stratégiai tervezés

A stratégiai tervezés célja a szervezet hosszabb tavi fennmaradasa, fejlédésének
biztositasa. A stratégiai terv funkcidja a kovetkezo:

e clemzi a szervezet €rdsségeit és gyengeségeit,

e meghatarozza az elérendd piaci poziciot,

e megfogalmazza a célok eléréséhez sziikséges stratégidkat, programokat,

o lefekteti a kidolgozandd taktikai programok korét €s varhatd koltségeik

sarokszamait.

A szegmentalds, a célpiac kivalasztdsa, a pozicionalds, valamint a markazas,
mind a stratégiai kérdéskor részei. Az els@ harom eszkdz dsszehangolt alkalma-
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zésat a szakirodalom STP-eszkozrendszernek nevezi (S = szegmens meghata-
rozés, T = targeting, P = poziciondlas), amely harom alkotdéelemét a tovabbiak-
ban ismertetjiik.

5.3.1. Szegmensek meghatarozasa

A célzott marketingeszk6zok hasznélatanak legfontosabb kdvetelménye, hogy
pontosan tudjuk, kinek szanjuk az lizenetet, kit/kiket célzunk meg. Azon a felte-
vésen alapszik, hogy a piac heterogén, azaz minden egyes fogyasztd egyedi
igényekkel és szlikségletekkel bir. A piac-szegmentacio a teljes piac felosztasa
egynemi rétegekre. Az igy kapott homogén csoportokat szegmenseknek ne-
vezzik. Elv: a szegmensek kozotti eltérés a lehetd legnagyobb, az egyes
szegmenseken beliili eltérés a lehetd legkisebb legyen.

Kiilonb6z6 szempontok alapjan szegmentalhaté a fogyasztoi piac. A vallalatnak
el kell dontenie, hogy milyen szempont szerint szegmentalja a piacot. A dontés
meghozatal soran mérlegelnie kell meglévd €s potenciondlis vevokorének dssze-
tételét ¢s vasarldsi magatartasat. Szegmentacio soran tobbféle szempont is fi-
gyelembe vehetd. Altaldban a fogyasztok jellemzdi és magatartasuk alapjan tor-
ténik. A fogyasztok jellemzoi kozé tartozik:
o Demografiai ismérvek: nem, életkor, csalad nagysag, csaladi élet-
ciklus, vallds, hagyomanyok, stb.
o Tarsadalmi-gazdasagi ismérvek: iskolai végzettség, foglalkozas,
jovedelem, vagyoni helyzet, kereset, stb.
o Foldrajzi ismérvek: tajegység, telepiilés mérete, lakohely tipusa,
¢ghajlat, stb.
o Pszichografiai ismérvek: személyiség, énkép, vilaghoz vald vi-
szony, tanulasi folyamat. stb.

A szegmentacio szempontjai

Demografiai

Tarsadalmi-

Fogyasztok gazdasagi Fogyasztéi |

jellemz6i magatartas }
Foldrajzi

Pszichografiai

Forras: sajat szerkesztés
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A fogyasztok magatartasa alapjan végzett szegmentalas ismérvei lehetnek:

Vasarlas inditéka: (a) raciondlis, (b) emociondlis, (¢) impulzus. A racio-
nalis okokbol vasarldkra jellemzd, hogy sziikségszerti, azaz raciondlis oka
van (pl. altalanos ¢élelmiszerek). Emociondlis vésarlas az, amit érzelmek
vezetnek (pl. kedvenc rendezd filmje a moziban, a divatlapban kiszemelt
ruha megvétele). Az impulziv vasarlasok nem tervezettek, altalaban, egy
hirtelen benyomas hatasara torténnek meg. Ez a tipus érzékszerveink sti-
mulaldsaval gyakran eldidézhetd (pl. illat).

Hasznalat alapjan: (1) nem hasznalok kore, (2) volt hasznalok kore, (3)
potencialis hasznalok kore, (4) elsé alkalommal hasznaldk kore, (5) rend-
szeresen haszndlok kore. A legfontosabbak a vallalkozas szamara az els6
esetben hasznaldok ¢€s a potencialis hasznalok. Akik elsé esetben hasznal-
jék a terméket nem szabad csalddjanak, s igy rendszeresen vasarlok lehet-
nek, mig a potencidlis hasznalokat pedig réa kell birni a termék kiprobala-
sara. Ugyanakkor a rendszeres hasznalokat meg kell tartani (pl. specidlis
banasmaoddal, hiiségprogramokkal).

Markahiiség szerint a piacot csoportosithatjuk: 1. er6sen markahli — csak
az adott markdhoz ragaszkodik. 2. gyengén markahii — aki két marka ko-
zOtt megosztja a vasarlasait. 3. csapongoan markahii — aki valtozatossagot
keres. 4. nem markahil fogyasztd — akit nem érdekel a termék markaja. 5.
marka elhagyo — aki csalodik a markaban.

Attitiid szerint: (1) rajongo, (2) pozitiv, (3) k6zombds, (4) negativ és (5)
ellenséges viszony a termék vagy vallalat irant.

A helyes piac-szegmentdacio ismérvei az alabbiak:

Ha a

Elkiilonitheto (kiilonbozzék mas szegmensektdl és a vallalat is kiillonboz-
tesse meg az egyes szegmensekre irdnyuld marketing terveit).

Meérheté (nagyjabol mekkora a szegmens €s mennyit kolt).

Megfelel6 méretii (legalabb akkora legyen, hogy az elérésére forditott
extra marketing-koltségek atlagos forgalmat feltételezve megtériiljon).
Elérheté (a megfeleld kommunikacios €s értékesitési csatornan keresztiil
elérhetd legyen a szegmens.

Aktivizalhaté (vonzo legyen a vallalat ajanlata a szegmens szdmara)

hungarikumok vonatkozisdban vizsgdljuk a szegmentaciot, kiilonb6zo

modszerekkel taldlkozhatunk akar egy terméktipuson beliil is. Példaul a borfo-
gyasztoi szegmentacioval kapcsolatban gyakori csoportositasi forma a (1) nem
fogyaszto, (2) gvenge vagy alkalmi fogyaszto, (3) erds fogyaszto kategorizalas.

Masok a keresett elényok alapjan csoportositjak a borfogyasztokat: (1) szakér-
tok, akik minden borkategdriat fogyasztanak, (2) trendkévetok, akik a borfo-
gyasztds tarsadalmi szempontjaira koncentrdlnak. (3) dtlagos borfogyasztok,
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akik nagyon konzervativok. (4) fiatal, kezdé borivok még kialakulatlan izlésvi-
laggal.

A fogyasztok szegmentilasa és csoportokba valod soroldsa a klaszterelemzés
kutatds-modszertani technikajaval is lehetséges. Ekkor tobb szegmentacios
szempontot €s tényezOt figyelembe véve alapitjadk meg azokat a csoportokat /
klasztereket, amelyek csoporton beliil hasonlosagot mutatnak.

A magyar borpiac szegmentalas klaszterelemzéssel

Méret
Demogréfiai jellemzék

Fogyasztdi szokasok
Egyéb italok fogyasztasa

Borpreferencia

Borfogyasztasi alkalom

Marketing-jellemzdk

Szerény atlag

Minta 28%-a

Férfi-nd egyenld, kor vegyes.
Alacsony jovedelem és
képzettség. Zommel falun.
Nyugdijas vagy fizikai-
szellemi alkalmazott

Havi gyakorisaggal fogyasz-
tanak.
Nem tiinik ki az atlagbdl.

{zben, szinben sincs jol
meghatarozhato preferencia-
ja.

Tarsasagban.

Arérzékeny, impulziv.

Bddulatlovagok

Minta 30%-a

Kozépkord, férfi, budapesti
vagy Pest kdrnyéki faluban
él. Alacsony végzettség és
szocialis helyzet.

A leggyakoribb fogyaszto.

Minden alkoholt kedvelnek.

Fehér bor, félszaraz és
szaraz (froccspartiak).

Minden helyzetben.

Akcio és az alkohol hatasat

Megfontolt borivok

Minta 28%-a

Féleg férfiak, 45 év alattiak,
szocidlis helyzetlk inkabb
jobb.

Alacsony iskolazottsag,
vidéki varosban / falun élnek.

Havi gyakorisaggal fogyasz-
tanak.
Nem tiinik ki az atlagbdl.

Nincs jellemz6 szinpreferen-
cia, inkabb félédes.

Az alkalmak szama keve-
sebb.
Aldoz a minéségre. Marka és

Korosodd borbaratok

Minta 15%-a

Dominansan férfiak, nyugdi-
jasok vagy nyugdij el6tt
allok, vidéken vagy vidékies
kdrnyezetben élnek. Ala-
csony végzettség és jovede-
lem.

Rendszeres borivok.

Palinkafogyasztas az atlag
folott.
Széraz vorosbor.

Etkezésekhez. Hajlamosak
egyedil is.
Tradicionalis borfogyasztok-

keresok. fajta ha. nak és értének tartjak

magukat.

Forras: Papp — Komaromi, 2002 (In: Konkoly, 2012)
5.3.2. Célpiac kivalasztas (Targeting)

Célpiacok kivalasztdsa sordn a potencionalis fogyasztdi szegmenseket méri fel a
vallalat, majd megallapitja, hogy mely szegmensekre érdemes fokuszalni. A
szegmensek kivalasztasa egyrészt fiigg a vallalat profiljatol és méretétel, vala-
mint a termék vagy szolgaltatas jellegétdl. Masrészt, a fogyasztdi szegmensek
tulajdonségait is fel kell mérni: a varhatd kereslet mértékét és alakulasat, a
szegmens stabilitdsat, valamint az adott szegmenst megcélzo piaci verseny mér-
tekét. A vallalkozas donthet ugy, hogy csak egy szegmensre koncentral, vagy,
hogy termékeivel tobb szegmens igényeit kielégiti.

Differencidlatlan marketing stratégidat alkalmazva a vallalat az egész piacra egy
marketing stratégiat és marketing mixet dolgoz ki és nem szegmentalja piacot.
Ez akkor jellemzd, ha a fogyasztok termékkel kapcsolatos igényei kozott nincs
jelentds eltérés, vagy ha a vallalat monopolhelyzetben van.
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Differencialt marketing stratégia soran a vallalat a megcélzott szegmensekre
mérve kiilonb6z6é marketing mixet dolgoz ki. Ez esetben megkiilonboztetiink:

e Koncentralt marketing. A vallalat kivalaszt egy szegmenst, akikre kon-
centralni akar, s szamukra specialis marketing mixet dolgoznak ki - niche
market (pl. lovas turizmus).

o Szelektiv szakosodas. A vallalat két vagy tobb kiilonb6zd szegmensre
szakosodik kompetenciai alapjan.

e Termékszakosodas. A vallalat egy termékre 0sszpontosit, melyet kiilon-
boz6 szegmenseknek értékesit (ez hungarikumok esetében ez kiilondsen
jellemzd)

e Piacszakosodas. Amikor egy vevdcsoport sokféle igényeinek kielégitésé-
re szakosodik a vallalat.

o Teljes piaci lefedés. Multinaciondlis vallalatokra jellemzd, akik megpro-
baljak kialakitani a legnagyobb piaci lefedettséget.

5.3.3. Pozicionalas

A poziciondldas nem a termékre iranyul, hanem az emberek emlékezetére. A
terméket kell az emberek emlékezetébe elhelyezni.” (Ries & Trout, 1986)

A termékpozicionalas nagyon fontos a stratégialépés, amely befolyasolja a véalla-
lat marketing dontéseit. A termékpozicionalas folyamata a piacon érvényesithetd
érték megtaldlasat, 1étrehozasat és kommunikacigjat foglalja magaba. Valdjaban
azt fogalmazza meg, hogy miben jobb a vallalat a konkurencianal. A termék pi-
aci helyének tudatos meghatarozasat pozicionaldsnak nevezziikk. A poziciona-
las révén a termékajanlatot mar a megcélzott szegmens igényeinek megfelelo-
en alakithatjuk. Ugyanigy testre szabhatjuk a marketingkommunikéciot.
Pozicionalas 1ényege, hogy a differencidldskor meghatarozott eldnyodket kell a
célcsoportban tudatositani. Ennek eszkdzei a klasszikus marketing kommunika-
ciés mix elemei. A j6 pozicionalds soran minden megcélzott szegmensre mérve
kiilon marketing-mixet dolgoz ki a véllalat.

A szegmenseket a marketing eszkoztar valasztasa terén is megkiilonbozte-
tett modon kell figyelembe venni, példaul igy:
e Szegmensenként eltérd termékek fejlesztése €s azok poziciondlasa
e Szegmensenként kiilonb6z6 arak, arkedvezmények alkalmazéasa
e Szegmensenként kiillonbozo értékesitési csatorndk hasznalata
e Szegmensenként kiillonbozd reklamiizenetek, reklamanyagok és PR akci-
ok inditasa

Egy kialakult altalanos szabdly szerint a vasarloknak legfeljebb harom verseny-
elényt szabad hangstlyozni (lasd pl. fogkrém reklam). Ennek az az oka, tobb
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eldny hangsulyozdsa esetén a potenciondlis fogyasztd kevésbé képes megje-
gyezni az elényok ,,listajat”, illetve kevésbé fogja hihetdnek talalni az ajanlatot.

A poziciondlas specidlis eszkozei az egyedi értékesitési ajanlat, azaz a USP
(Unique Selling Proposition). Ez a turisztikai termék olyan egyedi tulajdonsa-
gat fejezi ki, vagy a fogyasztd szamara nytjtott olyan kiilonleges eldnyt, amely
nagyon nehezen €s koltségesen, vagy egyaltalan nem masolhato le masok valla-
latok altal. A USP mindig valamilyen egyediségen alapszik. Ez ugyebar a
hungarikumok esetében adott, azonban akar tovabb is fokozhat6 egyes marke-
ting tevékenység altal.

Két tjabb USP tipusrol is beszélhetiink, amelyek akkor is létrehozhatoak, ha a
terméek egyedisége nem adott. Ez a:
o UESP (Unique Experience Selling Proposition) — amikor a véallalat ajan-
lata egyedi ¢lményt kindl a fogyasztonak.
o USSP (Unique Symbolic Selling Proposition) — amikor a vallalat ajanlata
a fogyasztdé szdmara olyan szimbolikus értéket kinal, amely nagyfoku
egyediséggel bir.

Hungarikum példa: A mangalica és sziirke marhat termékek célpiac meghata-
rozdsa és poziciondldasa (Szakaly et al. 2008 alapjan)

A mangalica esetében a foldrajzi szegmentalas (célpiac-meghatdrozas) szempontjabol nem-
csak Spanyolorszag johet szamitdsba exportpiacként. A spanyol piac egy un. inditopiac,
amely megalapozza a termékkor hirnevét, imazsat, illetve felkelti mas orszagok fogyasztdiban
is az érdeklddést. Spanyolorszag utan fontossdgi sorrendben kovetkeznek a Magyarorszagot
kornyez6 orszagok €s a Balti allamok. Olaszorszag és Franciaorszag, de altalaban a mediter-
ran térség viszont kiesik a korbol, elsésorban kulturalis sajatossagok miatt. Az észak-eurdpai
skandindv allamok pedig eddig sem képviseltek potencialis célpiacot. A sonkan kiviili termé-
keket elsdsorban Magyarorszagon lehet értékesiteni, ahol a fogyasztok tradicionalisan keresik
a mangalicakészitményeket (kolbaszt, szalonnat). A célpiac-kivalasztas soran un. koncentralt
(egyszegmentumu) marketinget érdemes folytatni Szakaly et al. (2008) szerint. Ez a gyakor-
latban azt jelenti, hogy elsdsorban a kiilfoldi, de a hazai piacon is a vagyonosabb, magasabb
jovedelmii fogyasztok képviselik a termék potencidlis vevokorét.

A sziirkemarha esetében a mai piaci viszonyokat a tulkereslet jellemzi, mind a tékehusok,
mind a feldolgozott termékek csak szlikds mennyiségben allnak rendelkezésre. A foldrajzi
szegmentalas szempontjabol a német-ajku orszagok (Németorszag, Ausztria, Svajc) piacanak
meghoditasa utan sikerekre szdmithatnak a magyar sziirkébdl késziilt finomsagok az ujonnan
csatlakozo6 orszdgokban is. Azért tekintjiik éppen ezeket az orszagokat kiemelkeddnek az ex-
port szempontjabol, mert a kolbasz- ¢€s szalamiféleségek fogyasztasa itt gyakoribb, tovabba
kulturélis szokasaik és izvilaguk erds hasonlosagot mutat a magyar fogyasztokéval. Nem te-
kinthetéek azonban célpiacnak a dél- és észak-europai orszagok, alacsony marhahusigénytiik
miatt.
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10-50 %-kal magasabb ara szabja meg, igy a célpiacot — az egyéb presztizs termékekhez ha-
sonldan — az atlag feletti jovedelemmel rendelkezd kozépkoruak, csalddosok jelentik. A célpi-
ac meghatarozasanal mindenképp érdemes figyelembe venni, hogy a magyar sziirkébdl készii-
16 termékek altalaban rendelkeznek 6ko mindsitéssel, tehat a fogyasztok kére elsodlegesen az
okoterméket fogyasztokkal eshet egybe. Az 6ko mindsitéssel vald dsszefonddast tovabb indo-
kolja az értékesitést is végzo tenyésztok gyakorlati megfigyelése: kihaszndlva a fajta adottsa-

crers

crcr

magyar, 6shonos eredetet, valamint a hus kivaldo mindségét és izEét az egészségvedod, természe-
tes termékimazs mellett.

5.3.4. Markazas (Branding)

A termékstratégia fontos része a marka. A markazas alapkove a termékdifferen-
cialas, és az egyediség megtaldldsa, ami a hungarikumok esetében adott tényezd.
Ugyanakkor a markazas plusz értéket ad(hat) a terméknek. Végzetes hiba lehet,
ha egy sok éves tradicidval rendelkez6 magas mindségii terméket, markajat nem
megfeleldképp alakitjdk az évek soran, és nem veszik figyelembe a piacon vég-
bemend valtozasokat.

Marka alatt értiink szinte mindent, ami a vallalat, illetve a termék megjelenésé-
design, logo, daruvédjegy, csomagolas, illetve ezek kombinécidja, amely alkal-
mas a termék versenytarsaktol valo megkiilonboztetésére. A markdzas f6 célja a
marka ismertségének és a markahiiségnek a novelése. Ezzel egy idében a diffe-
rencialdsra is 6sszpontositani kell, azaz hogy megjelenésében és kommunikacio-
jéban is kiilonbozzon mas vallalatok termékeitdl és ajanlataitol.

Téves azt gondolni, hogy a markazas tekintetében csak a markanév és a design a
mérvado. Ennél manapsag sokkal fontosabb a brand story (markatorténet). A
hungarikumok esetében ennek kiilonds jelentdésége van, ugyanis a hungarikum
termékek nem dnmagukban adhatdk el j6l, hanem megfeleld torténelmi, kultura-
lis hattérrel egyiitt. A fogyasztd ebben az esetben nem pusztdn terméket vesz,
hanem megelevenedd tradicidkat, torténeteket annak minden élményével egyiitt.

A brand story olyan narrativa, avagy torténetmesélés, amely megjeleniti, érzé-
kelhetdvé teszi a marka lelkét, és emocionalis 0sszekottetést 1étesit a fogyasztd
¢s a marka kozott. A vallalatok gyakran esnek abba a hibaba, hogy a fogalom
alatt csupan a marka valos torténeti fejlédését értik, azonban ez gyakran nem
jelent elég emocionalis toltetet. A brand story a marka hitvallasat €s igéretét je-
leniti meg, és a fogyasztoi élményt fokozza. A marka iranti elkotelezettség haté-
kony eszkoze a j6 markatorténet.
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A marka fontos eszkdze az imazs formalasanak is. Az imazs azon elképzelések,
magatartdsok €s benyomasok Osszessége, amelyek egy emberben vagy csoport-
ban kialakulnak. Az imazs szubjektiv tudati kategoria. Négy tipusu imazst kii-
16nboztethetiink meg targya alapjan: (1) vdllalati imazst, (2) termék imazst, (3)
marka imazst, és az (4) orszag-eredet imazst. Ezek szoros kolcsonhatasban 4ll-
nak egymadssal. Példdul vallalati imazs tudatos épitésével a forgalom, azaz a
termék vagy marka imazs is novelhetd. Ugyanakkor az erds marka és ennek
imézsa is kedvezéen hat a cég-imazsra. Uj termék bevezetésekor legtobbszor a
mar jOl bevezetett markara és vallalati imazsra lehet épitkezni.

Ugyanakkor a hungarikum és orszagimazs kozott is kolcsonhatas all fent — ezt
az orszag-eredet imazs fogalma fejezi ki leginkabb. A hungarikum cstcstelje-
sitmények az orszdgimazs aktiv formaldinak nevezhetdk. Ugyanakkor a jelenség
sokszor forditott folyamatu, és épp a hungarikumok azok, amelyek az orszagrol,
nemzetrdl kialakult képet, azaz imézst formaljak. Az orszag és orszag-eredet
imazzsal kapcsolatos kutatasok arra a képre fokuszalnak, amelyet a vasarlok fel-
idéznek, mikor informacidt szereznek egy termék szarmazasi helyérél. Az or-
szadg imazsa nem kozvetleniil a termékre vonatkozik, hanem attételesen vonunk
le kovetkeztetéseket beldle a terméket illetden. Ez a folyamat imdazs-
transzferként foghato fel. Bizonyos attitlidoket tdplalunk az adott orszaggal
szemben, ¢és amikor meg kell itélnlink egy termékét, akkor az értékelésében je-
lentds része lesz annak a ténynek, hogy az adott orszagbdl szarmazik. Tehat az
orszag imazsa befolyédsolja a termék orszag-eredet imdzsat, amely beépiil a ter-
mékrdl alkotott altalanos imazsba. Természetesen az imazs-transzfer visszafelé
is érvényesiilhet. Franciaorszdg imazsanak esetében az elegancia ¢és a eldkeld-
ség, amelyet tobbek kozott a francia pezsgd és Chanel divatmarka képvisel és
egyben indokol, mig példaul Németorszag imazsat a mindség és megbizhatdsag
jellemzi, amelyhez tobbek kozott a BMW ¢és a Bosch is kothetd. A Hungarikum
Klub is elismeri, hogy egymastdl fiiggd kapcsolat képe rajzolddott ki a Magyar-
orszagrol alkotott kép és a hungarikumok kozott.

5.3.4.1. Védjegyek és megkiilonbozteto jelolések

A termék markdjan tul a védjegyek és egyéb onkéntes megkiilonboztetd jelolé-
sek is értekformalo szerepe van. A védjegy egy aru vagy arucsoport jogi védel-
mét ¢lvezd megkiilonboztetd jelzése. A védjegy lehet sz0, szddsszetétel, dabra,
kép, szinosszetétel, csomagolas, hang- és fényjel illetve ezek kombindcioja.

A jelenlegi élelmiszeripari szabalyozdsa az alabbi kategoridkat hatdrozza meg
(Gyaraky, 2012):

e magyar termek,
e hazai termék — csak feldolgozottnal,
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e hazai feldolgozast termék — csak feldolgozottnal,
e kézmuves élelmiszer,
e kiilonleges vagy prémium mindségii élelmiszer.

Az elmult években sajnos szamtalan kiilonboz6 tantsitd védjegy 1épett haszna-
latba, amely a fogyasztdi piacon altathatatlansdgot eredményezett.

Hagyomanyok — [zek — Régiok (HIR) program és védjegy

A fejlett nyugat-europai orszagokban az 1980-as évek végétdl indult el az a fo-
lyamat, amelynek sordan megnétt a fogyasztoi kereslet az egyes régiokra jellem-
z0, tobb generacids, hagyomanyos mddon eldallitott élelmiszeripari termékek
irant. Ezt a tendenciat felismerve elséként Franciaorszagban hoztdk 1étre a ma-
gas hozzaadott értéket képviseld kiilonleges élelmiszerek leltarat. A francia
program az Euroterritories (Europa Vidékei) nevet viselte és kiterjedt az Euro-
pai Unid egész teriiletére. Ennek mintdjara indult el az Agrarmarketing Centrum
Hagyomanyok — Izek — Régiok programja, dsszegyiijtésre keriiltek Magyaror-
szag hagyomanyos ¢€s tajjellegli ¢lelmiszerei. A két éves gylijtdmunka eredmé-
nyeként a 300 termék szakmai-torténeti leirasat tartalmazé szines képekkel il-
lusztralt gytijtemény 2002 tavaszan jelent meg két kotetes konyv formajaban. A
HIR gylijteményben szereplé termékek immar az Eurdpai Gyljtemény szerves
részét képezik 5700-ra novelve a termékek szamat.

Tanusito védjegyek tomkelege az élelmiszeriparban

ELELMISZER

KIVALO MAGYAR
FROM HUNGARY

QUALITY FOOD

HAZAI

FELDOLGOZASU

TERMEK

Forras: Gyaraky, 2012 alapjan
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Kivalo Magyar Elelmiszer védjegy

Az Agrarmarketing Centrum az elmult években nagy hangsulyt fektetett arra,
hogy a fogyasztok és a keresked6k minél szélesebb kdrben ismerjék meg és is-
merjék el a ,,Kivalo Magyar Elelmiszer” tanusitd védjegyet. A Centrum egyik
feladata, hogy a k6z0sségi marketing alapbol hosszu tdvon segitse, miikddtesse a
védjegy-programot. Ezért a média bevondsaval, kiilonb6z6é népszerisitd keres-
kedelmi akcidk szervezésével tdjékoztatja a magyar lakossagot a kivalé magyar
¢lelmiszerekrdl, igyekszik felhivni a figyelmet a védjegy mogott allo allami ga-
ranciavallalasra, segitve ezzel a magyar kis- €s kozépvallalatok piacra jutasat.

Ezzel parhuzamosan EU szintii védelem is létezik: mindségi termékek elisme-
rése un. ¢lelmiszer-mindségi rendszerekben az aldbbi szempontok alapjan
e szarmazasuk (borok, szeszes italok, mez0gazdasagi termékek és élelmi-
szerek) — ,, Oltalom alatt allo eredet-megjelolés” és ,, Oltalom alatt allo
foldrajzi jelzés” védjegyek,
e hagyomanyos, kiilonleges voltuk — ,, Hagyomdanyos kiilonleges termék”
védjegy,
e meghatarozott eléallitas — 6kologiai gazdalkodas — ,, Okoldgiai gazdal-
kodas” védjegy.

Europai Unios védjegyek

Forras: Gyaraky, 2012 alapjan

Az Eurdpai Unids eredetvédelem alatt allo termékek orszagok szerint eloszlasa-
bol lathato, hogy egyes orszagokban nagy hagyomdnya van az eredetvédelem-
nek — pl. Franciaorszag, Portugalia, Olaszorszag — €s kordbban, nemzeti kere-
tekben egymdashoz nagyon hasonlé eredetvédelmi rendszert dolgoztak ki. Tob-
bek kozott ennek kdszonhetd, hogy jelenleg az ¢ termékeik nagyon nagy szdm-
ban szerepelnek a listan.

Mivel a hungarikum térvény altal definialt ,,hungarikum” is megkiilonboztetd
jelolést képvisel, gyakori kritikai is éri, miszerint az Eurépai Unid jogrendszer-
¢ben nincs kiilon helye, ahogy ezt az elébb targyalt mindsitési rendszer is szem-
I¢élteti. Ugyanakkor nem szabad figyelmen kiviil hagyni, hogy a tagallamok bel-
sO aruvédelmi jogszabalyokat alkothatnak, ezzel tdmogathatjdk a hazai termékek
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eldallitasat és piacra jutasat. Ezt tobb orszadgban is adokedvezményekkel segi-
tik elo, mely egy meghatarozo eszkoz lehet a nemzeti vidékstratégia priorita-
sainak elérésében.

Egyes érintettek azt varjdk a hungarikum torvénytdl, hogy az élelmiszerek ese-
tében kritériumként szablya meg a szinte 100% magyar eredetet — példaul,
hogy a magyar paprikadrlemény nem tartalmazhat idegen fajtaju paprikat. En-
nek a kritériumnak egyébként az Europai Unids eredetvédettség megszerzése
esetén is meg kell felelni. Es ez idaig nagyon sok, a koztudatban
hungarikumként €16 termék ezért nem folyamodott még az EU-s eredetvédettsé-
gl mindsitésért. A gyartok tobbsége pedig €pp a hazai alapanyagok hidnyat vagy
magas beszerzési, illetve eldallitasi arat nevezi meg, mint f6 hatraltatd tényezot.
Ez arra enged kovetkeztetni, hogy tényleg atfogd, rendszerszerli reformra van
sziikség. Habar a hungarikum térvény nemes, értékapolod érdekeket szolgal, ah-
hoz, hogy a magyar termékek fogyasztoi kulturajat megteremtse, tovabbi gazda-
sagi ¢s politikai, ipardgakat és szolgaltatdi szektorokat athatd intézkedésekre van
sziikség.

5.4. Marketing mix

A taktikai tervezés célja részben a stratégiai marketing megvaldsitdsanak tdmo-
gatdsa a taktika eszkozeivel, részben a gyors reagdlds a piaci koriilmények val-
tozasaira, kiilonds tekintettel a versenytarsak akcioira. Folyamata soran a marke-
ting eszkoztar alkalmazéasaval konkrét, litemezett, koltségtervezett programokat
dolgoz ki a véllalat. Tobbféle taktikai terv is készithetd, alaptipusai az aldbbiak:

e ¢ves marketingprogram,

e akciodterv,

e ,.ad hoc” programok.

A marketing mix a véllalati marketingeszk6zok kiilonb6z6 piaci helyzetekben
alkalmazott kombinacidja (Bauer-Beracs, 1999). Alkotoelemei koz¢ tartozhat:
termék, ar, értékesitési csatorna, kommunikacios csatorna, emberi tényezo,
fizikai megjelenés és folyamat.

5.4.1. Termék

Kotler (1997) meghatarozasa szerint a termék mindaz, amit a piacon igények és
sziikségletek kielégitésére fel lehet kinalni. A terméknek 6t eszmei szintje van,
¢s mindegyik hozzdad valamit a hasznalati értékhez. A piacvezérelt marketing
termékfelfogdsa azt hangstlyozza, hogy a terméket a vevd, a fogyasztd vagy a
felhasznalo szemszogeébdl kell vizsgalni (Jozsa et al, 2005). A termék ot elemi
szintjet kiilonboztetjik meg:
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e Elemi haszon — a termék magja, ami legtobbszor egy élmény (pl. a szallo-
vendég ,,nyugalmat és alvast” vasarol, csokoladét az ,,izvilag élvezésébdl
szarmazo ¢lmény” miatt vesziink) vagy funkcid (Iégi utas szdmara az A-bol
B-be val6 eljutas).

o Alaptermék — azaz a tapasztalati termék, amikor az elemi haszonformat ont,
amit érzékszerveinken keresztiil észleliink (pl. a bor illata és izvilaga).

e Elvart termék — azok a termékjellemzdk, amelyeket a fogyaszt6 az adott
termékkel kapcsolatban elvar (pl. a termék bizonyos mindségi szintje)

o Bovitett / kiterjesztett termék — a fogyasztd varakozasain feliili vagyait elé-
giti ki — pl. a csomagolast, illattal, zenével, ajandéktarggyal, szolgaltatassal
valo kiegészitése.

e Potencialis termék — mindazokat az innovaciokat takarja, amin a termék
varhatdan keresztiil mehet 0j piaci igények fellépése esetén.

Intenziv piaci verseny keretei kozott a negyedik és 6todik elemi szinttel tud a
vallalat megkiilonboztethetd ajanlatot tenni a fogyasztok szdmara. A
hungarikumok esetében a termék mar adott, ugyanis tradiciondlis eljaras alapjan
késziil, vagy hagyomanyos értéket képvisel, amely felettébb autentikus. Tehat az
alaptermék valtoztatdsdra nem keriil sor. Azonban a bdvitett termék é&s
potencionalis termék szintjén nagy mozgastérre van lehetdség.

A hungarikumokat illden fontos kiemelni a ,,magyar nemzeti érték” és a
hungarikum kozotti killonbséget, ami abban rejlik, hogy mig elébbi a ma-
gyarsdghoz kothetd felhalmozott és megdrzott szellemi, anyagi, természeti, ko-
zOsseégi értek vagy termék, utobbit, azaz a hungarikumot - kiemelésre mélto
nemzeti értékként definialjuk, amely jellemzd tulajdonsdgaval, egyediségével,
kiilonlegességével és minds€gével a magyarsadg csucsteljesitményét jelenti. A
jelenlegi szabdlyozas értelmében a termékek esetében a hungarikum védjegy
csak olyannak itélhetd oda, amely: (1) csucsteljesitményt képvisel, (2) kivalo mi-
noségii, (3) biztonsdagos és nyomon kovetheto, (4) folyamatos fenntarthatosag
jellemzi. Ennek értelmében a Vidékfejlesztési Minisztérium szerint €élelmiszer
hungarikum cimre csak olyan élelmiszeripari termék palyazhat, amely:
e Osszetételében, tulajdonsagaiban, eldallitasaban kapcsolédjon nemzeti
hagyomanyainkhoz — pl. a liba toméses hizlalasa, sziirkemarha tenyésztés.
e Porzitiv tudatot, benyomast erosito termék legyen — pl. a palinka a ,,nemzet
itala.”
e Biztonsagos — pl. toxikus anyagok hatarérték alatt vannak.
e Reprodukalhato — pl. sajatsagos tomegtermék.
e Legyen jol és egyértelmilen azonosithatd a ,,hungarikumsagat” biztositd
eredete — pl. korrekt nyomon kovethetdség.
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Hungarikum példa: A mangalica és sziirkemarha készitmények termékstraté-
gidja (Szakadly et al. 2008 alapjdn)

crers

érdemes vizsgalni. Egyik szempont az allatok tartdsmodjabol, takarmanyozasabol eredd ha-
gyomanyossag ¢€s természetesség (0kogazdalkodas), masik aspektusa a modern taplalkozasi
elvarasoknak vald megfelelés, amit a has kivalo siitési tulajdonséaga, érlelhetosége, alacsony
koleszterinszintje, magas dsvanyi anyag tartalma és kitind ize nyajt. Az esztétikus megjelenés
biztositasa, a termék védelme a kornyezettdl a csomagolds feladata, mely tovabbi elonyoket
szolgaltat a fogyasztok tajékoztatasaban, a vasarlasosztonzésben €s a termék versenytarsaktol
torténd megkiilonboztetésében. A madrkazasnak leginkabb a magas mindségi, feldolgozott
termékeknél, mint amilyenek a sziirkemarhdbol késziilt sonkak, szalamik, stb. van fontos sze-
repe. Termékcsaladként, valamely j61 hangz6 markanév hasznalatdval a terméke bevezetése a
piacra egyszerlibb, gyorsabb. Az innovdcionak a fajta naturalis mutatdinak javitdsdban és a
késztermékfejlesztésben van kiemelt jelentosége.

A mangalica készitményekre irdnyuld stratégia kdzponti eleme a kivalo mindségii és egész-
segvedo tulajdonsdgokkal rendelkezo aru, amely esztétikus megjelenésii és magas élvezeti
ertékii markazott terméekkeént jelenik meg mind a hazai, mind a kiilf61di piacokon. A termékka-
tegoria hordozza az Osszes olyan eldnyds tulajdonsdgot, amely hatisos piaci szereplés¢hez
sziikséges. Az innovdcio az egyik legfontosabb kitdrési pont a mangalicandl. Az innovacio két
szinten is lehetséges: egyik oldalrdl a fajta naturdlis mutatdinak a javitasa, masik oldalrol pe-
dig a gyartmanyfejlesztés, amely a végtermékek valasztékara, csomagolasfejlesztésére és pia-
ci diverzifikalasara koncentral.

crer

megkiilonboztethetd termékjellemzok. A termékek ize, €lvezeti értéke kivald, amihez tarsul a
fajta imazs (magyar, mangalica, csak a miénk, masolhatatlan, eredeti) és az egészségvédd
funkcid. Magas mindségii husipari termékek (kolbasz, szaldmi) készithetok beldle magyaros
izvilaggal.

5.4.2. Arazas

Mivel a hungarikumok els@sorban felsokategorias termék (pl. élelmiszerek) €s
kiemelkedd értékek, ezért arazdsi politikdjukat is fOképp ez hatdrozza meg.
Egyediségiikbol és minoségiikbol kifolydlag az aruk a tobbi azonos tipusu ter-
mékhez vagy szolgaltatashoz viszonyitva magasabb. [gy arazasi stratégiajukat a
keresletorientaltként és koltségalapuként jellemezhetd.

A stratégia arakat a vallalati célok, a termék pozicionaldsa, a piaci értékitéletek
figyelembevételével alakitjdk ki. Az ar indikatorként hat a mindségre, s a ver-
seny megkiilonboztetés egyik eszkoze. Az fels6kategdrids termék esetében szin-
te kotelezd a magas ar tartasa, igy fenntartva a termék exkluzivitdsanak imazsat.
Fontos megemliteni, hogy a vevo kevésbé arérzékenyek bizonyos esetekben, ami
koziil tobb a hungarikumok esetében is érvényesiil. Kozma (2006) alapjan a ve-
v6 kevésbé ar-érzékeny, ha:
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o A termék egyedi jellegii

e Nem ismer helyettesitési lehetdségeket (pl. ha nem elég tajékozodott) he-
lyettesitd termék tulajdonsagaival nehéz Gsszehasonlitani (pl. ha a termék
egyedi)

e Minél kisebb az adott kiadasa az 0sszjovedelméhez képest

e Ha ugy véli, hogy az adott termék jobb mindségli, vagy nagyobb tekin-
télyt kolcsonoz neki (statuszszimbdlum)

e Minél kisebb az adott kiadas az 6sszes koltségéhez képest (pl. a budai var
kiallitasaira sz616 belépdjegy ara kisebb, mint a szallasra vagy utazasra
forditott pénz)

e Ha a koltségek egy részét mas viseli (specialis kedvezmény pl. ajandék-
utalvany formajaban)

e Ha kordbban beszerzett vagyontargyhoz vagy tulajdon/vagyoni joghoz
kothetd (pl. porcelangyiijtemény)

o Megismételhetetlen vagy ritka alkalmakkor (pl. iinnep, évforduld,
sziilinap).

Az alapvet6 drazdsi stratégiak kozé tartozik:

o Koltségalapu arképzés — amely a haszonkulcs mértéke alapjan keriil
megallapitisra.

e Versenytarsalapu arképzés — a versenytarsak arait veszi figyelembe a
vallalat, és valik arkovetévé vagy ardiktalova. Mivel a hungarikumok
egyedi ajanlatot képviselnek, kozvetlen versenytarsuk elméletileg nincs.
Gyakorlatilag azonban versenyben allnak az azonos terméktipusokkal, il-
letve az adott kategorian beliili tobbi hungarikummal (pl. hungarikum,
mint ajandéktargy vagy szuvenir).

o Keresletorientalt arképzés — a vallalat annak megfelelden alakitja az ara-
it, amilyennek értékeli a piac az ajanlatat.

e Ardiszkriminaci6 — azaz megkiilonboztetd arazas, amikor egy adott ter-
méket a vallalat kiilonb6z6 arakon értékesiti. Ennek tobb tipusa is lehet:
Fogyasztoi csoportok (szegmensek) szerint — pl. mizeum belépd didkok
¢s felndttek szamara nem azonos ard. Kivitelezés szerinti — pl. a piros
szinnel diszitett tal dragabb, mivel épp a piros trendibb, azaz nagyobb
iranta a kereslet. Elhelyezkedés szerint — pl. szinhdzban. Ido szerint — pl.
szezonalis arak, last minute arak. Termékimazs szerint.

Hungarikum példa: A mangalica termékek arstratégidja
(Szakaly et al. 2008 alapjan)

A kivalo mindség pozicidjat szem elott tartva a mangalica termékek esetében az arképzés ira-
nya csak a presztizsar lehet. Az arképzés un. kereslet-orientalt médon torténik, vagyis a vevok
dltal elismert értéket kell az arképzés kritériumava tenni. A marketingmix tobbi eleme (pl.
kozosségi reklamozas, markézas, magas mindségszint) arra szolgal, hogy ezt a magas értéket
a gyartok elfogadtassak a potencidlis célpiaccal. Az eddigi arképzési stratégia sikerét jo1 mu-
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tatja, hogy a magas ar ellenére is inkabb tulkereslet van a piacon, az értékesités egyetlen kor-
latozo tényezoje a termék mennyisége. Ennek alapjan kijelenthetd, hogy a termék jellemzdi,
mindsége 0sszhangban allnak az 4rakkal, vagyis az arak tiikrozik a vevOk altal elismert érte-
ket. A magas arak miatt valoszinlisithetd, hogy a mangalicahusbol késziilt termékek inkabb
bizonyos piaci szegletek (niche piacok) élelmiszerei lesznek.

5.4.3. Ertékesitési csatorna

A tobb utas (Un. multi-channel) értékesités novekedése szinte minden iparagban
jelen van, s radikélisan eltérd feltételek mellett valdsithato meg, amely befolya-
solja az észlelt mindséget, az arat, és a markat (Bauer — Mitev, 2008).
Ertékesitési csatorndk az élelmiszeripari termékek esetében altalaban a kovetke-
z0k (Konkoly, 2012 alapjan, kiegészitve):

o Hipermarket: hatalmas szortiment; nyomott arak; rendszeres arakciok;
nagy forgalom; kozponti beszallitasi lehetdség; nagyon erds alkupozicid a
beszallitokkal szemben; egyoldalian diktalhatja a feltételeket; nagy
mennyiséget vasarol; pontosan teljesiti a fizetési kotelezettségeket; magas
bekertiilési korlatokat szabhat.

e Szupermarket: Nagy szortiment, nyomott arak; kozepes forgalmat bonyo-
lit; nem csak kozponti, hanem boltra szallitast is kovetelhet; majdnem
olyan nagy az alkueldénye, mint a hipermarketnek; magas bekertilési korla-
tokat szabhat, a borhoz nyujtott informacié kevés; a bor taroldsa sokszor
nem megfeleld, jellemzden sokféle terméket tart egy adott kategéridban.

o Delikdtesz, szakboltok: Kis mennyiséget forgalmaz; a termékhez sok
tobbletinformaciot képes adni; alkupozicidja egyenrangli a beszallitoval;
magas eladasi arak; a fizetési pontossag lehet bizonytalan is; jellemzden a
nagy presztizsii élelmiszereket arusit.

o HORECA szektor: Altalaban nagykeresked6tdl vasarol; kis mennyiséget
forgalmaz.

o Benzinkutak boltja: Az 6sszes nagy benzinkuthalozat rendelkezik bolttal,
ahol nemcsak az autdzassal kapcsolatos termékek kaphatok, hanem sok
un. impulzustermék (pl. gyorsan fogyaszthatd élelmiszer, ujsagok). A
hungarikumok szempontjabdl a benzinkutaknak inkdbb marketingértékiik
van, semmint jelentds forgalom. Legjellemz6bb, hogy az utolso pillanat-
ban ajandékként vasarol terméket a ,,feledékeny” vasarld. A nagy haszon-
kulcsnak kdszonhetden magas ar jellemzi ezeket a termékeket.

o Internetes értékesités: Valtozd mennyiséget képes értékesiteni; a hozza-
adott informdcid a vasarlo érdeklddésétdl fligg; minimalis a személyes
kapcsolat. Mint koztudott az internetes €s mobilinternetes értékesitésnek
egyre inkabb ndvekszik a jelentdsége. Ez¢rt a vallalatoknak ezt nem sza-
bad figyelmen kiviil hagyniuk az értékesitési csatornak kiépitése soran.

o Kuponos értékesités: A termék vagy szolgaltatas a megvasarol kuponért
cser¢lhetd be. Hungarikum termékek esetében nem javasolt ez az értékesi-
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tési csatorna, mivel imazs-rombold hatdsa van. Rdadasul kozvetitdi dij
form4jaban profittol esik el a vallalat, mindamellett nem visszatérd vasar-
l6kat szerez a vallalat szdmara, mivel az esetek nagy részében csupan ha-
szonlesés €s egyszeri vételrdl van szo.

o Direkt értékesités: Példaul borpince esetében a termeld személyesen ta-
lalkozik minden vevdvel, minden informaciét sajat maga ad at az érdek-
16dés fiiggvényében; azonnali visszajelzést kap a fogyasztoktol; rengeteg
1d6t 1gényel a termel6tdl; a termeld a legmagasabb arrést ilyenkor tudja
realizélni; a mindségi borkdstoltatds indulasi koltsége magas (terem, be-
rendezések, poharak, mosdok, stb.); az értékesités mennyisége bizonyta-
lan.

o Direkt értékesités fesztivalon, rendezvényeken: A termeld vagy gyarto
személyesen taldlkozik minden vevdvel, minden informaciot sajat maga
ad 4t az érdekldédés fliggvényében; azonnali visszajelzést kap a fogyasz-
toktol; rengeteg 1do6t igényel a termeldtdl; a rendezvények koltsége igen
magas; utazast igényel a termel6tol.

Azon hungarikum termékek és szolgaltatasok, amelyeknek attrakcidoként szere-
puk van a turizmusban, sokszor utazasszervezok, varosnézd tardkat szervezok
vagy desztinacios szervezetek (TDM-ek) programajanlatainak részei is egyben.
Ez esetben ez a vallalat, aki az utazasi csomagot 6sszedllitja kozvetitéként vesz
részt az értékesitésben, viszont mindekézben nem csupan a terméket értékesiti
onmagaban, hanem egy 0j terméket hoz Iétre csomagajanlat formajdban. A
csomagajanlat altaldban tobb kiillonbozd vallalat termékeinek és szolgaltatasai-
nak Osszessége egy ajanlatta gylrva, egy Osszesitett aron értékesitve. Ilyen pél-
daul egy budapesti Ut, mely 2 szallodai vendégéjszakat, utazast, egy ,,magyar
estet” €s egy négyords buszos varosnézést is magaba foglal. Ez esetben a Budai
Varnegyed ¢és a magyar ételek, mint hungarikumok a csomagajanlat elemei.

Egy masfajta csomagajanlatot és értékesitési csatornat jelentenek a desztinacios
kartyak — pl. Budapest Card — melyek megvételével az idelatogatd bizonyos
szolgaltatasokat téritésmentesen vehet igénybe (varosi kozlekedés, egy varosné-
z0 tura, allatkert latogatas stb.), masokra pedig kedvezményes jegyet valthat (pl.
muzeumi belépdjegy).

A vallalatnak arrol is stratégiai dontést kell hoznia, hogy hany kozvetitdvel dol-
gozik egylitt. Harom stratégiat kiilonboztethetiink meg:

o Exkluziv elosztas — ez esetben a szolgéltatd termékei forgalmazaséaval
korlatozott szamu kozvetitét biz meg. Ezaltal a vallalat képes hatéko-
nyabban befolyasolni a kiszolgéalas szinvonalat. Ez altalaban javitja a ter-
mék imazsat, és magasabb ar érvényesitését teszi lehetove.
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o Szelektiv elosztas — ezaltal a vallalat képes lehet megfelelden lefedni a
piacot, mindamellett, nem célja, hogy barkivel kozvetitéi megallapodast
kosson termékei forgalmazésa céljabol.

e Intenziv elosztas — esetén a szolgaltatd annyi értékesitési ponton és csa-
tornan forgalmazza termékeit, amennyin csak lehetséges.

Hungarikum példa: A mangalica termékek értékesitési stratégidja és csatorndi
(Szakaly et al. (2008) alapjan)

Olyan tizletekben kell arusitani a mangalicatermékeket, ahol a magas igényszintii és jovedel-
mil fogyasztok rendszeresen vasarolnak. Miutdn a mangalica termékkategdria nem tomeg-,
hanem igazi rétegtermék, ezért a nagy alaptertilettel rendelkezd hiper- és szupermarketek mel-
lett az exkluziv értékesitési csatorndkat is meg kell célozni (delikatesz boltok, mindségi cik-
keket forgalmazo6 specidlis husiizletek, éttermek, luxus aruhazlancok). A bolti megjelenést
illetden a mangalica termékek tobb lancnal is kaphatok. Ertékesitési csatornat biztosit a turiz-
mus is. Az ebbe a korbe sorolhatd, egyuttal egymasra épiilé elemek a kovetkezdk: konferen-
ciaturizmus, gyogyturizmus, pihendturizmus, valamint falusi turizmus.

A hungarikum jellegli termékek egyre népszeriibbek a hazai piacon, ugyanakkor a kinalati
piac is litemszertien ndovekszik. Ezt bizonyitja az is, hogy nemzeti termékekre épiilo boltha-
l6zatot szeretne létrehozni a Kézmiives Magyar Izek Kft. Ezekben az iizletekben magyar élel-
miszereket értékesitenének orszagszerte. Alacsony arrést igyekeznek alkalmazni, hogy a ter-
mel6 €s a vasarlo is jol jarjon. Terveik szerint hamarosan elinditjak azt a webaruhazat is, ahol
az egész orszagbol €s a hataron talrol érkezé magyar termékeket is drusitanak majd.

5.4.4. Marketing kommunikacio

A marketingkommunikécié az intézményi kommunikacioé olyan forméja, amely
célja szerint lehet: eladas0sztonzd, image €pitd, kozcélu és politikai. A kommu-
nikacio célja alapjan besz€lhetiink kognitiv, affektiv, vagy konativ (magatar-
tasbeli) hatasu lizenetrél. A kognitiv esetében a vallalat el akar valamit iiltetni a
fogyaszto fejében, az affektiv esetében az érzelmeire probal hatni, a konativ ese-
tében cselekvésre szeretné birni. Idobeli hatdsa szerint lehet: rovidtava
(promocids vagy taktikai célu) vagy hosszatavu (stratégiai célu). Targya szerint
lehet: termékreklam, mdrka (brand) reklam és szervezeti (cég) reklam.

A marketingkommunikéciét felosztasa tobbféleképp lehetséges, attdl fiiggden,
hogy milyen kommunikéciés elemeket alkalmaz a vallalat promo6cios mixében.
Az alabb felsoroltak a klasszikus Kotler-féle kommunikacios-mix felosztas
frissitett valtozata: (1) reklam, (2) értékesités osztonzés, (3) személyes eladas,
(4) PR, (5) szponzordalds, (6) terméekelhelyezés, (7) direkt marketing, (8) gerilla
marketing, (9) online kézosségi marketing.

Reklam

A reklam a termék, szolgaltatdsok vagy ajanlatok bemutatasdnak olyan fizetett,
médidban megjelend formdja, mely nem személyes €s azonosithatd forrasbol
szarmazik. Céljai alapjan a reklam lehet:
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o Tdjékoztato jellegii — altalaban termékek bevezetésénél hasznalatos, ami-
kor a fogyasztoi kor kialakitasa a cél, vagy ha termék innovacion esett at,
valtozott (pl. az ara)

o Meggyozo jellegii — fokoz6dod piaci verseny esetén valik fontossa, ekkor a
vallalat célja, hogy a sajat markdja vagy terméke irant szelektiv keresletet
alakitson ki.

o FEmlékezteto jellegii — érett vagy mar bevezetett termékek esetén indokolt
a haszndlata.

Ertékesités osztonzés (sales promotion | SP)

Lényege, hogy az ilyen akcid két részbdl tevédik Ossze, egyrészt egy specialis
kereskedelmi ajanlat, masrészt ennek intenziv hirdetése. Fontos a tobbi elemmel
kozosen, 0sszhangban hasznalni — legjellemzdébben a reklam €s a személyes el-
adas kiegészitése. Eldnye, hogy gyors eladasi ndvekedést hozhat. Eszkozei kozé
tartoznak: (1) ingyenes aruprobak, (2) kedvezményt nyujtdo kuponok, (3) torzs-
vasarloi jutalmak, (4) jatékok, (5) arukapcsolasok.

A hungarikumok értékesitésében kiilondsen fontos eszkodzei lehetnek a vasarok,
a kiallitasok, az arumintak és az arukapcsolasok, azonban a kuponok, a ked-
vezmények kevésbé, ugyanis ez ronthat a termék exkluziv imazsan. Szamtalan
olyan gasztronémiai fesztival van, amelynek a kozéppontjdban a hungarikum
jellegli ételek és italok allnak, s6t a nem gasztrondmiai (Gsszmiivészeti, zenei
stb.) jellegli fesztivdlokon is megjelennek a hungarikum jellegli vendéglato egy-
ségek, magyar borudvarok stb. Egyre nagyobb a népszeriiségiik mind keresleti,
mind kinalati oldalon, és a fesztivalok és rendezvényeknek kdszonhetéen ez €v-
16l évre tovabb fokozodik. Ugyanakkor az arukapcsoldsnak, mint értékesités
Osztonzésnek is fontos szerepe van a hungarikumok terén. Példaul ha az arukap-
csolas keretében poharat csomagolnak 6ssze egy palack tokaji borral.

A személyes eladas

A hungarikumok esetében a személyes eladas kiemelt jelentdségii. Ha példaul a
termeld az “arcat adja” a borhoz, akkor nagyobb hitelességet tud mutatni a va-
sarlok felé és igy konnyebben lehet a vasarlok informécidigényét kielégiteni. A
visszacsatolasok, a vélemények is elsé kézbdl, torzulas nélkiil érkeznek meg a
termel6hoz. A fesztivalokon, kidllitdsokon torténd személyes eladasnak kiemel-
kedd a szerepe a tobbi hungarikum jellegli termék esetében is, illetve a sajat
termeld1 egységben (pl. borpince), mithelyekben torténd vendégfogadas is.

PR (public relations)

Tudatos, tervezett és tartos kommunikacid, melynek feladata hogy kolcsonds
megértést, bizalmat épitsen €s tartson fenn a vallalat és annak kiils6-belsé kor-
nyezete kozott. Szamos formaja 1€tezhet — pl. célcsoport szerint kiilsd €s belsd
PR. E tevékenységek sordan a személyes (vita, parbeszéd), a csoport (rendezvé-
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nyek, nyomtatvanyok stb.), €s a tomeg (sajto, radio stb.) eszkozeit alkalmazhatja
egy vallalat.

Szponzoralas

A fogalmon beliil két kategoriat ismeriink. Mig a (1) tamogatas / mecenatura
ellenszolgaltatasok nélkiili tAmogatas, azaz jotékony jellegili, és nem célja a ha-
szonszerzEs, addig a (2) szponzoradlas pénz, dologi eszkdzok vagy szolgaltatas
nyujtasa vallalati marketing és promoécios célokbol.

Termékelhelyezés

A termékelhelyezés (angolul: product placement) esetében egy terméket vagy
markat ugy épitenek be egy filmbe / vided klipbe / tévéadasba, mintha az valodi
diszlet vagy kellék lenne. A nézOben gyakran csak tudat alatt raktarozodik el a
marka. A hungarikumok esetében ez nagyon jol alkalmazhato, sét, nemcsak a
termék jelleglieck esetében, hanem kultartorténeti és természeti jellegli
hungarikumnal is — lasd pl. filmforgatds Hollokén, vagy az Aggteleki Nemzeti
Parkban. Mar az is hatasos lehet, ha csupan a forgatokonyvben bukkan fel (pl.
,,Jde megylink kirdndulni!”).

DM (direct marketing)

Rowe (1989) szerint a DM eszk6zok jellemzoOi a kdvetkezOk: a befektetett 6sz-
szeg a leghatékonyabban tériil meg, a terméket a lehetd legjobban lehet igazitani
a fogyaszto igényeihez, a hosszl tava sikerességet az ismétlddd akcidk biztosit-
jék. Eszkozei a levélreklam, telereklam, kupon, szorolapok, csomagkiildo kata-
logusok. Példaul, a Béres pincészet 1étrehozott egy borbarat kort, aminek célja a
Béres borok irant érdeklddd, a borokat rendszeresen vasarlo fogyasztoi kor re-
gisztralt nyilvantartdsa, a rendszeres vasarlok szamara kedvezmény nytjtasa. A
regisztralaskor hozzajaruldknak rendszeresen hirlevelet kiildenek kiilonb6zd ak-
ciokrol, ujdonsagokroél, rendezvényekrdl €s a boraszattal kapcsolatos hirekrol.

Gerilla marketing

A gerillamarketing alacsony koltségvetésli, nem konvencionalis marketing esz-
kozok hasznalatat jelenti (féleg promocidt). Ide sorolhatd minden olyan rekla-
mozasi modszer, ami nem reklamfeliileteken jelenik meg. Ujszerti, szokatlan,
legtobbszor meghdkkenté modszereket haszndl az ilizenetei célba juttatasara.
Ehhez {6 eszkozei az Gtletesség, a humor, illetve az esztétikum. Nyugaton mar
elterjedt, Magyarorszagon ritkabban alkalmazott.

Online kozosségi marketing

Elterjedése 1y fejezetet nyitott a marketing vilagaban. Az online k6zosségi olda-
lak felhatalmazzak a fogyasztdkat (legalabbis lehetévé teszik szamukra), hogy
megosszak egymassal véleményliket, fogyasztdi tapasztalataikat. Az online ko-
z0sségi kommunikacié valojaban az ,,offline” szobeszéd verzidja, csakhogy
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sokkal jelentdsebben képes befolyasolni a fogyasztdi kor véleményét, és a valla-
lat és marka imdzsat. Tehat a vallatoknak hasznalniuk kell ezt a kommunikacios
elemet, hogy legalabb valamelyest behatassal legyenek a fogyasztdi online ko-
z0sségek véleményformaldsara. Nem szabad figyelmen kiviil hagyni, hogy
ezeknek az oldalaknak egyre nagyobb a jelentdsége. Ez a kommunikacios esz-
koz lehetdvé teheti a fogyasztd szamara azt is, hogy testreszabottabb ajanlathoz
jusson, valamint, csokkentheti a vasarlas kockazatat. Ugyanakkor, a kommuni-
kacios csatorna két iranyba miikkodik, ugyanis ezek a webfeliiletek piackutatasok
informacidoban gazdag adatforrasai lehetnek (lasd fogyasztdéi magatartas, elége-
dettség stb.).

Egyéb kommunikacios eszkozok:

Csomagolas

A cimke a markaépités egyik eleme is egyben, mely megkonnyitik a felismerést
¢s megkiilonboztetést. A csomagoldsa az ar kialakitasdban és véasarlasi dontés
befolyasoldsaban is nagy szerepet jatszik. A hungarikum termékek marketingje
soran fontos feladat a fogyasztokban a kiilonleges érték €s mindségének tudato-
sitdsa, a termékek ismertségének novelése €s versenyképességiik fokozasa célja-
bol. A csomagoléas korszeriisitésével, eredet-megjeldléssel, a megkiilonboztetd
marketingeszkozok alkalmazéasaval a fogyasztas bovithetd. A kiilonleges mind-
ségll magyar arut megfeleld termékinforméacidval kell ellatni.

Szlogen
A kommunikaci6 fontos eleme a szlogen. A szlogenek a képi kommunikécid
kiegészitéi. Egy j6 szlogen jellemzdi:
e ROGvidség. egy szlogen legyen frappans.
o FErthet6ség: minél erésebb a benne rejlé kozvetlen vagy kozvetett asszoci-
acios erd
e Megjegyezhetdség: konnyen memorizalhato legyen az lizenet.
e Szakmai iizenet: azért késziil a szlogen, hogy valamit elmondhassunk vele
a fogyasztonak.
e Hangulat: fontos hogy a szlogen hallatan milyen hangulatot idéziink eld.

Logo

Szintén fontos kommunikacios eszkéz, és mint minden ilyennek, a logonak is
ugyanaz a feladata: a terméket megismertetni, jellemezni, a fogyaszto figyelmé-
be ajanlani, memorizalni. A logd és a termék kozotti kapcsolat lehet szoros,
vagy laza att6l fliggden, hogy a mondand6 mennyire szorosan jeloli a bort, bor-
vidéket, markat. A csomagolasnak, szlogennek és logonak 6sszhangban kell
lennie a vallalati arculattal is (angolul: Corporate Identity).
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Hungarikum példa: A sziirkemarha és mangalica termékek marketingkom-
munikdcioja (Szakdly et al. 2008 alapjan)

A sziirkemarha termékek marketingkommunikécidja napjainkban a keresleti piac €s a rek-
lamozas magas koltségeibdl adodon nem kielégitd szinvonala. A termékek nehéz elérhetdsége
sem szolgalja a fogyasztok tajékoztatasat, a kommunik4cios-mix elemeként is szdmon tartott
csomagolas egyediil a termékek magas mindségének hirvivdje. A jovOben a termékmennyiség
novelésével parhuzamosan megoldando feladat lesz a versenyképesség szempontjabdl a rek-
lam és PR tevékenység erbsitése, a kozosségi marketing szerepének novelése, melyet a SWOT
elemzés soran a veszélyek kozott emlitettiink. A tenyésztok helyét ebben a szerepkorben at
kell, hogy vegyék a kereskeddk, akik tokebefektetéseikkel széleskori propaganda tevékeny-
séget ¢s ellatottsagot biztosithatnak, az értékesités kockazatdnak magukra vallalasdval. A
kommunikacidban hangstlyozni sziikséges a sziirke marha hasanak taplalkozasi elonyeit,
kiilonleges izét és feldolgozhatosagat, magyar eredetét. Kovetelményeinek a sziirke marha
eleget tesz, mindezidaig a kelld akarat, az 6sszefogas és a kezdeti pénzbefektetés hianyzott.

A mangalica termékeket illetben, Magyarorszagon mar kialakult egy kis létszamu fogyasztoi
csoport, akik tisztaban vannak a mangalicahusféleségek és a-zsiradék értékeivel, sot taplalko-
zasi eldnyeivel. Ennek ellenére a lakossag tobbsége az allati eredetli zsiradékokat — elsdsorban
a koleszterintartalom miatt — negativan itéli meg. A mangalicdbol késziilt termékek az
orszagimazs alakitasaban is kiemelt szerepet jatszhatnak. Ehhez elengedhetetlen, hogy a nem-
zetkozi piacokon a mangalicat a magyar eredettel kapcsoljak dssze a vevok. A leirtakbol ko-
vetkezik, hogy az eredetvédelem minden hungarikum, igy a mangalica esetében is alapvetd
kérdés. A mangalicakészitmények esetében a hagyomdanyos és kiilonleges tulajdonsag védel-
me (tantsitdsa) a redlisan elérhetd cél. Ebbe a kategéridba olyan élelmiszerek sorolhatok,
amelyek Osszetételiilkben vagy eldallitasi médjukban hagyomanyosak, anélkiil, hogy valamely
foldrajzi tertilettel kizarolagos kapcsolatban lennének. A mangalicatermékek népszerlsitésé-
ben kulcsszerepe van a kézosségi marketingnek. Ha a mangalicatermékek megszerzik a Ga-
rantaltan Hagyomanyos ¢és Kiilonleges tantsitd védjegyet, akkor erre az alapra mar jo1 funkci-
onald kozosségi marketing- €s reklamprogram épithetd. A mangalicara iranyulé marketing-
kommunikdcionak a turizmusban is meg kell jelennie. Ebben az esetben jelent0s gazdasagi
haszon szarmazhat, pl. a vendéglatason, az étkeztetésen (ételek, koretek, receptek) keresztiil,
amelyet megfeleld programtervezet esetén a kiilonb6z6 kdzdsségi marketingszervezetek is
tamogatni fognak. Kiilon kiemelhet6 a borturizmus, amelyben meghatarozo szerepet jatszhat
a mangalica, de altalaban a hungarikumok. A borutakkal 6sszekapcsolva kialakithatok bemu-
tato allomanyok, foként az idegenforgalmi kdzpontokban, ahol ételek és nyersanyagok, ill.
felkész és késztermékek arusitasa is torténhet.

Gyakorlati példa: Zwack Unicum, a Heinemann Duty Free és a Budapest
Airport egyiittmiikidése’’

A 2012. jaliusban lebonyolitott kampany soran a tradicionalis magyar marka a reptéri forgal-
mazd Heinemann Duty Free €és a Budapest Airport szakembereivel fogott 0ssze. Az elsddle-
ges c¢l az eladasok novelése volt, ezaltal pedig a magyar termék tovabbi népszertsitése a re-
ptildtéren megszokott nemzetkdzi kornyezetben. A Budapest Airport azzal jarult hozza a ke-
reskedelmi promdcidhoz, hogy az utasok mar a biztonsagi ellendrzés teriiletén, a néhany per-
ces sorban allas alatt talalkozhattak az akciot hirdetd felhivassal, szorolapokkal. Ezt kovetden
az utasforgalmi csarnok, a SkyCourt kdzponti részére belépve, az ott felépitett promdcios
szinpadon barki megismerhette a Zwack gyar torténetét, megkdstolhatta az Unicum italokat.

39 http://www.marketinginfo.hu/hirek/article.php?id=25395 (Letdltve: 2012.12. 4.) alapjan
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Mindekozben a termindlokon kihelyezett digitalis citylight halozaton rendszeresen futottak a
promocioé hirdetései. Nemcsak a rekldm, hanem a nagyon komoly arengedmény is vonzotta az
utasokat: valamennyi Unicum terméket 30 szdzalékos arengedménnyel lehetett megvasarolni
a reptildtéri iizletben. A kampany sikeresnek bizonyult, a szamok azt mutatjak, hogy majdnem
minden negyedik utas megkostolta az Unicumot. Az eladdsok meredeken néttek, jaliusban
Otszor annyi Unicum fogyott a Heinemann Duty Free iizleteiben, mint egy évvel kordbban
ugyanebben az iddszakban. A legnépszeriibb az eladasok tobb mint felét kitevd Unicum Szil-
va lett. Ez nem véletlen, ugyanis a promocioé éppen az Gjonnan bevezetett termék apropojan
jott létre. Emellett a hagyomanyos Unicum €és az Unicum Next eladdsai is tobb mint kétszere-
sére nottek.

Osszegzés

A hungarikum torvénnyel és a Hungarikum Ertéktarral parhuzamosan a vidék-
fejlesztés, a hazai alapanyagok eldallitasat szorgalmazo intézkedések is elen-
gedhetetlenek ahhoz, hogy a hungarikumnak vélt termékek valodi magyar — az-
az helyi alapanyagokbdl gyartott termékek legyenek. A hungarikum térvény ha-
tdsa valoban katalizator szerepet tolthet be — abban feltétleniil, hogy jobban
megismerjiik nemzeti értékeinket, €s képviselni tudjuk azt nemzetkdzi szinten.
A gazdasagi katalizdtorhatds azonban kérdéses marad, annak ellenére, hogy
nagy lehetdséget rejt onmagaban. Ahhoz, hogy a hungarikum mindsitést meg-
szerzO termékek piaci értékesitése fellendiiljon, olyan intézkedések sziikségesek,
amely alapjaiban (alapanyagaiban) ,,magyarositja” eldallitasat, addpolitikai és
kereskedelmi elénybe helyezi, és tdimogatja az értékesitési lanc optimalizalasat.
Ugyanis a magyar termékek ismertsége csak minimalis feltétel, a magyar termé-
keket ténylegesen elérhetdvé kellene tenniink a kiilféldi piacokon.
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6.
Hungarikumok és turizmus

Batran allithatjuk, hogy a turizmus és hungarikumok olyan sok szallal kotédik
egymdashoz, hogy azt hidnytalanul leirni nem lehet. Ezért a fejezet ezt inkabb
meg sem kiséreli, inkdbb gyakorlati példakkal jellemezve a leggyakoribb és leg-
fontosabb kapcsolodéasokat kivanja bemutatni.

A Hungarikumok létezésének feltétele a kiillonbozdéség, az hogy mas nemzetek-
tél és kulturdktol eltérd materidlis és immateridlis kulturalis és egyéb javakat
hozunk létre, olyanokat, amely csak a mi kozosséglinkre jellemzd. Hozzank ko-
tédik, generaciérol generdcidra 6roklédik, kollektiv tudatunk alapkdver — akar
csaladi, helyi, regiondlis, etnikumi, nemzeti szinten. A hungarikumok a magyar
nemzet egyedi kulturdjanak halmaza, amely akkor valik lathatova, ha latszodik a
kiilonbség — azaz ha két vagy tobb nemzet (akar egyéni szinten) talalkozik. Ez
pedig a személyes talalkozasok estében legtobbszor a turizmus keretei kozott
valosul meg. A turizmusban a hungarikumok olyan értéket képviselnek, mely
biztositja az autentikussdgot, melyre alapozva egyedi turisztikai termékek ala-
kithatoak ki. A turistak utazasok soran legtobbszor épp ilyen termékeket szeret-
nének megismerni, kiprobdalni, illetve megvasarolni.

6.1. Mi a turizmus?

Az 10 hazai turizmus koncepcid szerint a turizmus lehet a magyar gazdasag
egyik legfontosabb huzoagazata. Kozép-Europa egyik legvonzdbb turisztikai
desztindcidjaként tartja szamon Magyarorszagot, amelynek a zaszloéshajoja az
egészségturizmus, emellett fontos vonzerét képez a gasztrondmia, a
hungarikumok. Még miel6tt jobban elmélyednénk a vizsgalt kérdéskorben, defi-
nidljuk mit is értiink turizmus alatt. A turizmus magaba foglalja a személyek
lak6- €s munkahelyén kiviili minden szabad helyvaltoztatasat, valamint az ezek-
bél eredd sziikségletek kielégitésére létrehozott szolgaltatasokat (UNWTO,
1989). Lengyel (1986, in: Lengyel 1992) szerint, turizmus alatt egyrészt az em-
ber allandé életvitelén és munkarendjén kiviili valamennyi helyvaltoztatast és
tevékenységet értjiik, barmi legyen azok konkrét inditéka, idOtartama és célterii-
lete; masrészt, turizmus alatt értjiik az ezzel kapcsolatos igények kielégitésére
létrehozott anyagi-technikai és szervezeti feltételek, valamint szolgéltatasok
egylittesét. Egy modernebb meghatarozas alapjan ,,a turizmus az egyén él-
ményszerzéssel parosuld kornyezetvaltozasa, amelynek soran szolgaltatasok
igénybevételére keriil sor” (Michalké, 2012:34).

A turizmusnak két formdja van, a szabadidd-turizmus ¢s hivatasturizmus. A
szabadidé-turizmus az allando lakohelyen kiviil szabadidében végzett €és szaba-
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don valasztott tevékenységek Osszessége. Ezt az ember valtozatossag igénye
motivalja. A hivatasturizmus pedig a munkaval kapcsolatos helyvaltoztatasok
soran végzett szakmai €s szabadidd-tevékenységek 0sszessége.

A nemzetkozi idegenforgalom szerepldit kiilonb6zo kategéridkba sorolhatjuk:
e turistak, amennyiben 24 6ranal tobbet toltenek a meglatogatott orszagban
(a 24 ora tehat legalabb egy ¢éjszakai szallas eltoltését feltételezi),
¢ kirandulok, amennyiben a tartozkodasuk nem éri el 24 6ras id6étartamot;
e atutazok, akiknek a tartdozkoddsa nem az adott orszdg meglatogatasara
szoritkozik, hanem csak dtmeneti / tranzit allomasként vagy utként hasz-
naljak az adott orszag teriiletét.

6.2. A turizmus jelentésége hazankban — szamok és adatok

Az idegenforgalom a harmadik legnagyobb tarsadalmi-gazdasagi tevékenységi
teriilet az EU-ban, becslések szerint az idegenforgalom az Europai Unio, illetve
Magyarorszag GDP-jének tobb mint 10%-at. A turizmus tehat jelentds gazdasa-
gi dgazat — mind az EU polgarai, mind a gazdasag szempontjabol —, amely pozi-
tiv hatassal van a gazdasag novekedésére €s a foglalkoztatasra. Az EU munkahe-
lyeinek kozel 12%-a turizmusnak készonhetd, Magyarorszagon ez kb. 300 ezer
munkahelyet jelent.

A turizmus dgazat Magyarorszagon (szakmai 6sszefoglalo)

|| o005 0 os:ssl:ljl-l-

, . 31
Forras: www.turizmus.com

A hazai turizmus szamainak bemutatasa KSH adatok™” alapjan torténik a tovab-
biakban. A turizmus szerepe Magyarorszag gazdasagaban is igencsak jelentds.
2011-ben 41,3 millié fo latogatta meg Magyarorszagot, ez 3,5%-kal tobb mint

31 http://www.turizmus.com/download/turvideo.php (Letdltve: 2013. 3. 4.)
32 KSH (2012): Jelentés a turizmus 2011. évi teljesitményérdl
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2010-ben, ebbdl az egy napra latogatoké 2,2, a tobb napra latogatoké 7,8%-kal
nott.

Az 0sszes latogatd 33%-anak (13,6 millié f6) magyarorszagi utjat — a tartézko-
das idejétdl fiiggetleniil — szabadidos vagy iizleti célok motivaltak. Az egy
napra latogatok szama (31 milli6 {6) a teljes utasforgalom 75%-at tette ki. Uta-
zési céljaikat tekintve, domindnsak a nem turisztikai célok, 45%-uk atutazo.

Az ¢jszakazas nélkiili kilfoldi latogatok tobb mint négyotdode (26 millié {6) a
szomszédos orszagokbol érkezett. A szlovak, a roman és az osztrak latogatasok
szama (egyiitt 20,3 milli6 f6) a legmagasabb. A roman egy napra latogatdk {6
célja talnyomorészt az atutazas, az osztrak (47%) és még inkdbb a szlovak lato-
gatdk (62%) korében a vasarlas a {6 vonzerd. Az egynapos latogatasokon beliil a
turisztikai célu latogatdink szama kozel 5 millio 6 volt.

A rokon- és baratladtogatas, valamint a varosnézés volt a legnagyobb aranyu tu-
risztikai hajtoerd (30-31%). A turisztikai céllal érkezdk esetében a 2564 éves
korosztalybdl keriil ki a latogatok 80%-a. Uzleti, munkavégzési és atutazasi céla
utakra elsésorban férfiak érkeztek, mig a vasarlasi céli utakndl fOként a ndk
részvétele a hangsulyosabb.

A kiilfoldi (1. grafikon) és belfoldi (2. grafikon) vendégéjszakdk szama
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Forras: MT Zrt. (2013)

A kiilfoldi vendégéjszakak szama 2012-ben mindenkori rekordot dontve elérte
a 11,3 milliot (2011-ben 10,4 millid volt. A kiilfoldiek magyarorszagi kiada-
sainak 0sszege 2011-ben 1200 milliard forint volt, ami 0,8%-kal haladja meg az
el6zo évit.
o A turisztikai kiadasok 25%-a a németektol, 10%-a az osztrakoktol, 4—4%-
uk a britektol, az olaszoktol és a hollandoktol szarmazott.
o A kiilfoldiek nem turisztikai kiadasainak 73%-a a szomszédos orszagok-
bol érkezok vasarlasaibol tevodott 6ssze, ezen kiviil 5%-a a német, 3%-a a
bolgar atutazoktol szarmazott.
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A kiilfoldi latogatok koziil a turisztikai céllal utazok 2011. évi fogyasztasa
847 milliard forint volt (71% a 1200 milliardb6l), ebbdl: 153 milliard fo-
rint a gyogy- és egészség-megdrzési utakbol, 138 milliard a rokonlatoga-
tasokbol, 203 milliard a varosnézésekbdl, 180 milliard a klasszikus tidii-
lésre, pihenésre érkezdk kiadasaibdl szarmazott.

A kiilfoldi nem turisztikai célu utasok 2011-ben 353 milliard forintot kol-
tottek nalunk, ami az éves 0sszes kiadas 29%-a.

A kiadasokbol 39% a vasarlasok aranya, az atutazok és a munkavégzok
kiadasai 27, illetve 23%-kal részesedtek. Az atutazok kiadasainak tul-
nyomo része az étkezés, az élelmiszer €és egyéb vasarlas, valamint az
lizemanyag tételeihez tartozott.

A kereskedelmi szallashelyeken 20,6 millié vendégéjszaka valosult meg
2011-ben, ebbdl 10,2 milli6 a belfoldi, 10,4 pedig a kiilfoldi vendégéjsza-
ka szam. Az atlagos tartdzkodasi id6 2,6 éjszaka.

A belfoldi és kiilfoldi vendégforgalom kiilonbozoképpen alakul az egyes tu-
risztikai régidkban. Mig a kiilfoldiek ardnya Budapesten a legmagasabb (1 bel-
foldi vendégéjszakara jut 5 kiilfoldi), Eszak-Magyarorszag vagy Dél-Dunantul
turisztikai régiokban ugyanez az arany forditott. Osszességében koriilbeliil fele-
fele ardnyban oszlanak meg a belfoldi és kiilfoldi vendégéjszakak aranya. A
hungarikumok jelentdsége viszont nemcsak a kiilfoldiek szamara lehet meghata-
roz0, hanem a belfoldi turistak is erdszeretettel vasarolnak mas régiokbol szar-
mazo specialitdsokat, azaz arra a helyre jellemz6 tipikus termékeket. Ugyanak-
kor, a kiilfoldiek tobbet koltenek ajandéktargyak vasarlasara, mint a belfoldiek.

A belfoldi és kiilfoldi vendégforgalom aranya a turisztikai régiokban
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Forras: KSH (2011)
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6.3.Hungarikumok helye a turizmus rendszerében

A turisztikai vonzerd, avagy attrakcio a turisztikai termék alapja (Lengyel
1992, Michalko 2004). Két okbdl is: a turista utazasi dontését motivacidjanak
kielégitd vonzerdvel rendelkezd desztinaciot (Gti célt) valaszt, ugyanakkor a
vonzerd meghatarozza a komplex terméket alkotd tobbi szolgaltatas tipusat
(Puczké — Ratz, 2011).

A turisztikai kinalat a turisztikai kereslet kielégitésére alkalmas természeti
adottsagok, tarsadalmi—kulturalis viszonyok, altalanos és turisztikai infrastruktu-
ralis kiépitettség, iizleti, informacios szervezetek €s az ezek altal nyujtott szol-
galtatasok (és aruk) Osszességét, ideértve a szolgaltatasok arat, az eladasi forma-
kat és modszereket is (Kaspar, 1992).

A turisztikai termék a kinalat kdzponti kategoridja, olyan termékek, szolgalta-
tasok, és élmények halmaza, amelynek célja a turista sziikségleteinek és motiva-
cidnak komplex kielégitése. A turisztikai termék f6 Osszetevdi kozé tartozik a
vonzerQ vagy attrakcid, a kozlekedési, €s egyéb infrastruktara, a turisztikai alap-
szolgéltatasok, higiénia és kozbiztonsag, a vendégszeretet, az arak és az intéz-
ményrendszer.

A f6bb turisztikai termékeket nemzeti szinten a kovetkezoképp hatarozza meg a
hazai turizmus marketing szervezete, a Magyar Turizmus Zrt. (MT Zrt., 2013):
e Belfoldon: egészségturizmus, bor és gasztronomia, kultira (fesztivalok),
vizparti turizmus, aktiv és 6koturizmus.
o Kiilfoldon: Budapest, Balaton, egészségturizmus, MICE, fesztivalok,
nagyrendezvények.

Tobb hungarikum jelentds turisztikai vonzerd is egyben. Vegyiikk példaként a
Budai Varnegyedet, a Busojarast, vagy az Aggteleki-karsztvidéket. Mind latoga-
tok ezreit vonzza belfoldrdl és kiilfoldrdl is. Sot, egy-egy turisztikai termék
meghatdrozoé elemét képezhetik.

A turizmus rendszerének kinalati oldalat vizsgalva megallapithatjuk, hogy
kindlat egy adott turisztikai fogado teriileten, azaz desztinacidban, a 6 A-modell
alapjan (Buhalis, 2000) hat csoportba oszthatd: Vonzerd(k) (Attraction). Elérhe-
t0ség (Access). Programok (Activities). Utazasi csomagajanlatok (Available
packages). Kényelmi szolgaltatasok (Amenities). Tamogatd szolgaltatasok
(Auxilliary services). Hogy milyen szerepet tolthetnek be a hungarikumok ezek-
ben a kindlati csoportokban, a kdvetkezdkben keriil kifejtésre.

(1)Vonzeré. Mig az els6 kategdéridba barmi tartozhat, ami egy adott
desztinacidba vonzza a turistat (pl. Harkany esetében a gyogyfiirdd) — valojdban
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barmi lehet vonzerd — akar természetes akar ember 4ltal alkotott. Beszélhetiink
elsodleges, fo vonzerdrdl — amiért a turistak a desztinacioba érkeznek, és mdsod-
lagos, kiegészité vonzerorol — amelyet a turista szintén vonzonak talal az {6
vonzerdn tal (pl. helyi gasztrondmia, szorakozas), és hozzajarul a desztinacid
komplex vonzerejének megitéléseéhez. Tagabb értelmezésben turisztikai attrak-
cionak tekinthetiink mindent (targyat, személyt, helyet, eseményt stb.) amely
embereket azok felkeresésére, kiprobalasara, megtekintésére 0sztondz (Puczkd —
Rétz, 2011).

A hungarikumok gyakran jelentenek turisztikai vonzerdt, vagy vonzerd-elemet.
F6 vonzerének fOképp a kiemelkedd egyediséggel és természeti, kulturalis vagy
torténelmi értékkel rendelkezd hungarikumok nevezhetéek. Ilyen példdul a kii-
lonleges néphagyomanyt d4pold mohécsi busojaras (lasd 3. Melléklet), az egyedi
természeti értéket képviseld Aggteleki Cseppkdbarlang, vagy a magyar torténe-
lemben fontos helyet elfoglal6 Budai Varnegyed. stb. Ugyanakkor a magyar
gasztrondémiat szintén sok turista emliti orszdgunkkal kapcsolatban, ez viszont
inkabb kiegészitd vonzerd, mintsem elsddleges. Budapest gyogyftiirdd jelenthet-
nek egyben f6 €s masodlagos vonzerdt is a varosba latogatd vendégek szamara.

(2) Elérhetoség alatt értjikk azt az elsdsorban kozlekedési infrastrukturat, ami
lehetdvé teszi a desztinacid, illetve az egyes attrakciok megkozelitését. Ide so-
rolhatunk kiilonb6z6 kozlekedési eszkozoket: 1égi, vasuti, uti, folyami stb.
Ugyanakkor a jaratok sfirlisége is befolydsolja az elérhetéség mindségét — pél-
daul a Malév csddje addigi Osszekottetések megsziinését eredményezte, €s at-
strukturdlta Budapest és az orszdg elérhetdségét. Elérhetdség tekintetében
hungarikumokrdl egyelére nem beszélhetiink, a budavari siklé és a tobb mint
egy évszazada létesitett kis foldalatti azonban kuriozumnak szamit.

(3) Programok kategériaba sorolhatunk minden szérakoztatd, tanitd, testmoz-
gast vagy szellemi aktvitast igényld programot, ami egy desztinacidban zajlik, a
turistak részére lett kialakitva vagy lehetdségiik van helyi programokba bekap-
csolodni. Kiilonféle aktiv vagy passziv részvételt (koncert, szinhaz, stb.) igényld
programok a turisztikai termék szerves részét képezik sok esetben. Ezek épiil-
hetnek akar valamiféle hungarikum témaja koré — pl. Rubik-kocka bajnoksag,
,Hires magyarok feltalalok nyoméaban” varosnézd tira, magyar ételek f6zdtan-
folyam -, vagy dnmagukban hungarikumok — pl. tanchaz.

(4) Az utazasi csomagajanlat a turistak részére kialakitott szolgaltatdscsomag,
mely kiilonféle elemek kombinaciojabol épiil fel, és csomagajanlat forméajaban
kertil értékesitésre. Illyen elemek lehetnek: szallas, kozlekedés, étkezés, program,
turisztikai attrakciok meglatogatasa, idegenvezetés, timogatd szolgaltatasok stb.
Az utazéasi csomagajanlatok gyakran turisztikai termékként jelennek meg a pia-
con, ezért jelentdségiik nem elhanyagolhat6. Fontos, hogy a helyi TDM szerve-
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zetek egyiittmiikodjenek az utazdsszervezokkel az utazasi csomagajanlatok ki-
alakitdsaban, az aktualis fogyasztoi trendek figyelembevétele mellett. A turistak
ott tartozkodasuk kozben is talalkozhatnak kiilonféle csomagajanlatokkal — pl.
Budapest Card, Hungary Card.

(5) A kényelmi szolgaltatasok korébe tartozik a szallasadas, vendéglatas és
egyéb kényelmi szolgéltatasok, melyet a turista desztinacidoban tartozkodasa so-
ran altaldban 1igénybe vesz. A vendéglatisban nagy szerepe lehet a
hungarikumoknak, hacsak, a kiillonboz6 ételekre, italokra, vagy ezek alapanya-
gaira gondolunk. Utazés sordn a turistak szivesen probalnak ki helyi ételeket. A
specidlis, jellegzetes ételek autentikus és egyedi élményeket eredményeznek,
amelyek emlékezetesebbé teszik az utazast. Batran Aallithatjuk, hogy a
hungarikumok szerep a kényelmi szolgéltatdsok terén egyedi ¢lményhez vezet.
Mindamellett, egyre nyilvanvalobb trend, hogy az élmények szerepe a turizmus-
ban felértékelddik, ezért e téren az egyszerre tobb érzékszervre is hatod gasztro-
ndémiai hungarikumra fokozott figyelem 6sszpontosulhat a jovOben.

(6) A tamogato szolgaltatasok korébe tartoznak egyrészt a desztindcid olyan
alapvetd szolgaltatdsai, mely nemcsak a helyieket, hanem a turistdkat is érinti
(ilyen pl. a renddrség, korhaz, orvosi rendeld). Ugyanakkor, olyan szolgaltatasok
fokozott jelenléte is, mely a turistdk specifikus igényeit igyekszik kielégiteni —
pl. pénzvalto. Ide sorolhatoak tovabba azok kereskedelmi tevékenység, amelyek
a turizmushoz kotddnek — pl. szuvenir boltok.

Fogyasztoi szempontbol a f6 vonzerd nem csak a komplex turisztikai terméket
alkotd szolgaltatasokat hatarozza meg, hanem az utazasi csomagajanlatok, a ké-
nyelmi és tamogatd szolgaltatasok jellegét is. Ha egy turisztikai desztinacio 6
vonzerejébdl kifolyolag f0képp az iddsebb korosztalyt vonzza — pl. Héviz, a ta-
mogatd szolgaltatdsnak is igazodniuk kell ehhez. S6t, nemcsak egy bizonyos
korosztaly igényeihez és izléséhez érdemes igazodni, hanem a kulturajukbdl és
¢letstilusukbol fakado jellemzokhoz is.

6.4. Hungarikumok népszeriisitése a hazai turizmusban

A turizmust tobbféleképpen lehet csoportositani. A hungarikumok és turizmus
kapcsolata szempontjabol meghataroz6, hogy belféldi vagy nemzetkozi turiz-
musrol beszEliink. Célcsoporttdl fliggden kiilonb6zé marketingeszk6zok alkal-
mazasa célszerii. A belfoldi szegmens (és a hataron tuli magyarok) iranyaba a
hungarikum, mint brand és kiemelt érték kommunikaciojan van a hangsuly, a
kiilfoldi szegmens tekintetében inkdbb a hungarikumok bevonasdval torténd
termékfejlesztés a fontosabb, amely megkiilonbozteti a hazai ajanlatot a nemzet-
kozi turisztikai piacon.
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A hazai turizmus tekintetében egyrészt, vannak olyan hungarikumok, amelyek
kultartorténeti vagy természeti €rték (pl. épitett oroksége, természeti képzddme-
nyek) kategoriaba sorolhaté — ilyen példaul a Holloké Ofalu, vagy a Hortobagyi
Nemzeti Park. Ezek hungarikumma mindsitése fokozhatja a figyelmet a 4ltala
megtestesitett kiemelt értékek irant. Ez hozzajarulhat az ilyen tipust
hungarikumok felkereséséhez, megismeréséhez a belfoldi turistdk korében. Itt
dontd szerepe van az értékek kommunikacidjanak, azonban a turisztikai termék-
fejlesztésrél sem szabad elfeledkezni. Fontos, hogy ezeket a hungarikumokat
turisztikai attrakcidként (is) kezelje az illetékes szervezet. A turisztikai attrakci-
onak szuk értelmezése szerint, ennek nevezhetok az allanddan ellendrzott és
menedzselt er6forrasok, melyek az odalatogatok szamara élvezetet, szorakozast,
illetve ismeretszerzési lehetdséget jelentenek (Middleton, 1994, Puczko — Ratz,
2011). Ugyanakkor a turisztikai attrakcionak (nevébdl adoddan) vonzerdvel is
kell rendelkeznie, vagyis annak a turisztikai vonzerdnek, amely sok latogatot
vonz, indokolttd valik az egységes menedzsmentje — pl. a jobb turisztikai €l-
mény, hosszabbtavu fenntarthatosag, egységes fejlesztések érdekében.

Mas jellegii hungarikumok esetében (pl. gasztronomiai, miivészeti, és tevékeny-
ségen alapuld hagyomdny jellegli hungarikumok), azonban a kiallitasok, feszti-
valok és rendezvények jelenthetnek nagyon jo eszkozt az adott hungarikum fo-
gyasztoi korokbe torténd elterjesztésére. Ezek koziil is a fesztivalok azok, ame-
lyek egyre népszeriibbek mind keresleti, mind kinalati oldalon. Ezt bizonyitja az
is, egyre tobb helyi, regiondlis, orszagos jelentdségii rendezvényen jelennek meg
hungarikumok standok — leginkabb a gasztrondmiai kinalat terén. A fesztivalok,
illetve rendezvények altal nemcsak ismertebbé tehetik az egyes termékeket, szel-
lemi értékeket, de a fogyasztdi szokéasokra is hatast gyakorolhatnak - pl. tanchaz.
A fesztivalok kivald lehetdséget biztositanak, hogy a hungarikumok helyben ki-
probalhatoak, gyakorolhatdéak legyenek. Az aktiv részvétel bevonddas, autenti-
kus értéket képviseld kinalat irdnt egyre nagyobb az igény fogyasztoi oldalon,
amikor a fogyaszt6 nem csak latja, de tapintja, szagolja, izleli.

Az utobbi években jelentek meg olyan rendezvények, amelyek kdzponti eleme a
hungarikum, illetve a hazai és kézmiives ¢élelmiszerek. Ezek koziil kettét muta-
tunk be.

Kézmiives Magyar izek

2012-ig négy alkalommal keriilt megrendezésre a Kézmiives Magyar Izek ren-
dezvény a budapesti Millenaris Kozpontban, dsszesen kozel 60 000 latogatd
részvételével. Az eseményen hazank 120 kistermeldje képviselteti magat, és ki-
nalja vasarlasra mindségi kézmiives termékeit - igy a latogatd preferalt élelmi-
szereit kényelmesen, egy idében, egy helyen szerezheti be, a legnagyobb odafi-
gyelés és szakértelem kiséretében. A latogatok kedvenc termeldinket célirdnyo-
san felkeresve valogathatunk a legkiilonlegesebb, legiijabb magyar gasztronémi-
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a1 portékakbol, és az un. Gasztropontokon egy-egy jelképes Osszegért, akar kos-
tolokra is szert tehetnek. A Gasztropontok "mini-fogasaikat" ételcsoportok koré
tematizalva, a helyszinen kaphaté alapanyagok felhasznaldsaval, a "hagyoma-
nyos magyar izek gjragondolva" szellemiség jegyében talaljak az odalatogatok.
Kiilon Gasztropontot kapnak tobbek kozott a sonkdk, a kolbaszok, a sajtok, a
fozelékek, a porkoltek, a tésztak, a levesek, a halak, a borok és az édességek is.
Kézmiives Magyar [zek Vasara célja a magyar termeldk, izek népszertisitésére,
és ez altal a magyar gazdasig tamogatasa. Evente megkozelitdleg 550 milliard
Ft-ot koltiink Magyarorszagon alapélelmiszerre, amelynek csak toredéke magyar
termék. Azért, hogy ennek a pénznek minél nagyobb része a hazai gazdasagban
maradjon, illetve a magyar termékek és termel6k népszeriisitése érdekében szer-
vezédik a Kézmiives Magyar {zek Vésara sorozat.

Hungarikum Fesztival - Minoségi Magyar Termékek Kiallitasa és Vasara
Szeged varosaban 2008 6ta megrendezett ,,Hungarikum Fesztival - Mindségi
Magyar Termékek Kidllitdsa és Véasara” ideje alatt olyan, a szervezdk altal gon-
dosan megvalogatott mindségi termékeket tarnak az érdekléddk elé, amelyek
szorosan kapcsolodnak a magyarsdghoz, a magyar kultirahoz. Az augusztusban
megrendezésre keriild 0sszmiivészeti fesztival kindlata évrdl évre boviil, szine-
sedik. A fesztivalon és az eseményt 6vezd iddszakban kinalt kisérérendezvények
— pl. miizeumi, zenei, szinhazi, sport- és szabadtéri programok — k6zott minden
korosztaly megtalalhatja a szamitasat. A rendezvényen kozel szaz kiallito kindlja
hungarikum termékeit a latogatoknak. A Hungarikum Fesztival kozonsége kos-
tolot kaphat az dstermeldk altal hdzilag eldallitott gasztrondmiai termékekbdl. A
kivalo borok, palinkak, inycsiklando tradiciondlis magyar ételeken kiviil bérmi-
vesek, szovok, keramikusok, fazekasok, csipkeverdk, csuhéfonok, hangszerkeé-
szitok altal készitett népmiivészeti kincsek nyoméba eredhetnek a latogatok.
Akik pedig a hungarikumok feltérképezése mellett az orszag turisztikai kincseire
is kivancsiak, informéciot és kiadvanyokat kaphatnak a Magyar Turizmus Zrt. s
a tarsasag Agrarmarketing Centrum altal k6z0sen lizemeltetett standon. A fesz-
tival megkapta a Fesztival Regisztracidos €s Mindsitési Program ,,Kivalo feszti-
val” mindsitését, és valt turisztikai célpontjava a dél-alfoldi régid kulturalis cent-
rumanak. 2012-ben t6bb mint negyvendtezer latogatot fogadott.

6.5. Egyutt a novekvo versenyképességeért

A Turisztikai Tandcsaddk Szovetsége (TUTSZ) a turizmus legfontosabb tertile-
teit érintve szakmai vitdt kezdeményezett a hungarikumokrél 2012-ben
(TUTSZ, 2012a). Javaslataik az alabbi kritikus teriileteket érintik: (A) a
hungarikumok turisztikai integraldsanak modjait; (B) szakmai és teriileti
egyiittmiikodések jelentdségét a termékfejlesztés terén; (C) kutatds és fejlesztés
(K+F) sziikségességét; (D) humanmenedzsment kérdéskorét; és (E) a marketin-
get.
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A ,,Versenyképesség 8 pontja” szakmai vitaanyagot a tovabbiakban olvashato
pontok mentén vazoltak fel.

(1) A hungarikumok jelentosége rendkiviili a hazai turizmus fejlesztési leheto-
ségeinek érvényesiilésében. Minden hungarikum fontos erdforras lehet a turisz-
tikai termékfejlesztés sordn, ugyanis termékké vagy attrakcid elemmé valhat.
Ettdl (is) egyedivé valhat a turisztikai termék.

(2) A hungarikumok nincsenek integrdlva napjaink turizmusdba fontossa-
guknak és lehetoségeiknek megfeleléen. A TUTSz szerint nemzeti értékeink
jelen vannak, de hianyzik az atgondolt, megtervezett, hatékony, széleskorli in-
tegralasuk a termékképzésbe és —fejlesztésbe. A hungarikumok jelenléte bizo-
nyos esetekben latvanyos, vagy tomeges is. Példaként az egészségturizmusban
évtizedek Ota a hires a Peté modszer is megemlitik, mint az innovativ rehabilita-
cidban alkalmazott vildghiri hungarikum, melyet a budapesti Petd Intézetben
alkalmaznak. Tovéabba, a gasztrondmia alapanyagai kozil példaul a Kalocsai
fliszerpaprika-6rleményt, vagy a Makdi voroshagymat (melynek Makd varos-
aban szobrot allitottak és Makovecz-épliletek formazzak alakjat, viszik hirét a
vilagban).

(3) A hungarikum, mint adottsag valjék vonzerové és ily modon legyen alapja
a hungarikum, mint termék fejlesztési folyamatinak! Annak érdekében, hogy a
nemzeti értéket masok is felfedezzék a turizmus altal, a turisztikai szakmanak is
részt kell vennie a nemzeti értékek azonositdsaban €s a telepiilési, tajegységi,
megyei €s agazati értéktarak létrehozasdban, a TDM szervezetekkel, vagy az
azokat helyettesitdé szervezetekkel, példaul telepiilési onkormédnyzatokkal vald
egylttmiikodésében. Ehhez a TUTSZ fontosnak talalja, hogy létrehozzanak Te-
lepiilési Ertéktar Bizottsagokat, amelyek megalkotjak a Telepiilési Ertéktarat,
illetve Megyei Ertéktarat. A turizmus arualapjaink biztositisara gytjtémunkat
végezhetd a hungarikumok terén. Illetve, a turizmus hozzajarulhat a
hungarikumok fejlesztéséhez azaltal is, hogy felterjeszti mindsitésre, az arra al-
kalmasakat. Ugyanakkor kiemelik, hogy torvényileg hungarikumnak nem mind-
sithetd személyeket, jogi személyeket és jogi személyiséggel nem rendelkezd
tarsasdgokat sem szabad figyelmen kiviil hagyni, mivel az altaluk eldéallitott
produktum, szellemi érték szintén nemzeti Orokségiink része. Ezért torténeti
multunk és jeleniink kivaldsagait személyiikben is helyes népszerlsiteni a turis-
tak korében is (példaul: Szent-Gyorgyi Albert, Neumann Janost, Rubik Ernd)
(lasd 2. video).
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,Get Ingaged” imazsfilm magyar feltalalokkal

RUBIK'S CUBE

ERNG RUBIK 1976

Forras: http://www.voutube.com/watch?v=BfZscqAjShw

Tovéabba, nem szabad figyelmen kiviil hagyni azt sem, hogy a turizmus ¢lmény-
gazdasag, aminek az élmény a kozponti eleme. Az élményszerzés igérete, a te-
veékenységek remélt élményértéke inditja el a legtobb turistat, ez alapjan valaszt
uti célt. A hungarikumok tobbsége, pedig, ilyen €élményt kinal: finom izek, szép
dallamok, egyedi diszitéelemek, az esztétikai szépség, kiilonleges hasznalati tar-
gyak vagy meghokkentd népszokasok forméjaban. Ennek az élményigénynek
nagyon indokolt megfelelni, amikor a fejlesztési prioritasokat meghataro-
zasra Kkeriilnek! Ezért (is) indokolt, hogy a torvényben jelzett palydzati rend-
szerben helyet kapjanak a turisztikai vallalkozasok és TDM szervezetek is, mint
a hungarikumok termékfejlesztd, promocios €s értékesitd szervezetei.

(4) Desztindcios szintii termékfejlesztés sziikségessége. Mivel a vendég alap-
esetben a desztinacios adottsdgok alapjan valaszt, ezért a TUTSZ szerint nem
kétséges, hogy telepiilési és térségi komplex vonzerd- €s termékfejlesztés nélkiil
sok szolgaltatd reménytelen helyzetben marad. A hungarikumok turizmus faj-
tanként torténd értékkezelése esetén desztinacid szempontl sorrendiséget is
megkdvetelhetnek, példdul: kulturdlis / 6rokségturizmus, lovas turizmus, vallasi
turizmus, bor- és gasztrondmiai turizmus, stb. Ugyanakkor kiemelik, hogy az
egyhazak kultara megdrzd szerepe nem csak a vallasi turizmus keretében jele-
nik meg. Ami kiillon megfontolast igényel, az a hataron tuli értékek mobiliza-
lasa, ami a turizmus helyi résztvevdinek bevonasaval torténhet meg. A hataron
tuli, s kiilonosen a hatar menti magyar értékek bevonasa termékképzésiinkbe két
orszagot gazdagit, €s egyuttal a szakmai egylittmiikodések minden eldnyét
nyUjtja: a kindlat 1ényegi bdovitését és a keresleti piacok szélesitését. Mindezek-
kel Osszefiiggésben sziikséges egyuttal a desztinacios kindlatok harmonizalasa
is.

(5) Szakmai és teriileti egyiittmiikodések erdsitése. Az egyediség 1¢tétdl kiemel-
ten fligg a turizmus versenyképessége. Ez egyrészt megkoveteli a kultirtorténeti
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kutatasokat, masrészt az erre alapozott, fantdziadus, j61 miikodoé attrakciofejlesz-
tést. Ebben a munkéban is nélkiilozhetetlen a szakmai 6sszefogas. A termékfe;-
lesztés ,,egyedisége” nem ,,egyediiliség” szempontjat érdemes a figyelem ko-
zéppontjaba allitani. Az egyes szakagak egyiittmiikodése 1) ,,egyediséget”
hozhat 1étre. Példaul a lovas turizmus és az egészségturizmus egyiittmiitkodése a
lovas terapiaban jelenik meg; a magyar miivészet és az egészségiigy egylttmu-
kodése a turizmusban a milvészetterapiaban testesiilhet meg; az agroturizmus
illetve a falusi turizmus és mézturizmus valamint az egészségturizmus koopera-
cidja a fitoterapiat és az apiterapiat hozza be a ,,Gyogyitd Magyarorszdg” meg-
valositasdba. Varakozasok szerint a hungarikumnak mindsiild termékek eldalli-
tasa kis-és kozépvallalkozasok beinditasat fogja indukdlni. A turizmus szakma
segithet az ilyen vallalkozasok beinditasdban, ugyanis érdeke a turizmus hattér-
iparanak fejlesztése. A TUTSz szerint a turizmus a leghatékonyabb tamogaté
partner lehet ebben, és fontos hogy a nemzeti értékek teremtdi, alkotoi, gyartoi,
termeld1 felismerjék ezt. Tovabba javasolja, hogy a turisztikai szolgaltatok azo-
nos mindségi €s lizemgazdasagi kondiciok esetén magyar terméket vasaroljanak,
kiilondsen indokoltnak latja ezt a klaszterek beszerzési rendszerében.

Az 4gazati szakmai szervezddéseken tul (MUISZ, MABEUSZ, MNGSZ,
FATOSZ stb.) sokrétli kapcsolat kialakitasa indokolt:
o a Telepiilési, Tajegységi és Megyei Ertéktar Bizottsagokkal,
e a turisztikai desztinacidos menedzsment (TDM) rendszerrel kooperacioban,
e a LEADER - mozgalom résztvevdivel egyiittmiikodésben, klaszterek ala-
kitasa révén (kiilonos tekintettel a beszerzésekre).
e Valamint fontos: iskoldk (fdiskolak, egyetemek, kutatointézetek, stb.) a
HR alapok megteremtéséhez €s a hungarikumok kutatasa terén,
e muzeumok, skanzenek, faluhdzak, kiallitohelyek, mint helyszinek és ta-
mogatok, és
e a civil szféra kulturdlis, torténeti, hagyomanydrzd tevékenységet végzd
szervezetei.

Az egylittmiikodések — altalanos esetben — minden fé1 munkaban valé szakmai
¢s anyagi részvételét tételezik fel. A TUTSZ tapasztalatai alapjan azonban a mar
meglévo egylttmiikddések korlatozott sikerességét alapvetden az okozza, hogy
az abban résztvevd partnerek egyéni érdekeik és érdekeltségeik miatt nem képe-
sek munkdjuk koordinacidjara.

(6) K+F és innovacio sziikségessége: hungarikumok kulturtorténeti kutatdsa
és fejlesztése. A, hungarikum” nem csak magyarsagtudatunk, torténeti-
kulturdlis identitasunk erdsitdje, de a gazdasdgban piacképzd és versenyképes-
ség noveld elem is: gazdasagi tényezOveé valdsa kiilon eldkészitést, tervezést
igényel. A turizmus oldalarol ezért indokolt:
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e Hungarikum értékeink kulturtorténetének kidolgozasa, amely sziikséges
tobbek kozott a brand strory megalkotasdhoz is.

o Az egyéb, szakmai kutatdsok elvégzése is a jovobeli fejlesztések meghata-
rozasahoz.

o A redlis keresletet biztosito piaci iranyok kutatasa, a piaci rések megkere-
sése ¢s kihaszndlasa és azok alapjan a termékfejlesztés iranyainak befo-
lyasolasa.

(7) Humdn eroforras fejlesztés: hungarikumok a turizmusoktatisban. A
szakmai szervezet szerint a hungarikumok turizmusba térténd intenziv integrala-
sa megkoveteli mind a szakmai, mind az egyéb sziikséges kompetenciaval (tar-
gyl ismeret, kommunikacio, nyelvtudas stb.) rendelkezé munkatarsak meglétét,
ezért kiilon kiemelik a turizmus felsGoktatds tevékenységének ez iranyu bovité-
sét.

(8) Uj tipusti, komplex megkozelitésii, piackutatisokra alapozott, egyiittmiiko-
désben megvalosulo marketing tevékenység, amely a marketing-mix értelme-
zésében a turizmusmarketingre vonatkozo alapelveket kiterjesztett modon al-
kalmazza és figyelemmel van a fogyasztoi szokdsok valtozdsdra. A marketing
munka sordn az egyediségre és a szakmai elemekre kell tdmaszkodni. 1zIés és
stilus értékeink képviseletében és védelmében. ,,Hungarikum: kiilonleges, egye-
di, jellegzetes — és magyar”. A TUTSZ tovabba kiemeli a szakmai etikat, amely
megkoveteli, hogy nem ,,magyarkodunk”, hanem értéként vagyunk biiszkék ha-
gyomanyainkra, teljesitményiinkre, az értékkozvetitést szeretetiink €s bliszkesé-
giink athathatja — s ett6l magunk is szerethetdvé valhatunk -, ugyanakkor mér-
téktévesztést nem eredményezhet.

6.6.Termékfejelsztés és pozicionalas

A turizmus ¢€s a hungarikumok jelentdségteljes 6sszefonddasat mi sem fejezi ki
jobban, mintsem hogy mekkora szerepet jatszanak egymads versenyképességének
befolyasolasaban. A kapcsolat erds. A turizmust a hungarikumok egyik leghaté-
konyabb kozvetitdjének nevezhetjiik, mig a turisztikai vonzerd- és termékfej-
lesztésben €s piaci pozicionalds terén a hungarikumok értéke felbecsiilhetetlen.

Mivel hazéank stratégiai jelentdségii, f6 turisztikai terméke az egészségturizmus,
ezért indokolt, hogy a széleskorii termékfejlesztés pont e téren valosuljon meg.

A magyar gyogyturizmus versenyhelyzetét illetGen, a térségben talalhato orsza-
gok (Szlovénia, Ausztria és Csehorszag) fiirddi és fiird6helyei konkurenciat je-
lentenek hazank szamara. Ahhoz, hogy hazank megkiilonbdztethetd ajanlatot
tudjon tenni, a kulturdlis kindlat hungarikum széles tarhdza kivalo eszkoz lehet.
A turizmus komplex fejlesztése soran létrehozhatéak olyan kiilonleges és egyedi
egészségturisztikai termékek, amelyek USP értékkel rendelkeznének a nemzet-
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kozi piacon. A TUTSZ az Uj Széchényi terv kapcsan az egészségturisztikai ki-
nalatot olyan egyedi, a hungarikumokhoz k&t6dd, tovabbi tevékenységekkel
javasolja gazdagitani, melyek integralasa a turizmusba tjdonsagként jelentke-
zik, és szamos eldnyt igér — ilyen a (1) miivészetterapia, (2) lovas terapia, €s (3)
természetgyogyaszat. Az aldbbiakban a TUTSZ (2012b) vitaanyagaban Ossze-
foglalt javaslatait mutatjuk be.

Miivészetterapia, a magyar kultura népszerisitésével

Ez a javaslat abbol indul ki egyrészt, hogy sok mentdlisan sériilt gyermek és fel-
nétt van, akiken a miivészetterapia hatékonyan képes segiteni. Masrészt, hogy
jelenleg széles korben dolgoznak miivészetterapeutak hazénkban is, a legkiilon-
b6z6bb problémak megoldasaban kozremiikddve. Nonverbalis jellegénél fogva a
mivészetterapia kiilondsen produktiv olyan esetekben, amikor a verbdlis terapi-
ak nem nyujtanak segitséget, ez kiilon eldnyt jelenthet a kiilfoldi vendégbetegek
kezelésénél. JO hatteret biztosit, hogy az 1. Miivészetterapias Vildgkongresszust
Budapesten tartottdk 2003-ban. Tovabba, az erdforrds is biztositott, ugyanis
adott az oktatasi hattér: fels6fokl oktatasi intézményekben, hazdnkban a Pécsi
Tudomanyegyetemen folyik felséfoku oktatds, posztgradudlis képzés keretében,
illetve az Eotvos Lorand Tudomanyegyetem Barczi Gusztav Gyogypedagdgiai
Foéiskolai Kardan. Ezen kiviil tanfolyami jelleg is jelen van az oktatasban. Ez a
gyogyitd tevékenység kivaldan illeszkedik az Uj Széchenyi tervben megfogal-
mazott egészségturisztikai célokhoz, a ,,miivészet” pedig a magyar kultara nép-
szerlisitését szolgalja, szinergiaban a gyogyitassal.

Lovas terapia, a magyar lovas kultura népszerusitésével a vidékfejlesztés
jegyében

Sok olyan fizikailag és mentalisan sériilt gyermek ¢€s felndtt van, akinek allapota
két-harom hetes terdpia keretében jelentdsen javulhat. A hippoterapia a 16 és a
paciens mozgésdialogusara alapuld neurofiziologiai gyogytornakezelés. A vi-
lagban 1919-t61 jelent meg a lovas terapias kezelés, a terapias lovaglas mara mar
kozismert €s elterjedt gyogypedagdgiai modszer. Magyarorszagon dinamikusan
fejlédik a lovas terapia (hippoterapia), a lovas terapeutdk képzése pedig megol-
dott. E termék mellett szol az is, hogy hazankban majdnem barmely térségnek
minden személyi és intézményi feltétele megteremthetd, illetve fejleszthetd. To-
vabba, a hippoterapia a lotartdson keresztiil vidékfejlesztési/agrarcélokat is szol-
galhat.

Természetgyogyaszat

Magyarorszag rendelkezik Europaban az egyik legkorszeriibb természetgyogy-
aszatrdl szo6l6 jogszabalyokkal, amelyek ezt komplementer modszerként irjak le.
S6t, Magyarorszagon 1étezik Komplementer Medicina orvosi egyetemi tanszék a
Pécsi Egyetemen. Ezt egy jO lehetdséget jelenthet turizmus szdmara, hiszen a
természetgyogyaszat 22 teriilete hivatalosan gyakorolhatd, az orvosi kornyezet
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megteremthetd és a medical wellness részét is képezheti. A Turisztikai Tanécs-
adok Szovetsége kifejti, hogy turisztikai attrakcio lehetne egy természetgyogy-
aszati klinika (ambulédns poliklinika tobb hotellel a kérnyezetében), olyan prog-
ramokkal, amelyekhez egy-négy hetet kell a vendégnek egy helyben toltenie.
Valamint, medical wellness az egyes hotelekben magas szinvonalon sok termé-
szetgyogyaszati elemmel ugyancsak megvalosithato.

Gasztronomia

Ugyanakkor a gasztrondomia terén is sokkal jobban kihasznalhato lehetne a fo-
gadotertiiletre jellemzd alapanyagok haszndlata €s ételek kindlata, ugyanis habar
jO irdnyba torténik az éttermek és egyéb vendéglatdhelyek kinalatanak fejleszté-
se, mégsem hasznalja ki teljes mértékben a turisztikai szakma a gasztronémi-
ankban rejlé lehetdségeket. Kevés klasszikus nemzeti gasztrondmiai értéket
megtestesitd, vagy modern, Ujragondolt magyar ételeket kindldé vendéglatohely
létezik. De ami még inkabb aggasztd, hogy hiany van friss, hazai alapanyagbol!
Ezért nagyon fontos lenne, hogy ezt az (jjonnan sziiletett Hungarikum-torvény
implementacioja orvosolni tudja. Hiszen, az igény létezik, azonban a mezdgaz-
dasag és allattenyésztés terén olyan befektetésekre lenne sziiksége, amik ezt a
keresletet biztositadsara sziikséges kinalatot el tudnak teremteni. Fontos, hogy a
tajhoz, mezdgazdasagi hagyomanyokhoz, a kulturdlis, torténeti 6rokséghez il-
leszkedd egyediség kialakitasa legyen kialakitva az egyes teriileteken,
desztinaciokban (lasd: ,,Hagyomanyok {zek Régiok - Magyarorszag hagyoma-
nyos ¢€s tajjellegli mezégazdasagi és €lelmiszeripari termékeinek gytijteménye”
I-11. kotet). Fontos, hogy a hagyomanyokbol, a helyi ndvényvilagbol, az dshonos
allatfajokbol kiindulva, olyan alapanyagok eldallitasat tdmogassak és 0sztondz-
z¢€k, amelyek irant valos kereslet mutatkozik, vagy megteremtethetd. Ennek te-
kintetében els@sorban a hungarikumokra és a bio-¢élelmiszer termelésére érde-
mes fokuszalni.

Kulturalis turizmus — a Budai Varnegyed komplex turizmusfejlesztése

A kulturélis turizmus terén is gyakran megjelennek egyedi, hungarikum jellegli
kulturalis vagy kultartorténeti értékek. A Budai Varnegyed, mint UNESCO vi-
lagorokség, immar hivatalosan is hungarikumma lett nyilvanitva, ezért nem vé-
letlen, hogy ennek esetén keresztiil jellemezziikk a kulturdlis turizmus és
hungarikumok termékfejlesztési kérdéskorét. Ahogy jol latszik az alabbi eset
kapcsan 1s, a kulturdlis turizmust jellemzd hungarikumok fejlesztése altaldban
nagyon komplex kérdéskort takar. Févarosunk kiemelkedd attrakciojanak, a Bu-
dai Viarnegyednek 4llapota, kihasznalatlansdga, ¢és kaotikus viszonyai
szembetlinbek — pl. omladozod Varbazar, kiasott és otthagyott mélygardzs. A
TUTSZ szerint jelenlegi allapot kialakuldsaban (az épiiletegyiittes romld allapo-
ta) és a fejlesztési forrasok (torzsalkodasok miatti) elvesztésében lényeges sze-
repe van annak, hogy a teriileten illetékességgel bird szdmos allami szervezet
kozotti viszonyrendszerek atlathatatlanok, tlbonyolitottak, sok esetben hianyo-
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sak. Ez Osszességében mindeddig ellehetetlenitette az Gsszehangolt, hatékony
beavatkozast, és a gazdatlansag benyomasat kelti. A fejlesztés megvalodsitasa
abban az esetben lehetséges, ha az erre vonatkoz6 dontés meghozatala és a fi-
nanszirozasat biztositd feleldsségvallalas is a legmagasabb szinten torténik. Az
allam feladata a megvaldsitds forrasat biztositani, fenntartva, hogy a tervezésnek
koordinalt, sokszereplds folyamatnak kell lennie. Ez¢rt is Iényeges, hogy a Bu-
dai Varnegyedet hungarikumma mindsitették, hiszen (tobbek kozott) ebben az
egységként kezelhetd. A Budai Varnegyed fejlesztése a kultura prioritasara
épiilve nyujt igazan turisztikai attraktivitast, annak mindségi megvaldsitasa te-
remti meg a vendéglatasi €s rendezvénydimenzio hatterét, jovedelemgeneralod
képességét.

6.7. Turistak vasarlasi szokasai és hungarikumok

A hungarikumok meghatarozo helyet foglalnak el a Magyarorszagi turistak va-
sarlasdban. Szuvenirként, illetve egyéb célbdl is gyakran vasarolnak hungarikum
jellegli termékeket. Ezek a magas egyediséggel és mindséggel bird arucikkek, és
gyakran €vszazados hagyomanyt képviselnek, az orszag arculatahoz tartoznak.
Némely tipikus nemzeti termékek széles korben elfogadott csticsmindséget je-
lentenek a sajat termékkategoriajukon beliil. Ezek gyakran Osszefonddnak az
orszag nevével, és szerves imazs formaldjava valnak — pl. svajci csokoladé, skot
whisky. A desztindcido marketingjének prioritdsként kell kezelnie, hogy olyan
specidlis j6 mindségli termékeket népszeriisitsen, amely hozzajarulhat kedvezé
imazsahoz, vagy akar turisztikai vonzerdkeént is felléphessen — pl. herendi porce-
lan, a manufaktura meglatogatasa tobb turistat is vonz. Sok esetben viszont nem,
mint elsdédleges utazasi motivacidoként tekintiink a hungarikum jellegii termékek-
re, hanem mint kiegészitd vonzerdre, azonban igy sem elhanyagolhat6 a szerepe
a turisztikai €élmény és az imazs formalas szempontjabol.

A szuvenirek fontos szerepet toltenek be a turizmusban. Evtizedekkel ezel6tt is,
¢s még most, a fogyasztdi szokdsok megvaltozasat kovetden, is jellemzd a szu-
venirek vasarlasa a turistak korében. A souvenir francia eredetli sz6, elsédleges
jelentése emlék, emlékezés, amely a késébbiekben az emléktargy, ajandéktargy
definicidval egésziilt ki. Gordon (1986) szerint a szuvenireket fizikai megjelené-
si alapjan 6t csoportba lehet sorolni. Kép-tipusu (képeslap, album), szikla-tipusa
(tengerparti homok, dunai kavics), logd-tipusu (kitizé, feliratos ruhadarab), a
helyhez kotddo termék tipust (piros paprika, szdttes) €s a kicsinyitett termékek
kovetkeztében fokozatosan szélesedik azoknak az arucikkeknek a kore, amelye-
ket a turistdk szuvenirként értelmeznek. Amelyik targyban vagy targyakban fel
lehet ismerni azt, hogy honnan valo, hol késziilt, vagy a turistak részérdl jelentds
érdeklddésre tartanak szamot, azok a tdrgyak hamar szuvenirré valnak.
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Ha turisztikai élményekrdl beszéliink, legtobbszor a desztindcidoban szerzett €l-
ményeket értjiik alatta. Azonban nem csak a desztindcidban szerzett ¢lményeket
formalhatjak, ugyanis szerepiik felértékelddik az utazast kovetéen — hazaérke-
zéskor. A szuvenirek bizonyitjak, hogy a desztindcidban jart a turista, mert a
konkrét terméket altaldban csak ott tudja beszerezni. A szuvenirek és ajandék-
targyak a turisztikai élmény ,,tdrolo1”, azaz az utazds médiumai. A turisztikai
¢lmények egy része emlékként €l tovabb, és a szuvenir gyakran az utazas meg-
testesitdje, azaz szimbolikus értéke igencsak jelentds. A szuvenirek egy része
nem hasznalati targy, olyan helyen keriil ,kidllitasra”, ahol jol latszik, és ezzel
nyilvanvalo lesz masok szamara, hogy az egyén szadmara jelentdséggel, szimbo-
likus értékkel bir. Ugyanakkor az atélt élmény felidézését is tamogatja. Ezért
kiilonosen fontos a turizmusban betdltott szerepiik. A szuvenirek a desztindcidt
keépviselik és formaljak imazsat. Nem csak a latogatdra van hatdssal, hanem az
0 csaladjara és barataira, akiket az adott desztinaciobol szarmazo6 ajandéktar-
gyakkal lepnek meg. Az autentikus, sajatosan magyar termékek megvasarlasaval
a turistak és a megajandékozottak benyomdasokkal gazdagodhatnak, vagy akar uj
ismeretekkel gyarapodhatnak Magyarorszagrol és a meglatogatott célteriiletrol.
Ezért sem mindegy, hogy a desztindcidoban milyen emléktargyakat vésarolha-
tunk. Hazdnkban a jelenlegi szuvenir piacon nagyrészt nem Magyarorszagon
gyartott ,,magyar” szuvenirek vannak jelen. Erdemes lenne egyes régioknak, taj-
egységeknek a rajuk jellemzd népi tradiciokra, hagyomanyokra épiilé emléktar-
gyakat, hely1 sajatossagokat tiikr6z6 szuvenireket kialakitasat eldsegiteni és ta-
mogatni, a turistdk altal latogatott helyeken torténd értékesités céljabol. Az erre
alkalmas hungarikumokat, és a magas autentikus értékkel rendelkezd termékeket
felmérni. Optimizmusra ad okot, hogy a kézmiives termékek egyre népszeriib-
bek hazénkban, valamint, hogy a hungarikum értéktar létrehozésa varhatéan
még inkabb erdsiti a jellegzetes, magyar termékek piacat. A kindlati oldalnak —
azaz a desztinacionak — egyértelmiien arra kell torekednie, hogy minél mélyebb,
pozitivabb és mindségibb kép alakuljon ki a fogyasztokban. Ez egyrészt erdsite-
né helyi kézmiiveseket, és az egyéb hungarikumokat eldallitok piaci helyzetét,
masrészt autentikusabb értéket képviselne a fogyasztok szamara.

Az OTKA T 031983 szamu kutatas (Michalko, (2002), Michalko, (2004)) ered-
ményei szerint, az ajandéktargyak vasarldsanak motivacids tényezdje szempont-
jabol az elsé helyen a rokonoknak és ismerdsoknek szold ajandékozas 4ll, ezt
koveti az utazds emlékének a felidézése és a harmadik helyen van az élmény-
szerzés szempontjabol torténd vasarlas motivacidja. Ebbdl is lathato, hogy
mennyire jelentds a szuvenir vasarlas motivacidja a turistdk vasarlasai kozott és
ezért fontos a szuvenir vasarlasoknak a gazdasagi jelentdsége. A turistak jelen-
t0s része nem hagyja el az orszagot ajandéktargy vasarlasa nélkiil.
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A turistavasarldasok egyes motivdcios tényezoinek preferencia sorrendje*

Sorrend | Tényez6 Erték
1. Az elengedhetetlen ajandék vasarlasa rokonoknak, ismerésoknek 1,96
2. Az utazas emlékének felidézése 2,06
3. Elménykeresés 2,83
4, Elveszett, otthonfelejtett, megrongalddott holmi pbtlasa 4,48
5. A hazai piacon hianyz6 aru beszerzése 4,61
6 A viszonteladasra alapozott iizlet reménye 5,6

* 1 =leginkabb jellemz6, 6 = legkevésbé jellemz6

Forras: Michalko (2004) alapjan

Ahogy azt a fenti tablazat is mutatja, a turistak altal leginkabb keresett arucikkek
koziil az ¢lelmiszereket vasaroljak a legtobben. A magyar élelmiszerek a rend-
szervaltozast kovetd évtizedben sem veszitett népszeriis€égébdl. A magyar élel-
miszerek mindsége vildghirli, ezt kovetden a kulturcikkeket és a népmiivészeti,
haziipari termékeket vasaroljak a legtobbet a turistak. Erdemes lenne az ajan-
déktargyak piacéara is figyelemmel lenni és a turizmus marketingjén beliil na-
gyobb hangsulyt helyezni az ajandéktargyak marketingjére.

A turistak altal leginkabb keresett arucikkek aru focsoportonkénti megoszildasa

ArufScsoport Az emlités gyakorisdga az Osszes
arucikk szazalékaban

Elelmiszer 45,5

Kultarcikk 16,9

Népmiivészeti, haziipari termék 14,8

Uvegaru, porcelan, keramia 12,2

Ruhazat 7.2

Miiszaki cikk, sportfelszerelés, jaték 2,3

Illatszer, gyogyszer, vegyi aru 1,1

Osszesen 100

Forras: Michalko (2004) alapjan

A kulfoldi turistak altal keresett arucikkek feltardsa megfeleld kiindulasi alapot
jelenthet a Magyarorszagrol alkotott mozaikos kép egyik elemének bemutatisa-
hoz. Ebbdl kiindulva Michalké (2004) az idegenvezetdktdl arufécsoportokra
osztva kérte a turistak altal leginkdbb keresett arucikkek megnevezését. Ossze-
sen 61 féle terméket, illetve termékkort soroltak fel. Az egyes arufécsoportokon
beliili emlités:
e a vendégek 69%-a altal vasarolt arucikk a bor, amelynek esetében a tokaji,
a villanyi, az egri és a balatoni kiilon kiemelve szerepelnek az idegenveze-
tok valaszaiban,
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e a vendégek 61%-a teszi a kosardba a Herz vagy a Pick szaldmi valame-
lyikét, de

e a nyomtatott, kultirdhoz k6t6dd aruk (atikonyv, képeslap, szakdcskonyv,
album, kotta, térkép) is keresettek (59,7%),

o cmellett kedveltek a kézmiiipari, népmiivészeti termékek (szOttes, kotény,
kézimunka, himzés, faragas), amelyek a turistak 55,2 %-a esetében képe-
zik a vasarlas targyat,

e a kiilonbozo kristalyok, tivegaruk 43,9 %,

e a palinkafélék 41,6 % érdeklddésre szamithatnak,

e a paprikaféleségeket (6rolt paprika, paprikakrém, savanyt paprika) a ven-
deégek 40,7 %-a tartja elengedhetetlen arucikknek,

e az audiovizualis termékek (kazetta, CD, videokazetta) kozvetitésének esz-
kozei a vendégek 38,5,

e a herendi, a hollohdzi, a zsolnai porceldngyar termékei pedig 38 %-anal
valt ki vasarlasi kedvet a magyarorszagi tartozkodas soran.

A turistak altal latogatott iizlettipusok preferencia sorrendje™

Sorrend | Tényez6 Erték
1. Sétaloutcakban talalhato elegéns tizlet 3,15
2. Hagyomanyos iizlet, ahol a helyi lakossag is vasarol 3,31
3. Modern bevasarlokdzpont 4,06
4. Régiségpiac 4,09
5. Utmenti bodésor 4,21
6. Altalanos aruhaz 4,52
7. Hasznaltcikk piac 6,41
8 Kinai-, vagy "KGST"-piac 7,16

* 1 = leginkabb jellemz6, 8 = legkevésbé jellemz6

Forras: Michalko (2004) alapjan

A turisztikai magatartds meghatarozo elemét képezi az a helyszin, amelyet a
vendégek elényben részesitenek szabadidds vasarlasaik alkalmaval. Maga az
tizlet tipusa is jelentdsen behatdrolja az aruféleségek, azok mindségének és ara-
nak jellemzdit. A véalaszado idegenvezetdk véleménye szerint a hazdnkba érkezd
turistak eldszeretettel keresik fel a telepiilések sétaloutcainak elegans lizleteit, de
koriikben a helyi lakossdg mindennapos vasarlasainak szinteréiil szolgalo ha-
gyomanyos kereskedelmi egységek is népszerlieck. Az informdlis piachelyek,
mint amilyen a hasznaltcikk-, a kinai-, vagy a KGST-piacok nem tartoznak az
atlagos turistak altal preferalt bevasarlo helyek koz¢. A turistdk szabadidds va-
sarlasra forditott ideje egyenesen aranyos a tartdzkodasuk iddtartamdval. Az
egynapos latogatasra érkez6 vendégek atlagosan 97 percet szannak vasarlasra, a
két napig itt tartdzkoddknal 169 perc, a harom naposoknal 238 perc, a tobb mint
harom napra érkezdknél pedig mar 353 perc az lizletekben toltott 1dS.

159



A turistak aruvalasztasanak preferencia sorrendje™

Sorrend | Tényez6 Erték
1. Klasszikus magyar aru (Hungarikum) 1,81
2. Kedvezo ar 2,70
3. Nemzetkdzileg ismert markanév 3,40
4, Magyarorszagon eldallitott termék 3,46
5. Kivalé mindség 3,57
6 Luxusigényeket szolgal 5,31

* 1 =leginkabb jellemz6, 6 = legkevésbé jellemz6

Forras: Michalko (2004) alapjan

Gyakran felmeril a kérdés, vajon azonos aruféleségekbdl, vagy azonos motiva-
cioval torténd vasarlaskor, melyek azok a tényezék, amelyek a Kkivalasztott
arucikk megvételére osztonzik a turistakat. A felmérés eredménye azt mutatja,
hogy a klasszikus magyar aru preferencia értéke a legmagasabb, tehat dontési
szitudacioban a turistik a hungarikumokat részesitik elonyben, ezzel szemben a
luxusigényeket szolgald arucikkeket nem Magyarorszagon kivanjak beszerezni.

Nem szabad figyelmen kiviil hagyni, hogy a kedvezo dr is igen magas értékkel
jatszik kozre az aruvalasztasban, jelzésértékii, hogy a nemzetkdzi markanév va-
lamivel meghaladja a Magyarorszadgon eldallitott termékek szerepét. Ha orszag
(régio) specifikusan vizsgdlodunk, nem taldlunk komoly kiilonbségeket a sor-
rend €s az érték vonatkozasaban. A kelet-eurdpai vendégek esetében azt tapasz-
talhatjuk, hogy a kedvezd ar (2,00) megel6zi a hungarikumot (2,79), a luxuscik-
kek az amerikai turistdknal igaz, az utolsé helyen allnak, azonban az atlaghoz
képest nagyobb jelentdséggel (4,56).

Az idegenvezetok altal megvasarlasra javasolt arucikkek kozott vezetd he-
lyet foglalnak el a népmiivészeti, haziipari termékek, amelyeket 74%-uk ajanl.
Emellett borok (61%), képeslapok, albumok (46%), porcelanok (46%), Herz ¢és
Pick szalami (29%), audio- és videokazettak (29%), paprikaféleségek (25%),
libamdj (17%), Unicum (11%), palinkafélék (21%) és kristalyok (16%) szere-
pelnek az ajanlati listan. Az idegenvezetdk érthetd6 moédon koncentraltabban hiv-
jék fel vendégeik figyelmét a magyarorszagi kindlatra (valaszaik 42 féle termé-
ket, illetve termékkort tartalmaztak). Azon arucikkek koziil, amelyeket a vendé-
gek legalabb 10 szdzaléka keres, a himzett ruhat, a divatarut, a ruhanemiit, az
antik targyakat, az idegenvezetdk egyaltalan nem, vagy kevesebb, mint 10 sza-
zaléka ajanlana megvételre egy ismerdsnek adandd ajandékként. Az Unicum az
egyediili termék, amit az idegenvezetdk ajanlati szandékahoz képest kevesebb
vendég (6%) keres.

Az orszag szamos, a turistak altal latogatott térségében a helyi lakossag gyakran
negativan szemléli a kiilfoldieknek kinalt, hazankr6l hamis értéket kozvetitd

160



termékeket. Az idegenvezetdk fokozottabban taldlkoznak olyan arucikkekkel,
amelyek akar 6nmagukban, akar mindségiiknél fogva rontjak az orszagképet. A
valaszado idegenvezetOk 49 kifogasolt terméket (jelenséget) soroltak fel, ame-
lyek megitélésiik szerint kedvezdtlen hatassal vannak a Magyarorszagrol kiala-
kitand6 arculatra. A véleményt formaldk 49,1 szazaléka szerint ilyenek a giccses
szuvenirek, a silany minoségu ajandéktargyak; a valodi népmiivészettdl tavol
allo, gyakran azt utanzé aruk (35%); a kiilonféle matrioska-babék, a szocializ-
mus iddszakat felidézo targyak, a szovjet katonai ruhdk és hadifelszerelések
(26%); a "piacos" ruhdzat (14%); a hamisitott italok, cigarettak, paprikafélesé-
gek (12%).

Kulturalis kiilonbségek szerepe szuvenir vasarlas soran

Anderson ¢és Littrel (1995, In: Michalko, 2002) az amerikai nék szuvenir vasar-
lasi szokasainak feltérképezése kapcsan szamos olyan tényez6t emel ki, amelyek
jelentds mértékii hatdssal vannak az arucikk birtoklasi vagyanak felkeltésére és a
vasarlasra forditott 1d6 novekedésére. Szerintiikk a szorakozast, kalandot és a
szokatlan targyak felfedezését jelentd véasarlast motivalhatja: ha annak helyszi-
ne, vagy koriilményei nem rutinszeriiek (tengerparti mozgodarus), ha ritka lehetd-
ség adodik a vasarlotarssal vald konzultaciora (a férj jelenléte), ha interakcidba
keriil a termék eldallitojaval (palinkafézde), eladdjaval (teaszakiizlet), amely
tényezOk novelik a targy személyes értékét is. Megallapitjak, hogy a szuvenir
klasszikus szerepén tulmenden lehet: valamely virtudlis orokség emléke: "ezt
hozta a nagymama is, amikor ott jart." Lehet a turista lakohelyén nehezen hozza-
férhetd, ettdl fogva presztizs értékkel is felruhazott, eredeti termék (perzsaszo-
nyeg); valamilyen olvasmanyt, vagy filmélményt alatdmaszt6 személyes targy
(Harry Potter szemiivege); egy kollekcio része (6lomkatona); valldsi, kultikus
kellék (Sziiz Méaria szobor). Kérdéses, hogy milyen mértékben altalanosithato az
amerikai nék korében végzett felmérés, de nyilvan elfogadhaté egy bizonyos
mértékig.

Nem szabad azonban figyelmen kiviil hagyni a kulturalis kiilonbségekbdl eredd
fogyasztéi magatartds tipusokat. Pizam ¢és Jeong (1996) kutatasa alapjan, az
amerikaiak példaul kevesebb, a koreaiak tobb szuvenirt vasarolnak; az amerikai-
ak a szuvenirt giccsként értelmezik, a koreaiak emlékként, a tdrsadalmi preszti-
zsiiket noveld bizonyitékként. Amig az amerikai turistdkra kevésbé jellemzd,
hogy ajandékkal lepik meg rokonaikat, barataikat, addig a koreaiak és a japanok
szdmara az utazas egy kozkinccsé teendd tarsadalmi élmény, amit éppen ezzel a
mozzanattal fejeznek ki.

Az OTKA kutatas eredményei arr6l tantiskodnak, hogy a sétaloutcakban térténd
vasarlast az amerikai vendégek részesitik az atlagot jelentésen meghaladd mér-
tekl eldnyben (1,79), a hagyomanyos, a lakossag altal is latogatott lizletek pedig
az osztrakok korében a legnépszeriibbek (2,52). Tovabba, a modern bevasarlo-
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kozpont a kelet-europai (3,05), a régiségpiac az olasz (3,63), az itmenti bodésor
az olasz és a német (3,58), az altalanos aruhaz, a hasznaltcikk-, a kinai- ¢és a
KGST-piac egyarant a kelet-eurdpai vendégek vasarlasanak kedvelt szinterei. A
fentieken tilmenden a turisztikai magatartas nemzeti (regionalis) hovatartozastol
valo fliggdségét jo0l alatdmasztja az a tény is, hogy amig az informalis piache-
lyek a tengerentulrdl és az EU-bol érkezd, addig az elegdns sétaldutca lizletei a
kelet-eurdpai vendégek szdmara jelentenek indifferens pontokat. Ugyanakkor,
nem zarhat6d ki, hogy az elmtlt 10 év sordn atalakulds ment végbe a kelet-
europai turistdk preferencidiban az iizlettipusok tekintetében a mindségibb ira-
nyaba.

Az MT Zrt. japan képviseletének felmérése alapjan, a libaméj, mint gasztrono-
miai vonzerd nagyon hangsulyos a japanok korében. Japanban a libamdj olyan
kuriézumnak szamit, hogy csak egészen kis adagokat esznek beldle, mig Buda-
pesten hatalmas adagokhoz lehet hozzajutni igen kedvezd aron. Tovabba a He-
rendi porceldn és a Tokaji aszu is kiemelkedd vonzerd.

Egy konkrét szuvenir bolt és az esettanulmdny bemutatisa eldtt (lasd 4. és 5.
Melléklet) a fejezetet Michalkotol (2002:28) szarmazo gondolatsor zarja, mivel
ez nagyszerlien 0sszegzi a hungarikumok, mint szuvenirek és/vagy tipikus hazai
termékek turizmusban betoltott szerepét:

A szabadidos druvasarlas a Magyarorszagra érkezo kiilfoldi turistik szamara
is elengedhetetlen részét képezi a tartozkodasuk alatti programnak. Az altaluk
megvasarolt drucikkek reprezentaljak a magyar gazdasag és tarsadalom ha-
gyomanyait, jelenlegi allapotat, gyakran szimbolikus iizenetet fogalmaznak meg
a visszaterés, az orszag masoknak torténo ajanlasa, vagy elutasitasa targyaban.
A turistak altal keresett arucikkeket kozvetito kiskereskedelmi szektornak éppen
az a felelossége, hogy termékei értékesitésevel hozzajaruljon a turizmus kedvezo
mutatoinak fenntartasahoz, fejlesztéséhez. A probléma komplex kezelése érdeke-
ben célszerti a turizmusmarketing hangsulyosabb részévé tenni a kiilfoldiek va-
sarlasi élményének elosegitését; az idegenvezetoknek még koriiltekintobben
megfogalmazni aruvasarlasi ajanlataikat; a fogyasztovédelemnek gyakoribb el-
lenorzések révén a kindlat mindségi normdit biztositani; az érintett kulturdlis
szervezeteknek a tradicionalis értékek védelmében allast foglalni.”
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Osszegzés

Osszegzésként megallapithatjuk, hogy fontos a hungarikumok turisztikai ter-
mékbe vald integrdlasa, ugyanis olyan értékeket és egyben turisztikai eréforra-
sokat jelentenek, amelyekre alapozva egyedi, autentikus, Gjdonsagértékkel ren-
delkezd, megkiilonboztethetd desztindcios termékek hozhatdak 1étre. A leghire-
sebb hungarikumaink gyakran onmagukban elsédleges, f6 turisztikai vonzerdt
jelentenek.

Ugyanakkor, nem elég a hungarikumra, mint turisztikai eréforrasra ratalalni,
onmagaban nem sikertényez6. Megfeleloképpen kommunikélni is kell a fo-
gyasztok iranyaba. Példaul, honnan tudja a turista, hogy mi a helyi termék, vagy,
hogy mi a hungarikum. Az informacid szolgaltatds kulcsfontossagu tényezd az
egyedi érték megtalalasdban, valamint a hungarikumok turizmus altali népszeri-
sitésében egyarant.
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8.1.
Melléklet 1.

A 2012. évi XXX. torvény
a magyar nemzeti értékekrol és a hungarikumokroél

Magyarorszag Alaptorvényének P) cikke alapjan a magyar nemzet egységétél vezérelve az Orszag-
gyllés megallapitja, hogy

a) a magyar nemzeti értékek (a tovabbiakban: nemzeti értékek), és azokon belll a hungarikumok
megdrzendo és egyedulallo értékek;

b) az dsszetartozas, az egység és a nemzeti tudat erésitése érdekében nemzetiink értékeit 6ssze kell
gydjteni, dokumentalni, az értékvédelem alapjaul szolgald6 dokumentaciot a szigoru nyilvantartas és
kutathatosag szabalyai szerint meg kell érizni, az értékeket pedig apolni, védelmezni és tdmogatni kell;

c) orokségunket, a magyar kultira évezredes értékeit, a magyarsag szellemi és anyagi alkotasait, em-
ber alkotta és természet adta értékeit atfogd értéktarban kell 6sszesiteni;

d) a nemzeti értékeink védelme hozzajarul a nemzeti azonossag-tudat kialakulasahoz és megszilardi-
tasahoz;

e) nemzeti értékeink széles korii hazai és kulfoldi bemutatadsa, megismertetése nyelvi, szellemi, kultu-
ralis, gazdasagi teljesitménylink, természeti és épitett értékeink elismertetése, valamint az orszagmarka
erésitése egyarant kiemelkedd jelentdségu.

Az Orszaggydilés kinyilvanitja, hogy a nemzeti értékeket az egyetemes értékek részének tekinti, amely
értékek a magyarsag multjanak, jelenének és jovéjének dinamikusan fejlodd tarhéza, az értékalapd
nemzeti 6sszefogas alapja.

A nemzeti értékek tarhdzat gazdagitigk a magyarorszagi egyutt él6 népek, a magyar nemzetalkot6
nemzetiségek és a hatéron tuli, valamint szerte a vildgban él6, magukat magyarnak vallé egyének, ko-
z0sségek értékei.

Az Orszaggyllés mindezek érdekében a kdvetkezd torvényt alkotja:

] ) |, RESZ ]
] ALTALANOS RENDELKEZESEK
1. Ertelmezo6 rendelkezések

1. § (1) E torvény alkalmazasaban:

a) Magyar Ertéktér: a teleplilési, a tajegységi, a megyei és az agazati értéktarakat, valamint a kiilhoni
kdzosségek értéktarait dsszesitd gyljtemény;

b) dgazati értéktar: az egyes agazatokeért felelés miniszterek altal azonositott nemzeti értékek adatai-
nak gydjteménye;

c) megyei értektar: a megye teriletén fellelhetd nemzeti értékek adatait tartalmazé gydjtemény;

d) téjegységi értéktar: tobb telepilési dnkormanyzat teriiletén fellelneté nemzeti értékek adatait tartal-
maz6 gyljtemény;

e) telepiilési értéktar: a telepllési onkormanyzat terlletén fellelneté nemzeti értékek adatait tartalmazé
gyljtemény;

f) kilhoni magyarsag értéktara: az orszaghataron tul fellelhetd nemzeti értékek adatait tartalmazd
gyljtemény;

g) hungarikum: gy(ijtéfogalom, amely egységes osztalyozasi, besorolasi é€s nyilvantartasi rendszerben
olyan megkulonboztetésre, kiemelésre méltd értéket jeldl, amely a magyarsagra jellemzd tulajdonséga-
val, egyediségével, kllonlegességével és mindségével a magyarsag csucsteljesitménye,

ga) amelyet belfoldon és kulfoldon egyarant a magyarsag eredményeként, kiemelt értékeként tartanak
szamon, vagy
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gb) amely védett természeti értékek, vagy

gc) amely kivalo nemzeti termék, vagy

gd) amelyet az e térvény végrehajtasara kiadott jogszabalyban meghatarozottak szerint végzett egye-
di értékelés eredményeként a Hungarikum Bizottsag (a tovabbiakban: HB) hungarikumma mindsit, vagy
amely e torvény erejénél fogva hungarikumnak minésl;

h) Hungarikumok Gydjteménye: a nemzeti értékek korébdl a HB altal hungarikumma nyilvanitott, va-
lamint e torvény erejénél fogva hungarikumnak mindsitett nemzeti értékek gyijteménye;

i) kbzbsségi oltalom alatt 4ll6 nemzeti érték: az 510/2006/EK tanacsi rendelet alapjan oltalom alatt &llé
eredetmegjeldléssel, vagy oltalom alatt all6 foldrajzi jelzéssel rendelkez6 mezdgazdasagi termékek
vagy élelmiszerek, a 110/2008/EK eurdpai parlamenti és tanacsi rendelet alapjan oltalom alatt all6 fold-
rajzi arujelzével rendelkezd szeszes italok, az 1234/2007/EK tanacsi rendelet alapjan oltalom alatt allo
eredet megjeloléssel, vagy oltalom alatt allé foldrajzi jelzéssel rendelkezd borok és bordszati termékek,
tovabba az 509/2006/EK tanacsi rendelet alapjan hagyomanyos kulonleges terméknek mindsulé mez6-
gazdaséagi termékek és élelmiszerek;

J) nemzeti érték: magyar alkototevékenységhez, termelési kulturahoz, tudashoz, hagyomanyokhoz,
tajhoz és élévilaghoz kapcsolddd, nemzetiink torténelme, valamint a kzelmult soran felhalmozott és
megdrz6tt minden szellemi és anyagi, természeti, kozosségi érték, vagy termék, amely

ja) hazai szempontb6l meghatéarozo jelentéség, igy nemzetiink — de legalédbb egy meghatarozott taj-
egység lakossaga — a magyarsagra jellemzének és kozismertnek fogad el,

Jjb) jelentésen oOregbiti hirneviinket, névelheti megbecsuléstinket az Eurdpai Unidban és szerte a vila-
gon,

jc) hozzajarul Uj nemzedékek nemzeti hovatartozasanak, magyarsagtudaténak kialakitdsahoz, meg-
erbsitéséhez;

k) nemzetkézi elismerésben részesitett nemzeti érték: azon nemzeti érték, amely az Orszaggyilés al-
tal ratifikélt, vagy kormanyrendelettel kihirdetett nemzetk6zi megallapodésok vagy viszonossag alapjan
nemzetkdzi elismerésben részesiilt.

(2) Valamely érték nemzeti értékké vagy hungarikumma minésitése nem érinti annak egyéb jogsza-
balyok, kiléndsen a kulturalis orokség védelmérdl szold 2001. évi LXIV. torvény, a természet védelmé-
rél szo6l6 1996. évi LIIl. térvény, valamint a kdzokiratokrdl, a kozlevéltarakrol és a maganlevéltari anyag
védelmérél szol6 1995. évi LXVI. torvény alapjan fennallé védettségét.

(3) E torvény hatélya nem érinti a muzealis intézményekrél, a nyilvanos konyvtari ellatasrol és a koz-
mivel6désrdl sz6l6 1997. évi CXL. torvény altal hungarikumnak mindsuld értékeket.

(4) E torvény alapjan a természetes személyek, jogi személyek és jogi személyiséggel nem rendelke-
z0 tarsasagok nem lehetnek sem nemzeti értékek, sem hungarikumok.

Il. RESZ
A NEMZETI ERTEKEK AZONOSITASA ES RENDSZEREZESE

2. A nemzeti értékek azonositasa

2. § A nemzeti értékek megovandd értékek, azok azonositasaban, rendszerezésében, adataik nyilvan-
tartasba vételében és folyamatos frissitésében, gondozasaban a telepilési dnkormanyzatok, a megyei
onkormanyzatok, a hataskorrel rendelkez6 allami szervek, és az altaluk felkért szakmai testiletek, in-
tézmények, kutatohelyek, civil szervezetek, egyhazak, valamint a kulhoni természetes és jogi szemé-
lyek, jogi személyiséggel nem rendelkezd szervezetek, kozosségek mikodhetnek kdzre.
3. Teleplilési, valamint tajegységi értéktar

3. § (1) Ateleplilési dnkormanyzat telepulési értéktarat hozhat létre.
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(2) A teleplilési 6nkormanyzat Telepiilési Ertéktar Bizottsagot hozhat létre, amely — az e torvény vég-
rehajtdsara kiadott jogszabalyban meghatarozottak szerint — szervezi a telepllésen fellelheté nemzeti
értékek azonositasat, létrehozza a telepilésen fellelhetd nemzeti értékek adatait tartalmazo gydjte-
ményt és megkuldi azt a megyei értéktarba.

(3) A telepllési onkormanyzat a teleplilési értékek azonositasaval, a telepulési értéktar létrehozatala-
val és annak gondozasaval, valamint adatainak a megyei értéktarba torténd megkulldésével megbizhat
a telepulés tertletén miik6dd, mar korabban is nemzeti értékek azonositaséat, gondozasat végzd allami,
telepUlési 6nkormanyzati, egyhazi vagy tarsadalmi szervezet altal fenntartott intézményt, szervezetet
vagy azok szervezeti egységeit, vagy a telepulésfejlesztésben tevékenykedd kils6 terlletfejlesztési,
vidékfejlesztési szervezetet.

(4) Ugyanazon megye teriiletén lévd tobb szomszédos telepiilés énkormanyzata kdzos Teleplilési Er-
téktar Bizottsagot is létrehozhat, amely elkésziti a tajegységi értéktarat és az adatait megkuldi a megyei
értéktarba.

(5) A Telepiilési Ertéktar Bizottsag létrehozasardl vagy a feladat ellatasaval torténd megbizasrél az
érintett telepilési 6nkormanyzat a létrehozast, illetve a megbizast kovetd 30 napon belll tajékoztatja a
HB-t.

4. Megyei értéktar

4. § (1) A megyei 6nkormanyzat megyei értéktarat hozhat létre.

(2) A megyei dnkormanyzat Megyei Ertéktar Bizottsagot hozhat létre, amely — az e tdrvény végrehaj-
tasara kiadott jogszabalyban meghatérozottak szerint — szervezi a megye terilletén azonositott telep-
lési és tajegységi értéktarak adatainak dsszesitését, gondoskodik a még nem azonositott, de a megye
terliletén fellelhetd nemzeti értékek azonositasarol, létrehozza a megyei értéktarat és megkuldi azt a
HB-nek.

(3) A megyei 6nkormanyzat a megyei értékek azonositasaval, a megyei értéktar létrehozatalaval és
annak gondozasaval, valamint adatainak a Magyar Ertéktarba torténé megkiildésével megbizhat a me-
gye terlletén mikodd, mar korabban is nemzeti értékek azonositaséat, gondozasat végz6é allami, megyei
onkorméanyzati, egyhazi vagy tarsadalmi szervezet altal fenntartott intézményt, szervezetet vagy azok
szervezeti egységeit.

(4) A Megyei Ertéktar Bizottsag létrehozasérdl vagy a feladat ellatasaval torténd megbizasrél a megyei
onkormanyzat a létrehozast, megbizast kovetd 30 napon belul tajékoztatja a HB-t.

5. A kiilhoni magyarsag értéktara

5. § (1) A Magyar Allando Ertekezlet (a tovabbiakban: MAERT) kiilhoni magyarsag értéktarat hozhat
étre.

(2) A MAERT Kiilhoni Bizottsagot hozhat létre, amely — az e torvény végrehajtasara kiadott jogsza-
balyban meghatarozottak szerint — szervezi a hatéron tul fellelheté nemzeti értékek azonositasat, étre-
hozza a hatéron tul fellelhet nemzeti értékek adatait tartalmazé gyijteményt és megkuldi azt a HB-nek.

(3) A MAERT a kiilhoni magyarsag értékeinek azonositasaval, a kiilhoni magyarsag értéktaranak lét-
rehozatalaval és annak gondozasaval, valamint adatainak a Magyar Ertéktarba torténd megkiildésével
megbizhat a hataron tul miikodd, méar korabban is nemzeti értékek azonositasat, gondozasat végzd
intézményt, szervezetet, vagy azok szervezeti egységeit.

(4) A Kiilhoni Bizottsag létrehozasarl, vagy a feladat ellatasaval torténé megbizasrol a MAERT a ét-
rehozast, megbizast kovetd 30 napon belil tajékoztatja a HB-t.
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6. Az agazati értéktar

6. § (1) Az egyes agazatokért felelés miniszterek szakdgazatukban meghatarozzak a feladatkorikbe
tartozo, egyéb szabalyozas szerint dnélldéan nyilvantartott nemzeti értékek koreét.

(2) Az egyes agazatokeért felelés miniszterek az agazati értéktar adatait tartaimazo listat az e torvény
végrehajtasara vonatkoz6 jogszabalyban foglaltak szerint megkildik a HB részére. Amennyiben ezt
kdvetben Uj értékkel bovitik az dgazati értéktarukat, annak adatait az értéktarba torténé felvételt kovetd
8 napon belil megkuldik a HB részére.

7. A Magyar Ertéktar

7. § (1) Amennyiben a telepiilési 5nkormanyzat Telepiilési Ertéktar Bizottsagot és telepiilési vagy taj-
egységi értéktarat hozott létre, a Teleplilési Ertéktar Bizottsag telepiilési vagy tajegységi értéktarba
felvett nemzeti érték adatait az értéktarba torténd felvételt kdvetd 8 napon belil megkiildi a Megyei Er-
téktar Bizottsagnak. Amennyiben az adott megye teriiletén nem miikddik Megyei Ertéktar Bizottsag, a
Telepiilési Ertéktar Bizottsag az adatokat kézvetleniil a HB-nek kiildi meg.

(2) Az (1) bekezdés rendelkezései megfeleléen alkalmazanddk abban az esetben is, ha a telepllési
onkorméanyzat a telepilési értékek azonositasaval, a telepilési értéktar létrehozatalaval és annak gon-
dozaséaval, valamint adatainak a megyei értéktarba torténé megkuildésével a telepllés terlletén miiko-
dé, mar korabban is nemzeti értékek azonositasat, gondozasat végz6 allami, telepilési onkorményzati,
egyhazi vagy tarsadalmi szervezet altal fenntartott intézményt, szervezetet vagy azok szervezeti egysé-
geit, vagy a telepilésfejlesztésben tevékenykedd kiilsé teriletfejlesztési, vidékfejlesztési szervezetet
bizta meg.

(3) Amennyiben a megyei 6nkormanyzat dontése szerint Megyei Ertéktar Bizottsag jon létre, Uigy az
osszesiti és rendszerezi a telepiilési és tajegységi értéktarakat.

(4) A megye terilletén fellelhetd nemzeti értékek adatainak az dsszesitése soran a Megyei Ertéktar Bi-
zottsadg gondoskodik arrdl, hogy a tobb telepiilésrdl beérkezett, azonos nemzeti értékek egy nemzeti
értékként keruljenek nyilvantartasra.

(5) A megyei értéktarban elhelyezett nemzeti értékek adatait a Megyei Ertéktar Bizottsagok az érték-
tarba torténé felvételt kovetd 8 napon beliil megkuldik a HB részére.

(6) A (3)—(5) bekezdések rendelkezései megfeleléen alkalmazanddk abban az esetben is, ha a me-
gyei 6nkormanyzat megyei értékek azonositdsaval, a megyei értéktar létrehozatalaval és annak gondo-
zasaval, valamint adatainak a Magyar Ertéktarba torténé megkiildésével a megye teriiletén mikods,
mar korabban is nemzeti értékek azonositésat, gondozasat végzé allami, megyei dnkormanyzati, egy-
hazi vagy tarsadalmi szervezet altal fenntartott intézményt, szervezetet vagy azok szervezeti egységeit
bizta meg.

8. § Nemzeti erték felvetelét a telepllési, tajegysegi vagy megyei ertéktarba, valamint a kiilhoni ma-
gyarsag értéktaraba, tovabba a Magyar Ertéktarba barki kezdeményezheti.

9. § E tdrvény erejénél fogva a nemzeti értékek részét képezik és ezért a Magyar Ertéktar elemei a 7-
8. § rendelkezésein tul:

a) az egyes miniszterek altal 6sszedllitott &gazati értéktarakban szereplé nemzeti értékek;

b) a k6zdsségi oltalom alatt allé nemzeti értékek;

¢) a nemzetkozi elismerésben részesitett nemzeti értékek.

10. § (1) A HB a Magyar Ertéktarban dsszesiti és gondozza a telepiilési, a tajegységi, a megyei és az
4gazati értéktarak adatait, a kiilhoni értékek adatait, valamint az e torvény erejénél fogva a Magyar Er-
téktarba tartozd nemzeti értékek adatait. A Magyar Nemzeti Digitalis Archivum és Filmintézet (a tovab-
biakban: MaNDA) feladata a digitélis formaban megsziileté telepllési, tajegységi, megyei és agazati
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értéktarak tartalmainak digitalis formaban torténd tarolasa, a kulturalis értékek egységes nemzeti kultu-
ralis adatbazisba torténé beillesztése.

(2) A Magyar Ertéktar 6sszesitése soran a HB gondoskodik arrl, hogy a tobb helyrdl beérkezett, azo-
nos nemzeti érték egy nemzeti értékként kertljon nyilvantartdsra. A MaNDA kozponti nyilvantartasi
adatbazisaba keriilnek a tobb helyrdl beérkezett Magyar Ertéktar digitalis nyilvantartasi adatai, a
MaNDA gondoskodik a digitélis tartalmak nyilvanos elérhetéségének biztositasarol.

(3) Az egyes értéktarakban a nemzeti értékekkel kapcsolatosan nyilvan kell tartani minden olyan ada-
tot, jellemzét, amely a nyilvantartds szabalyai alapjan megfelel az értékek azonositasanak, mingségi
sajatossagai, jellemzéi, torténete, eredményei, allapota rogzitésének.

11. § (1) A nemzeti értékek adatait, leirasat, valamint a rajuk vonatkozé dokumentumokat a nyilvanos-
sag szamara hozzéaférhetévé kell tenni.

(2) Az egyes értéktarakban fellelnet6 nemzeti értékek megismerését lehetévé kell tenni kilonosen a
kdzoktatas és kozszolgalati média segitségével.

lll. RESZ
A HUNGARIKUMOK

8. A hungarikumok kivalasztasa

12. § (1) A Magyar Ertéktarban nyilvantartott nemzeti értéknek hungarikumma nyilvanitaséra javasla-
tot tehet:

a) a HB tagja,

b) a Telepiilési Ertéktar Bizottsagok, vagy a feladataik ellatasaval e torvény alapjan megbizott intéz-
mények, szervezetek vagy azok szervezeti egységei, vagy a telepulésfejlesztésben tevékenykedd kilsé
terliletfejlesztési, vidékfejlesztési szervezet,

c) a Megyei Ertéktar Bizottsagok, vagy a feladataik ellatasaval e tdrvény alapjan megbizott intézmé-
nyek, szervezetek vagy azok szervezeti egységei,

d) a Kilhoni Bizottsag, vagy feladatai ellatdsaval e torvény alapjan megbizott intézmények, szerveze-
tek vagy azok szervezeti egységei,

e) a hataskorrel rendelkez6 miniszterek, valamint

f) a Magyar Ertéktarban nyilvantartott nemzeti értéket gondozo, vagy ilyen terméket eléallito magan-
személyek vagy vallalkozasok.

(2) Kbzosségi oltalom alatt allé vagy nemzetkozi elismerésben részesitett nemzeti értékek kulon elbi-
ralas nélkul, e torvény erejénél fogva hungarikumoknak mindsulnek. Az igy hungarikumnak minésulé
nemzeti értékek adatait a HB kozzéteszi.

(3) A (2) bekezdés rendelkezése a védjegyek és a foldrajzi arujelz6k oltalmardl szolé 1997. évi XI. tor-
vény 116/A. § (10) bekezdése alapjan atmeneti nemzeti oltalom alatt all6 elnevezések esetében is al-
kalmazandé. Amennyiben az Eurdpai Bizottsag a kérelmet elutasitja, az a hungarikumma minésulés
tényét nem érinti.

13. § (1) A hungarikumok adatainak nyilvantartasa a Hungarikumok Gydjteményében torténik.

(2) A Hungarikumok Gyujteményében a hungarikumokkal kapcsolatosan nyilvan kell tartani kiléndsen
a hungarikum megnevezését, fellelhetdséget, rovid, Iényegre t6r6 bemutatasat, kilénleges, egyedi jel-
lemz6it, amely kiemeli a nemzeti értékek korébdl, az esetlegesen mas tertleteken megjelené valtozata-
it, valamint a fellelhetd bibliografiai jegyzéket.

173



9. A Hungarikum Bizottsag

14. § (1) A HB tagjainak a kivalasztasa soran torekedni kell arra, hogy a lehetd legmagasabb szakmai
szinvonal, a széles kor(i tapasztalatok, valamint a nemzeti értékek altal érintett legtébb tudomanyterdlet
képviselve legyen.

(2)AHB

a) a Szellemi Tulajdon Nemzeti Hivatalanak elndke altal delegalt 1,

b) az igazsaguigyért felelés miniszter altal delegalt 1,

¢) a helyi 6nkormanyzatokért felelés miniszter altal delegalt 1,

d) a kulturaért és oktataseért felelés miniszter altal egylttesen delegalt 1,

e) az agrar-vidékfejlesztéseért felelés miniszter altal a természetvédelemért felelés miniszterrel egyutt
delegélt 1,

f) a turizmusért felelés miniszter altal delegalt 1,

g) a fejlesztéspolitikaért felelés miniszter altal delegalt 1,

h) a Magyar Tudomanyos Akadémia (a tovabbiakban: MTA) elndke éltal delegalt 1,

i) Magyar Miivészeti Akadémia (tovabbiakban: MMA) elndke altal delegalt 1,

j) a MAERT altal delegélt 3, és

k) az Orszaggy(lés altal delegalt 2 tagbdl all.

(3) A tagot az 6t delegéld személy vagy szervezet a HB-tagsagabol indokolas nélkil barmikor vissza-
hivhatja, és helyére Uj tagot delegalhat.

(4) Nem lehet a HB tagja az, akinek szellemi vagy termel6tevékenységével létrehozott produktuma
nemzeti értéknek minésul, valamint, aki nemzeti érték kereskedelmi célu forgalmazésaval kapcsolatos
tevékenységet végez.

(5) A HB elndke az agrar-vidékfejlesztésért felelés miniszter.

15. § (1) A HB titkarsagi feladatait az agrar-vidékfejlesztésért felelés miniszter altal vezetett minisztéri-
um latja el, titkarat hatarozatlan idétartamra a miniszter nevezi ki.

(2) AHB uléseit a HB elndke szlkség szerint, de legalabb félévente hivja dssze, tovabba koteles dsz-
szehivni a tagok kétharmadanak irasbeli kezdeményezésére.

16. § (1) A HB munkajat szakmai &gazati szakbizottsagok segitik.

(2) Az agazati szakbizottsagok munkajaban részt vesznek kulondsen az adott szakterileten miikddd
allamigazgatasi szervek, hatésagok, tudomanyos testiletek, oktatasi intézmények, gazdasagi és szak-
mai kamarak, valamint egyes szakmai szervezetek képviseloi.

(3) Az agazati szakbizottsagok létrehozasara és tagjaira, a delegélasban érintett intézmények vagy
szervezetek bevonasaval, a hataskorrel rendelkezd miniszterek tesznek javaslatot a HB elndke részére.

(4) A tagot az 6t delegéld miniszter sajat hataskorében eljarva dgazati szakbizottsagi tagsagabdl indo-
kolas nélkil barmikor visszahivhatja, és helyére Uj tagot delegélhat.

(5) A HB és az agazati szakbizottsagok miikodésének rendjét alapszabaly hatarozza meg, amelyet a
HB tagjai kétharmadanak szavazataval fogad el.

17. § (1) A HB a nemzeti értékek altal hordozott kiemelkedd értékek megbrzése, fenntarthatésaga,
széles kor(i megismertetése és hasznositasa érdekében kilondsen:

a) 6sszedllitia a Magyar Ertéktarat;

b) ha valamely megyében nem hoztak létre Megyei Ertéktar Bizottsagot, vagy ha a megyei dnkor-
manyzat nem bizott meg a megyei értékek azonositasaval, a megyei értéktar |étrehozatalaval és annak
gondozasaval, valamint adatainak a Magyar Ertéktarba trténé megkiildésével a megye teriiletén mi-
kddd, mér korabban is nemzeti értékek azonositasat, gondozasat végzé allami, megyei dnkormanyzati,
egyhazi vagy tarsadalmi szervezet altal fenntartott intézményt, szervezetet vagy azok szervezeti egysé-
geit, ugy ellatja annak feladatait;
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c) évente, elsd alkalommal 2012. december 31-ig tajékoztatast ad az Orszaggyilésnek a nemzeti ér-
tékek azonositdsanak és rendszerezésének helyzetérél, a nemzeti értékek fenntarthatésagarol és
hasznositasarol, valamint a HB mikodésérél;

d) nyilvantartast vezet arrél, hogy mely teleplléseken és megyékben keriilnek végrehajtasra a nemzeti
értékekkel kapcsolatos feladatok;

e) magyar és angol nyelvii internetes oldalt miikddtet, ahol megismerhetd a Magyar Ertéktar gy(ijte-
ménye, valamint

f) gondoskodik rola, hogy a Magyar Ertéktar az orszagmarka-stratégia szerves részét képezze.

(2) A HB a hungarikumok altal hordozott kiemelkedd értékek megérzése, fenntarthatdsaga, széles ko-
ril megismertetése és hasznositasa érdekében kilondsen:

a) az e torvény végrehajtasara kiadott jogszabalyban meghatarozott feltételek szerint kivélasztja, hogy
mely értékek mindsiilnek a Magyar Ertéktarbol hungarikumnak, indokolt esetben pedig dént e mindsités
visszavonasarol;

b) 6sszeéllitjia a Hungarikumok Gy(jteményét;

c) véleményezi a hungarikumokkal kapcsolatos jogszabalyok tervezetét;

d) évente kozzéteszi a Hungarikumok Gy(jteményét a Magyar Kozlony mellékleteként megjelend Hi-
vatalos Ertesitében, valamint internetes honlapon is;

e) elndke utjan javaslatot tesz a Kormanynak a hungarikumok fenntarthatosagarél és hasznosithaté-
sagarol;

f) palyazatokat ir ki a hungarikumok megérzésére, fenntartaséara, fejlesztésére, megismertetésére, vé-
delmére, a termékek hazai és nemzetkdzi piaci bevezetésére vonatkozdan;

g) évente konferenciasorozatot szervez az érintett agazatok és célteriletek bevonasaval, amely allas-
foglalas kiadasaval zarul;

h) a hataron tul fellelheté hungarikumok tekintetében az elndke Utjan kapcsolatot tart az érintett kGlfol-
di allam szerveivel, hatésagaival.

10. A hungarikum tanusité védjegy

18. § (1) A Hungarikumok Gydjteményében szerepl6 termékek, eljarasok, készitési modok, sportele-
mek és szolgéltatdsok széles kdrben torténé megismertetésének elésegitése, szinvonaluk és minésé-
guk folyamatos fenntartasa érdekében hungarikum tanusitd védjegy kerll bevezetésre.

(2) A hungarikum tanusité védjegy lajstromozasa irdnti nemzeti bejelentést, valamint a kozosségi véd-
jegybejelentést az agrér-vidékfejlesztésért felelés miniszter teszi meg.

(3) A hungarikum tanusité védjegy hasznélatat a védjegyjogosult palyazati uton kivalasztott alkotok
szédmara engedélyezi.

(4) A hungarikum tanusité védjegy piaci bevezetése és népszer(sitése, valamint a hungarikum tanusi-
t6 védjegy szabalyzataban foglalt kovetelmények teljesilésének az ellenbrzése az agrar-
vidékfejlesztésért felelés miniszter feladata.

~ IV.RESZ
ZARO RENDELKEZESEK

19. § Felhatalmazast kap a Kormany, hogy rendeletben allapitsa meg

a) a nemzeti értékek szakteriletenkénti kategoriait,

b) a nemzeti értékek és a hungarikumok kapcsan nyilvantartandd adatok korét, valamint az adatok
egységes osztalyozasi, besorolasi, nyilvantartasi rendszerét,

c) a telepulési, tajegységi és megyei értéktarak létrehozasara és gondozasara, valamint a Teleplilési
és Megyei Ertéktar Bizottsagok, valamint a Kiilhoni Bizottsag felallitasara és miikodésére vonatkozo
szabalyokat,
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d) a mar létez6 agazati gylijtemények adatainak Magyar Ertéktarba torténd integralasat szolgald sza-
balyokat,

e) a nemzeti értékké vagy hungarikumma mindsitésre iranyuld kérelem formai kévetelményeit,

f) a hungarikumok, a Magyar Ertéktar digitalis formaban megjelend tartalmainak MaNDA éltali nyilvan-
tartdsara, a hungarikumok nyilvanossag szamara torténé hozzaférhetéségének biztositasara vonatkozd
szabalyokat, valamint

g) a hungarikumma mindsités egyedi értékelésének részletes szabalyait.

20. § Ez a torvény a kihirdetését kdvetd harmadik hdnap elsé napjan 1ép hatalyba.

21.§ (1) AHB-tlegkés6bb e torvény hatélybalépésétdl szamitott 90 napon beldl Iétre kell hozni.
(2) A Hungarikumok Gydjteményét elsé alkalommal e torvény hatélybalépésétdl szamitott egy éven
belll k6zzé kell tenni.

Kovér Laszld s. k.,
az Orszaggydilés elndke,
a kdztarsasagi elnok feladat-
és hataskoreit gyakorolva

Lezsak Sandor s. k.,
az Orszaggyilés alelndke,
az Orszaggyilés elndkének
feladatait ellatva
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8.2.
Melléklet 2.

Welcome to Hungary
orszagimazs a gyakorlatban

Magyarorszag nemzeti értékeinek és hunagrikumainak egy lehetséges bemutatkozasat
kozoljuk — angol nyelven. Az eredetileg képekkel illusztralt anyagot a BCE International
Study Programs kulfoldi hallgatoinak készitette Tdzsa Istvan.

Dear Student,

When you arrive at our university, | think it could be interesting and useful for you to be acquainted with
some facts about the country you are to spend some time in. Therefore, Professor Istvan Tézsa who
lectures geography wrote a few pieces of information accompanied with pictures to introduce Hungary
to you. | wish you a pleasant stay and successful studies at our university and in Hungary.

Professor Zita Paprika,
Director of the International Studies Program

If you are not from Europe, you might not know the origin of the name of this land, the second smallest
of the continents, as far as its territory is concerned. Europé, as it is told in the Greek mythology, was
the daughter of the first Phoenician king (Agenor, son of Poseidon, the god of the seas, and Libya the
personification of North Africa). One day the king of the gods, Zeus decided to seduce Europé, so he
approached her in the form of a white bull with golden horns. When the princess dared to sit on the back
of the bull, he jumped into the Mediterranean Sea and swam with her to the large island of Crete. There
she gave birth to Minos, the first Cretan king, founder of the Minian Greek Civilization in Crete that is
said to be the cradle of European civilization as well, under the name of Atlantis. True, the first cultures
of the Iron Age spread from Phoenicia to Crete then to the Greek mainland and all over the rest of
Europe. Otherwise the name Europe has a double meaning; it can be interpreted in ancient Greek lan-
guage either as ‘Eur-Opé’ meaning ‘wide face’ that represents the full moon the symbol of the ancient
feminine goddesses of the Mediterranean region, or ‘Eu-Rdpé’ meaning ‘good for the willow tree.” It is
the wet land, abundant in waters, which is good for the willow and indeed, if you have a look at the map
of Europe, you will find it is very rich in rivers, lakes, bays and inland seas.

The geographical boundaries of Central Europe. Hungary is situated in Central Europe, together with
countries like Slovakia, the Czech Republic, Poland, Romania, Austria, Croatia and Serbia. It is a region
most of which used to be the scene of constant wars over the past centuries. This and the exclusion
from trading and colonizing the rest of the world left most of the Central European region in a state of
slow economic development compared to Western European countries and nations. The territory of
Hungary covers 93,000 square kilometres and its population is just about ten million.

The Hungarian Conquest (895 AD) and Attila the Hun. Seven nomadic tribes conquered the territory
of the Carpathian Basin more than 1100 years ago. Hungarian language does not belong to the Indo-
European language family therefore it is said to be rather difficult to learn for other Europeans. It has a
lot of inflexions, special suffixes and prefixes. It is related to Finnish and Turkish belonging to the Ural-
Altaic language family. Hungarians never call themselves Huns, but ‘Magyar’ (pronounce ‘mud-jar’). The
formidable Hun nation endangering Europe and the Roman Empire used to dwell and quickly disappear
in the Carpathian Basin some 400 years before the Magyars came. The identification of the two nations
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is due to the deliberate mistake of the mediaeval chronicle writers who wanted to justify the conquest of
the land by interpreting it as a kind of homecoming.

The first Hungarian king was Istvan (Stephen) the Saint, who ascended the throne in 1000 AD. He
managed to settle the nomadic nation, converted them to the Christian religion by force and founded
the state. Hungary’s most respected national holiday has always been King Stephen’s Day on 20t Au-
gust. Without him, the Magyar nation would have been lost in history like several others (the Romanized
Celts like Pannons and Dacians, Sarmatians, Gepids, Huns, Avars) in the Carpathian Basin, with the
exception of the Slovaks and the Croatians, inhabiting in the northern and southern hilly parts. The Slo-
vaks came a century earlier and succeeded in surviving the storms of history

Hungary soon became a powerful European kingdom, attached to the Roman Christianity, not to the
Byzantine one. The consequence of this lucky choice of the first king prevails even today since in all
aspects Hungary (together with Slovakia, Croatia and the Transylvanian part of Romania) is closer to
Western European civilization than Russia, Ukraine, Bulgaria, and the Moldavian part of Romania which
were once affected by the Byzantine culture. The symbol of the Hungarian state is the royal crown con-
sisting of two parts: the upper half was sent by the Pope from Rome, while the lower part by the Byzan-
tine Emperor from today’s Istanbul. Thus, it symbolizes Hungary as a connecting point between West
and East in Europe.

Dating from the Middle Ages, there are a lot of small, rebuilt Romanesque churches still functioning in
the countryside. They have thick walls, small windows, vaults and look like small forts to defend them-
selves, which they really had to do.

Up to the end of World War I, the Hungarian Kingdom had been situated in the whole of the Carpathian
Basin. It is a perfectly situated piece of land of favourable geographic conditions with arable lands wa-
tered by big rivers in the Great Plain, high mountain ranges with timber and precious ore deposits in the
Slovakian Uplands and in Transylvania. Having been defeated in World War |, the neighbouring nations
divided two thirds of her territory with the assistance of France and the victorious powers who did not
wish to see the restoration of the Austro-Hungarian Monarchy as a supporter of the Germans any more.
Therefore, the strongest link of the Monarchy had to be transformed into a politically instable region for a
century with the means of ethnic policy. The Hungarian Kingdom and Hungarian nation happened to be
situated right in the middle of the region they planned to render instable.

Because of the unjust peace treaty ending World War I, some 5 million Magyars found themselves
abroad. The borders did not change after World War Il, either. The Czechoslovakians deported hun-
dreds of thousand Hungarians from their homeland into Hungary, and the Serbs and Romanians mas-
sacred thousands of them after the wars, just because they were Hungarians. In spite of the permanent
persecution and the forceful social assimilation that is going on even today, some 2 million Hungarians
still live in Transylvania (the middle region of Romania), 600 thousand in Slovakia, 400 thousand in Ser-
bia and 200 thousand in the Ukraine. The rights of these national minorities are hardly recognized. The
collapse of the communist regimes in these countries has led to open political tension.

In today’s Hungary, however, there is no considerable ethnic minority except the Gipsy population.
Owing to the still nomadic nature of these peoples, it has been difficult to find their place in society over
the few hundred years. They dwell mostly in the Eastern and Northern parts of the country and in great
number in Budapest, too. The rate of growth of the Gipsy population, unlike the decreasing number of
Hungarians is very high. Their number is estimated to approach one million and their social integration
is the gravest domestic issue.

Budapest is the capital of Hungary. It is situated on both sides of the River Danube, which is the sec-
ond largest river in Europe. Budapest is disproportionately large, compared to the present territory of the
country. It has 1.6 million inhabitants. Most of the Hungarian administration, business and economic
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activity are concentrated there. Under the riverbed, a major geological fracture is responsible for the
300-500 metres high region on the West side of the Danube (Buda) and the complete flatiand on the
East side (Pest). Pest (meaning ‘cave’ in ancient Hungarian language) got its name from the large cave
chapel carved into the rock of the Gellért Hill; while Buda was the name of a king living at this place. He
was brother to Attila, the Hun.

The hilly and spacious residential areas of the Buda side surround the Castle District, full of old, histori-
cal buildings, monuments and the Royal Palace. The Palace houses the National Gallery. Buda has the
highest prestige for dwelling in Hungary, so the most expensive housing areas can be found on the
steep slopes of the Buda Hills offering beautiful views of the town below. Like elsewhere in the world,
‘the rich live on the top’ in Budapest, too.

Pest is a densely built up flatiand, the floodplain of the Danube. The same dolomite rocks that form the
Buda Hills can be found several thousand metres deep beneath the alluvial deposits of the Pest Plain.
Several bridges cross the river, and the oldest of them is the Chain Bridge built more than 150 years
ago. The Elizabeth Bridge here, like all the other bridges, was blown up during World War II. It was re-
built in a new style in the 1970s and it became the symbol of socialist labour and development.

Budapest was heavily bombarded by the Allied Forces, and then shelled by the besieging Russians and
the defending Germans alike in the last few months of World War Il. Rebuilding demanded heroic work.
Even the Chain Bridge was destroyed. The post-war Hungary was drawn into the Soviet sphere of influ-
ence, thus her social and economic development was diverted into an idealized, unrealistic path, a dead
end.

In the 1950s and 1960s Hungary was intended to be a country of ‘iron and steel.’ Heavy industry was
artificially developed although the country’s natural reserves did not justify it. Hungary is poor in miner-
als. After the total collapse of the cheap Soviet coal and iron imports at the end of the 1980s, most of
the present unemployment comes from the bankruptcy of the ill-proportioned heavy industry and engi-
neering. Today unemployment exceeds 10 % of the working age population. The out-of-date steel works
and foundries have been out of use for more than a decade now.

Miskolc, Ozd, Salgétarjan are the once prosperous heavy industrial centres of Hungary. In this photo,
you can see Miskolc that used to be the second largest town of the country with a population over 200
thousand. It is situated in a long valley in the Eastern side of the Blkk Mountains. Most of the unem-
ployed can be found here today.

In the heroic age of socialism, absurdity ruled the world in Hungary too. Have a look at the cover of
the Women’s Magazine from 1951. A class-conscious young woman is working as an iron-founder!

The dominating and official tendency in fine arts was Socialist Realism. The sculpture in this picture is
entitled ‘Gratitude’ and it was sculpted in honour of Stalin’s birthday. It expresses unquestioning, abso-
lute and implicit confidence, devotion in the great idea of communism.

The buildings of the early socialist period (the 1950s) bear the mark of Classicism, not only the main
buildings of institutions, but the simple residential blocks in the housing estates. Classical elements
emerge into architecture when the ruling class claim to have total power, control and knowledge over
society and nature (it can also be seen with the ancient Greeks, Romans, the Renaissance kingdoms,
Napoleon’s France and Hitler's Germany). This architectural trend is called ‘Stalin’s Baroque’ in Hun-

gary.

In the 1970s, many new housing estates were erected, using prefabricated concrete panels. One, two
and three roomed flats comprise these huge blocks. They are entirely functional with no ornamentation.
Their only purpose is to accommodate as many people as possible in the smallest area. In Budapest,
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we can find large residential panel estates, accommodating several thousands of people in the outskirts
of the city. In other provincial towns, unfortunately these concrete blocks were often built on the site of
the demolished old city centres.

By the end of the 1980s, the state had no more cheap residential housing estates built. The new, indi-
vidual residential blocks have been designed in the postmodern style, a rather cosmopolitan European
tendency. These houses, however, offer more pleasant accommodation than the former, uniformized
panel blocks of the 1970s. These new residential houses are relatively few and built by banks or private
enterprises, since the state can no longer afford housing services.

In the city of Budapest, especially in Pest, we can find old residential buildings; most of them are more
than 100 years old. The ones facing the main streets are restored, but the majority are in a much-
neglected condition looking like slums. These residential tenant houses were nationalized at the end of
the 1940s. Their flats were given free or let to rent very cheaply as ‘council’ flats. The lack of any real
owner resulted in their upkeep being neglected. After 1990, they were up for sale and offered to the
ones living in them very cheap. The grey vacant lot surrounded by the high bulkhead walls of these
buildings create a depressing atmosphere.

However, urban revitalization is going to change the function and the look of these areas in the years
to come. From the old residential central areas, modern, institutional and business centres are being
formed step-by-step. See these new office buildings on former vacant lots in the old residential area.

Though nowadays almost every car in Budapest city is a Western make, not too long ago, especially in
the countryside you could see old, two-strike motorcars manufactured in the former socialist East Ger-
many with very dangerous exhaust gases. They were the Wartburgs and Trabants. The high age of the
car stock, the deficient and narrow roads, the lack of enough motorways are all responsible for the seri-
ous traffic problems you can experience in Hungary.

Environment. In the streets of the major towns, unfortunately you can meet beggars and homeless
people. The environmental sense of people is not too well developed either. Unfortunately, when touring
the countryside you can often meet illegal waste deposits. It can be an everyday sight.

Geography. Much of Hungary’s territory is occupied by the Great Plain, composed on the sandy and
clayey deposits of the Pannon Sea which covered it millions of years ago. In the Northwest, there is the
Minor Plain. Both flatlands are still sinking owing to the plate-tectonic movements, but the country is not
a seismically active region. In the Southwest — Northeast direction, there are 500-700 metres high
faulted and folded and eroded hilly regions, made up of limestone, dolomite and volcanic rocks. There
are two main rivers crossing the country, the Danube and the Tisza. In Transdanubia, there is large
lake, the Balaton. Most of Hungary is covered by soils favourable for agricultural activity.

The climate of Hungary is dominantly continental, which means cold winters and hot summers, with
little rain, which is mostly in early summer and in autumn. The precipitation is just above 600 mm a year.
In Western Hungary, at the foothills of the Alps it is more, while in the Great Plain draughts often occur.
Westerly winds often drift cyclones over Hungary and this Oceanic, Atlantic effect produces much of the
rain. The annual mean temperature is about 10 degrees Centigrade (in winter about — 2 and in summer
+18).

Snow cover can last 60 days in the hilly regions of the Northern part of the country, but it does not offer
very good possibilities for winter sports due to the lack of proper sporting infrastructure: motels, ski runs,
cable chairs. The woods consist of beech in the higher and oak in the lower regions of the hills. The
highest peak is situated in the Matra Mountains. It is the Kékes (‘Blueish’) 1014 metres high.
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The territory west of the Danube is called Transdanubia as seen in this false colour satellite image. The
North-western part of it is a plain (the Minor Plain), but % of it is a low, hilly region, with the Lake Balaton
situated in the middle. This is a satellite image of the region. Both in economic and social aspects this
part of the country is more developed than the rest. The historical reason for it can be traced back to the
Roman times.

The Danube used to be the Eastern border of the Roman Empire and Transdanubia was named Pan-
nonia then. This name is often applied even today to the whole of Hungary. Each major town in Trans-
danubia has remnants and ruins of Roman fortresses, towns, buildings or roads. The Romans planted
the first grapes here.

In Transdanubia, many historical towns can be found like Székesfehérvar (the former capital), Vesz-
prém, Szombathely, Készeg, and Sopron. In this picture you can see the old city of the westernmost
town, Sopron. It was mainly inhabited by German settlers at the foothills of the Alps. It is famous for its
wine the Kékfrankos (‘Blue Francs’). The towns in Western Hungary have always had a far better infra-
structure than those in the Eastern part of the country.

Lake Balaton is the largest lake in Central Europe. It is very shallow; the average depth is 3 metres
only. It offers favourable condition for sailing, surfing, bathing and fishing. It is 78 kilometres long 5-12
kilometres wide and has a water surface of 595 sq kilometres.

In winter the lake usually freezes, offering skating and skate-sailing possibilities. When in spring the ice
begins to melt, giant cracks are formed in seconds accompanied by thundering sound effects. Such a
situation can be seen in LANDSAT space images.

Lake Balaton, the ‘Hungarian Sea’ offers beautiful sceneries and holidaying possibilities

There are extinct basaltic volcanoes along the North coast of the lake. The soil formed on the slopes of
these hills is very favourable for viticulture. The most famous Balaton wine is the Szlrkebarat (‘Grey
Monk’) produced at Badacsony Hill. The Tihany Peninsula used to be an island. It is a volcanic hill with
two crater lakes in it at present. There is a mediaeval abbey there (see it in this picture) and its climate
is mild, Sub-Mediterranean, there are even old lavender plantations there.

There are holiday centres, spas and great tourist infrastructure along the lakeside at Siéfok, Keszthely
and Balatonfired. The lake used to be the most frequented resort for the East Germans until the crash
of the Berlin Wall and the German reunion in 1990. On the South shore you can wade in the water for
hundreds of metres, it is so shallow. The lake’s ecology is endangered by overuse and overloading even
today, when tourism is decreasing. For holiday purposes, the reeds were cut down at many places, and
a stone embankment was built, so there is not too much reed left to filter pollution.

In the socialist decades, private enterprise was officially exiled from Hungary, so people could not invest
their savings in functioning capital. They built weekend houses, cottages, bungalows, the well-to-do at
Lake Balaton, others by gravel pit lakes, by rivers, on the slopes of the hills everywhere near the larger
settlements. Most Hungarian families have weekend houses. They range from the very expensive luxury
houses to the poor, makeshift cottages. This kind of weekend estate in this picture is called the ‘Para-
dise of the working class.’

In the village, you can find residences like this, surviving from the older times. This kind of village house
was typical at the end of the 1800s and at the beginning of the 1900s. Stables, stockyards, sheds and
kitchen gardens are attached to it. Nowadays, with the weekend houses it is again in fashion to thatch
their roof in this archaic style, though of course, equipped with bathrooms and modern facilities inside.

In the 1930s - 1940s, this kind of rural family house spread in Hungary. The farmyard (kitchen garden,
animal keeping) is still in close relation with the house.
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In the 1950s - 1960s, the dominant type of family houses lost their farm function. This was partly due
to the collectivization of the agricultural lands and to the many new jobs in the emerging industry.

The last fashionable architectural tendency brought about this kind of modern detached and semi de-
tached houses in the 1970s - 1990s these mainly have only residential function. Their inhabitants usu-
ally work in industry or in business and services and they have no time for part time farming at home.
However, nowadays this practice is going to change with these new houses in the rural regions. Since
the 1990s more and more once, nationalized land was given back to the former owners or to their de-
scendants. Farm buildings, sheds were rebuilt around these family houses.

By the end of the 1960s, all agricultural croplands were nationalized or collectivized and state farms
and co-operatives were formed. They were equipped with modern machinery, they used fertilizers, and
they built irrigation canals. The state paid for much of these activities. Huge croplands were cultivated,
and because of the favourable physical conditions crops were abundant and of very good quality. The
main products were wheat, corn, sunflower, sugar beet, fodder, fruits and vegetables. Hungary exported
much of these crops. The very best croplands can be found in the loess-covered region of the South-
eastern corner of the country, in Békés County.

In spite of the socialist way of economy excluding market, Hungarians were never short of food. The
local market places, the food shops were never empty here, unlike most socialist countries. The small,
fruit and vegetable growing private enterprises successfully survived the socialist period. They went
bankrupt after 1990, when the global market economy entered Hungary and exposed its weak economy
to the global economic processes. The big state farms that used to produce a lot of food owing to the
favourable natural conditions, the machines and the fertilizers were privatized after 1990 and fell to
pieces.

Traditional and special Hungarian meals are very tasty, spicy, though not healthy. They contain much
bacon and fat, pork, beef, poultry and fish. The most characteristic meals not to be missed are fish soup
(‘halészlé’), goulash (‘gulyas’) stuffed cabbage (‘toltott kaposzta’), potatoes with red pepper (‘paprikas
krumpli’), and pork and brochette (in this picture) with one slice of bacon, one slice of meat alternately
on a skewer. Bacon frying parties are very common, when friends and relatives fry bacon on spits on an
open fire. Hungarian kitchen uses old mediaeval European spices like tarragon, crocus, rosemary and
marjoram.

The Hungarian countryside is famous for its large variety of spectacular old, national costumes, which
people today wear only on stage during performances and festivals.

The old styles of clothing appear during festivities as attractions for tourists or for media broadcastings
especially in the countryside.

An interesting and joyful folk tradition is sprinkling the girls and women on Easter Monday. Nowa-
days it is limited to within families and relatives and of course, men and boys use perfume for ‘watering’
girls. Some time ago, however, they used buckets full of cold water as can be seen here. This tradition
dates back to ancient pagan times to ensure the fertility of females by filtering out the weak with this
rough testing.

Traditional handmade embroideries are very attractive and can be purchased as souvenirs in most
places all over the country.

The former way of country life and poverty is reflected in artistic paintings, for example in this picture
titled ‘Sister and Brother’ (by Adolf Fényes). We can almost hear the young boy telling the maiden in a
low voice ‘please, | wanna eat.’
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Another painting, representing the former way of life of the peasants, though in a Romantic style, is
titled ‘Harvesters returning home’ by Lajos Deék-Ebner.

In the country, you can find splendid palaces that used to belong to the aristocracy, and in each village
smaller mansions of the lower nobility. After the communists gained power, these were nationalized and
public institutions (museums, libraries, councils, schools, sanatoriums) were housed in them. Unfortu-
nately, their upkeep was neglected and they eventually became dilapidated. One of the few lucky ex-
ceptions is the Esterhdzy Palace at Keszthely by the Balaton.

The former habitations of the nobility were surrounded by huge gardens and parks. These again were
at the mercy of the new councils and they were damaged, ruined, much of their valuable trees were lost
and cut. Later most of them became nature conservation areas, protected parks, although lacking the
financial means, so the authorities could not restore their original beauty. They are still attractive places
to visit.

Transdanubian landscapes. Low hills, covered by loess and sandy deposits, with eroded valleys in
between. On the slopes of the hills, you can see grape plantations, on top of them, small woods. The
villages and the agricultural lands are situated in the spacious valleys.

The river Danube forms the border between Transdanubia and Slovakia to the North. After the Danube
leaves the Alps in Austria, its flow slows down and the river builds many small islands on the Minor
Plain, as it lays down its sediments brought from the mountains. This territory used to be an extensive
marshland. Much of it was reclaimed in the early days of socialism in order to obtain new croplands. The
peat soil was not only unsuitable for cultivation, but the river lost a good deal of its self-clearing capacity
with the pollution-filtering reed of the marshland. However, a little marshland survived along the
branches of the Danube, enough to neutralize the pollution from Vienna and Bratislava.

The Danube Bend is Hungary’s most beautiful landscape. It is the site where the river breaks its way
through the volcanic hills. The Danube Bend is a frequented and expensive resort area of Budapest,
rich in historic monuments and ruins.

In the end of the 1980s the socialist government was ready to spoil this landscape by placing a dam and
a hydropower plant right in the middle of it, without asking the population, not to mention the ecological
dangers of the system. Visegrad Castle in the Danube Bend is a spectacular destination.

Following the political intentions of the great Hungarian King Matthias in the end of the 1400s, four Cen-
tral European countries established an economic-political co-operation named the Visegrad Countries.
(Poland, Czech Republic, Slovakia, Hungary)

In Hungary, there are already several examples of the unconsidered investments of great scale. There
was a huge water reservoir constructed on the river Tisza in the early 1970s. There are four big lakes of
Hungary. Balaton, Fertd, Velencei lakes. The Tisza Lake is the fourth. Its eutrophized water formed
marshlands within the reservoir area. The change of the groundwater level ruined many croplands in its
vicinity. There was no money to remove the woods from the reservoir prior to the construction, so they
were flooded.

It was to have been a second Lake Balaton, offering possibilities for drinking and irrigation water supply,
holidaying and fishing. Instead, much of the reservoir is a marshland, difficult to navigate, but offering
Europe’s most splendid sanctuary for water and wading birds, and a self-filtering possibility for the river
as well.

At a time, Hungary’s second largest river, the Tisza was the ‘most Hungarian’ river, rising and falling in
Hungary. Today its spring is in the Ukraine and it meets the Danube in Serbian territory. Meandering
about, it crosses the Great Plain, much of which it used to flood. However, in the beginning of the 19t
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century, the river was regulated and dykes were built along its banks. Because of the floated sand parti-
cles, its colour is yellowish and the river is named the ‘fair’ Tisza.

Hungary’s national river is the subject of many folk songs, poems, and pieces of art. ‘Those who drank
from Tisza River, are sure to be drawn back forever' sing thousands of Hungarian emigrants from
Cleveland to Sydney.

The largest town on the Tisza is Szeged at the Southern border of Hungary. After being destroyed by a
flood in the end of the 19t century, it was planned and rebuilt so it has a favourable structured street
network with rings and avenues. Today it is a large university town. It is famous for its fish soup, its sa-
lami and red pepper, its ornamented wooden slippers and its witches, the black haired and blue-eyed
local girls. One of Hungary’s first kings declared during the times of the great mediaeval European
witch-hunt that ‘witches did not exist.” This horrible ‘fashion’ avoided Hungary, however, much later in
the 18t century the very few Hungarian witchcraft trials took place at Szeged, hence, the attribute of the
local girls.

Hungarian girls are said to be the most beautiful in Europe.

The redbrick cathedral in Szeged houses the famous summertime outdoor dramatic performances.

The typical sweep pole well is used all over the country in older times to fetch groundwater. The sight
of these sweep-pole wells used to belong to Hungarian landscape in rural regions, together with the
optical phenomenon of the mirage (Fata morgana)

Stork is the national bird of Hungary. They build their nests on top of chimneys and poles in the coun-
tryside. Hungarians never do harm to these large migratory birds. They occur in folk tales and songs,
since they bring the babies.

Traditionally clothed Hungarian horse-herds (cowboys or ‘csikés’ in Hungarian) driving the stud at Hor-
tobagy National Park not far from Debrecen. It is merely a tourist attraction, however.

Hungary’s main tourist attraction is the ‘Pusta’ (Prairie), the complete flatland where ancient species
of grey cattle and sheep with rough grey fleece graze, mirages shimmer in the air, and shepherds cook
the goulash on open fire. That is only for tourists, not at all characteristic of the Great Plain any more.
You can see endless croplands and National Parks at Bugac and Hortobagy. These parks can be noted
for their rare alkali soil vegetation and fauna.

The formation of this isolated farmhouse system is connected with the Turkish invasion of the country.
In the 16t century, the Turkish Empire occupied and ruled the territory of the Hungarian Great Plain for
some 150 years. When the Turks were driven out of the country in the 17t century, the constant wars
desolated all the small villages on the plain and only the largest towns survived, surrounded by vast
areas of no man’s land. The citizens of the towns divided this land for farming purpose. They eventually
radiated out of the cities and stayed with their families in these farmhouses on their own pieces of land.

In the late Middle Ages Hungary used to be the ‘shield’ of the Christian Europe against the westward
invading Muslim Turkish Empire. For 300 years the weakened Hungarian Kingdom, which then joined
the Austrian Habsburg Empire, fought against the Turks. The Muslims occupied even Buda Castle, but
the castles in the Northern hilly region and in Transdanubia succeeded in stopping their invasion. This
Romantic painting immortalizes a most heroic and victorious castle-defence against a 100-fold Turkish
superiority at Eger Castle. Even the women were fighting on the bastions. It is titled ‘The Women of
Eger’ and was painted by Bertalan Székely.

The walls of the legendary Eger Castle today Eger is a nice historical town on the slopes of the Bikk
and Matra Mountains. It is also famous for its Baroque city centre and its wine called Bikavér (‘Bull’'s
Blood").
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The noon bells toll all over the Christian world in memory of the victory (at today’s Beograd in 1456) of
Hunyadi, the greatest Hungarian hero fighting against the Turks.

Quite a few Turkish monuments have survived the almost 300 years since the conquerors left. There
are three minarets (the northernmost representatives of the original Muslim churches in Europe) and
two mosques, one of which can be seen in this picture. It is situated in Pécs, the largest Transdanubian
town in the South. Itis a nice historical and university town with the mildest climate in Hungary, situated
in the Southern slopes of the Mecsek Hills.

There are four original Turkish baths in Budapest, which are still functioning. Even the Romans built
baths on the hot mineral springs of Buda. The Romans named Buda as Acquincum (Water Town). To-
day Budapest is often referred to as the City of Baths, there are so many of them there.

Not only Budapest, but also almost the whole Carpathian Basin is very rich in hot mineral and medici-
nal waters. The Earth’s crust is rather thin under the Great Plain and the geothermic gradient is very
high. Therefore, the abyssal waters get hot and dissolve minerals. In the plain land, they drill wells to
obtain the hot mineral water for medicinal baths, and in the hilly regions, the water ascends through the
faults in the rocks. The most famous spa is at Héviz. It is a lake filled with hot mineral water, not far from
Keszthely and Lake Balaton. ‘Héviz’ means hot mineral water in Hungarian. It is the world’s largest hot
mineral spring.

The Hungarian medicinal waters are used for curing a number of illnesses and they attract a lot of
foreigners as well as Hungarians. Hot mineral water is the most important natural reserve of Hungary. If
we consider its territory and population, is the world’s richest country in hot mineral waters, exceeding
Kamchatka, New Zeeland and Iceland. HajdUszoboszlé with its brownish iodiferous water is the second
most famous spa of Hungary, situated in the Great Plain.

Near Miskolc, you can find another spa, named Miskolctapolca. There is a cave bath there, the only
one in Europe, where both the cave and the medicinal water springs are natural and original. It is a hy-
drothermally formed active cave bath that has been developed into a bath with world standard facilities
and services.

In Northern Hungary, on the Southern slopes of the volcanic mountains superb wines have been pro-
duced for hundreds of years. The most famous of them in the world is the white and sweet wine of To-
kaj. It has often been referred to by foreign experts as ‘The King of Wines and the Wine of Kings’ or
simply as medicine. Wine is the national drink of Hungarians and there are numerous wine growing
districts in the country

North of Miskolc there is the Aggtelek Karsts Region. Hundreds of caves are there in the limestone
and the largest one is 27 kilometres long, magnificent dripstone cave of Aggtelek. It is ranked among
the world’s ten most impressive dripstone caves. The main corridor is 10 metres wide and 8 metres high
on the average. One of the world’s largest stalagmites can be found there, named the ‘Observatory.’ Itis
25 m tall. The Giants’ Hall is 200 m long, 70 m wide and 50 m high.

In North Hungary and in South Transdanubia there are many small depopulating villages with insuffi-
cient infrastructure (no proper services in shopping, schooling, health care, public transport). It is a ma-
jor problem of the countryside. Agriculture’s capacity to retain the population is not strong enough any
more and the disappearance of the steel industry and mining caused a long lasting unemployment
among the working age population who used to commute to the towns to find jobs from these small
villages. In some places, however, some small villages began to provide bases of rural tourism and
recreation.
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Wild life. Deers with world prize winning antlers can often be shot in Hungarian woods; the most fa-
mous of them is the Gemenc Forest by the Danube. Pheasants, hares and foxes are the most common
small game. The small black Hungarian shepherd dog is the most characteristic ancient species of
sheep dog (puli).

The ‘Sleeping Beauty’ of the Hungarian hotel industry. The Palace Hotel was built in the 1930s as a
resort for the aristocracy to compensate them for the loss of the resorts in the High Tatry after World
War |. Then it became the property of the trade union. Nowadays it is a real hotel situated in most beau-
tiful surroundings at Lillafiired in the Bikk Mountains.

There are many romantic castle ruins on the tops of steep hills and cliffs in the hilly regions everywhere
in Hungary. Most of them served as defences against the Turks. Later, in the 17t century they were
destroyed by the Austrians, when there were several fights for independence against the Habsburg
Empire. Today some of them are restored and turned into hotels or museums, but the majority is no
more than hikers’ destination.

A typical building of the Hungarian Renaissance from the 16t century (the Sarospatak College). Saros-
patak is an old school town, the ‘Hungarian Athens,’ at the foothills of the Northeast Mountains of the
country. This is the ‘lion-cave’ of Hungarian Freedom Fights since many started here.

The most attractive example of the very few Hungarian Gothic Monuments is the Matthias Church in
Buda Castle.

King Matthias supported sciences as a Renaissance ruler, and our university was renamed in 2006 after
his attributive in his coat of arms (raven is Corvinus in Latin).
The Corvinus University of Budapest

The Great Reform Temple in Debrecen is the centre of the Hungarian Reformed Church. Debrecen is
the second largest city of Hungary after Budapest. It lies in the middle of the plain between the River
Tisza and Transylvania. Itis rich in hot mineral baths and is a university town as well.

On the other hand, the Hungarian archbishop has his seat in the Basilica of Esztergom. He is the head
of the Hungarian Roman Catholics. Esztergom is a nice old town in the Danube Bend. It used to be the
very first capital of the Hungarian Kingdom in the Middle Ages, followed by Székesfehérvar and Buda-
pest.

Hungarian Baroque, closely associated with Catholicism and counter-reformation, flourished in the early
18! century. The festive and over ornamented Baroque style spread after driving the Turks out (with the
help of the Roman Catholic Austrian Habsburg Empire). This is the Town Hall and the interior of a tem-
ple in Gyér, the fastest developing Hungarian town in the Minor Plain.

There was a serious encounter between Hungarian freedom fighters and Austrian soldiers in the early
18t century. There were several wars of independence against the Austrian-German Empire during and
after the Turkish wars, and often in alliance with the Turks! The greatest such war was led by the last
Transylvanian prince, Rakdczi. He is one of the most honoured heroes of Hungarian history. His fight
lasted for ten years.

Paintings by Mor Than. In the middle of the 19t century, there was the last war of independence
against the Austrians. It was following a bourgeois revolution. It would have been victorious, had the
Russian Czar not invaded Hungary in favour of the Austrian Emperor. Nevertheless, in spite of this fail-
ure, some 20 years after this war Austria and Hungary became equal kingdoms in the dualistic state of
the so-called Austro-Hungarian Monarchy. This state gave free way to the fast rise of the middle class
and industrial development in Hungary.
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At the end of the 19t century, Budapest was developing very dynamically and rapidly. It became a
competitor to Vienna in every aspect. It was a larger metropolis than Madrid or Rome of that time. The
buildings of the city were erected in Eclectic style. It is a cosmopolitan trend combining a wide variety of
styles. A considerable number of Jewish populations took the lead in developing enterprise; this is the
reason why the cosmopolitan Eclecticisms dominated the early capitalist period of Hungarian economic
development in the 1910s.

The majority of the buildings in Budapest City are Eclectic. The residential blocks with the nationalized
‘council’ flats are generally neglected and dilapidated, but those, housing public institutions and offices,
were restored and look beautiful like the interior of the one in this picture.

The best-known provincial building of the Secession Art is the ‘Showy’ (‘Cifra’) Palace in Kecskemét
town in this picture. Kecskemét is the largest plain land town between the Danube and the Tisza. It is
famous for its ‘whistling’ apricot brandy, which is so strong that it makes people ‘whistle.” The soil is very
sandy around Kecskemét, the average hours of sunshine is very high, so the environment is favourable
for growing peaches, apricots, tomatoes and green peppers.

The House of the Parliament is the symbol of the country. It is said to be the most beautiful house of
the parliament all over Europe and the world. Imre Steindl partly in Neogothic and partly in Neoromantic
style built it in 1884.

In the early 20th century, Hungarian arts gave up Romanticism, which so far served as an encourage-
ment, representing the heroic past against the Austrian rule. The new wave, the previously mentioned
Secession Art reflected the new attitude and new human relations of the age of capitalism. This very
famous painting titled ‘Picnic’ by Pal Szinyei-Merse is said to be the sign of the change.

Today’s most typical Hungarian landscapes that you are most likely to see anywhere while driving in
the country consist of croplands on end with low hills in the background, except in the Great Plain

In the 1950s Hungary’s national football team used to be the best in the world; the name of ‘Puskas’
sounded as well as that of ‘Pelé.’ In sports, today, it is only water polo, in which Hungary has always
had one of the most successful teams all over the world.

The communist dictatorship reached its peak in 1956 when at last there was a revolution against it.
The Soviet Russian military force defeated the Hungarian Revolution and hundreds of thousand people
fled to the Western countries. This is the main reason why there are so many (2.4 million) Hungarian
immigrants all over the world, especially in the USA and Canada (1.7 million).

In Budapest and in the major provincial towns (Debrecen, Miskolc, Pécs, Gyér, Székesfehérvar and
Szeged) you can see people walking busily in the streets and a great deal of motor traffic. After the so-
cialist one party system was overthrown in 1990, the new democratic Hungary gave foreign direct
investments free way. It resulted in a sudden destruction of the so far well developed agriculture and
industry. The collapse of heavy industry was of course due to the disappearing cheap Soviet export of
coal and iron ore. Multinational companies took over economic power in Hungarian economy during the
20 years of democracy from 1990 to now.

A magnificent modern European bridge has recently been built over the Danube in North Budapest

Near the Corvinus University there is a unique architectural construction; it is to be a cultural centre, the
‘Whale’ a new symbol of Budapest.

From 1945 until 1990, the totalitarian, Communist system (the dictatorship of the ‘working class’) ruled
Hungary. However, after the revolution of 1956, this dictatorship led by Janos Kadar, was a ‘light’ one.
There were many political jokes in this period like ‘Which are the two systems that cannot stand each
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other? The Communist system and the nervous system.” From 1990, following the economic collapse of
the Soviet Union, a new democracy began with the above governments. In 2004, Hungary joined the
European Union.

Public Administration. There are some 3200 local governments, but only 1515 local government of-
fices in Hungary, out of which 220 are incorporated as towns. However, only 40 settlements have a
population more than 30 thousand. There are 7 large statistic regions without administrative bodies. It
means that Hungary is a unitary state. There are 19 counties with regional administration managing
health care, education and some 160 micro regions or ridings with administration. They are going to
manage building and document issues from 2013 on, while social care management will remain on the
local level.

Governing political parties since the transition: MDF 1990-1994 right-central. MSZP 1994-1998 left-
central. FIDESZ-KGP 1998-2002 right central. MSZP-SZDSZ 2002-2006 left-liberal. MSZP-SZDSZ
2006-2010 left-liberal. FIDESZ-KDNP from 2010 right-central.

Hungarian saints: Saint Kunigunda Saint Margaret Saint Elisabeth The Margaret Island is a nice park
in the heart of Budapest

There is a traditional friendship between Hungarian and Polish peoples. ‘Polak, venger, dva bratanki*
(as the Polish saying goes). It dates back to mediaeval times, when in the 1240s one of our great kings’
daughter (Kunigunda or Kinga, daughter to Bela 1V) gained special appreciation in Poland. Later, in the
1380s, the Hungarian king, Louis the Great, governed Poland, too and the borders of his kingdom
reached four seas (Adriatic, Baltic, Black and, since he conquered South Italy, the Tyrrhenian). Another
daughter of King Bela IV was Margaret, who lived as a nun in today’s Margaret Island. She is the pro-
tective saint of Budapest. The aunt of Bela was Elisabeth (daughter to the Hungarian king, Andrew )
who became a European symbol of charity in Thuringia and all over Germany.

Horses. During 900-1000 AD, Hungarians were formidable riders, raiding Europe. There is a prayer ‘a
sagittis Hungarorum, libera nos Domine’ (Lord save us from the arrows of the Hungarians), but horse
riding lost its traditions. However, we have to mention two wonder racehorses from recent times:
‘Kincsem’ (Darling 1874-1887) and ‘Overdose’ (2005- ).

For youngsters the most fascinating event is the so-called Sziget Festival that attracts some four hun-
dred thousand young people from all over Europe each August on a deserted, former industrial shipyard
island of the Danube, within Budapest. The most trendy rock and pop groups are invited and programs
go on day and night for a week.

When you want to buy very special and ‘only Hungarian’ products, you have to look for some of the so-
called ‘Hungarikums’(= Hungarian uniqueness). The red pepper of Kalocsa The onions of Maké. The sau-
sages of Gyula. The Pick salami of Szeged. The sweet white ‘Aszu’ wine of Tokaj. The apricot brandy of Kecs-
kemét. The ‘Bull Blood’ red wine of Eger. The ‘Blue Francs’ red wine of Sopron. The ‘Grey Monk’ red wine of
Badacsony. The Zwack Unicum liquor. The porcelain of Herend. The Zsolnay’ art pottery of Pécs. The ‘Béres
Drops’ the wonderful medicine against cancer.

Skanzens. They are museum villages; the two most famous of them is the one situated at Szentendre,
not far from Budapest, a small town full of old buildings and art galleries and there is the largest skan-
zen, with several types of villages and towns built up in it. The other skanzen is at Opusztaszer, where

you also can find a giant painting by Arpad Feszti: The Hungarian Conquest; part of a 15 x 120 metres circle
painting.

If you want to visit the UNESCO Cultural World Heritage Sites in Hungary, you should go to see 1 the
Buda Castle District and the embankment of the Danube opposite to the Buda Castle, 2 also in Buda-
pest the Andrassy Avenue and the first European Continental Subway tram beneath it with the Heroes’
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Square at the bottom of the road, 3 the Abbey of Pannonhalma, 4 the city centre of Pécs with the an-
cient Christian chambers beneath it, 5 the old, inhabited museum village of Holloké.

As for the Natural World Heritage Sites you can visit 1 the ‘Hegyalja’ which is a cultural landscape in-
cluding several small settlements like Tokaj, Sarospatak, Tallya, Tarcal, Tolcsva, Mad, Szerencs, Génc
and they form the world famous white wine growing landscape. 2 The ‘Hortobagy’, which is an alkali
grassland national park. 3 The large caves in the karsts (lime-stone) region of the Aggtelek National
Park and the South Slovakian Karsts Region together.

National parks. If you are interested in natural beauties and wildlife, you can visit some of the centres
of the ten national parks of Hungary at Josvaf6 (in the Aggtelek Karsts region), Lillafired, Szilvasvérad,
Métraftired and Kékes (in the Northern Hungarian mountains), Bugac and Hortobagy (in the Great Plain
national parks). Sarud (in the Northwest, the lake Fert6 alkali marshland region)

If you want to enjoy the famous medicinal waters, you can visit any of the baths of Budapest. While
staying in Hungary you cannot miss the very unique Lake of Héviz, and the Cave Bath of Miskolctapolca
you cannot find anything like them in the world. Other spas offering superb amusement include Haj-
duszoboszld, Egerszaldk, Zalakaros, and Harkany, to mention some of the most famous ones.

Viktor Orban is the prime minister of Hungary. His political party won the general elections in 2010 with
a 2/3 majority. His political objectives include strengthening the power and economic influence of the
government since today more than 80 % of the Hungarian economic production and services are owned
by multinational corporations. Thus, the Hungarian government’s intentions in legislation led to political
debates with the leadership of the European Union and the International Monetary Fund. Instead of
reducing the budget of social and health care, the Orban administration tried to reduce the amount of
profit taken out of the country.

The final picture shows the Royal Castle of Buda. There is an old Hungarian saying that ‘Nothing is
lost while Buda Castle stands’. In the front, you can see the national colours of the country: red, white
and green.
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8.3.
Melléklet 3.
Esettanulmany
Mohacsi busdjaras

A Busdjaras hagyomanya

A mohécsi sokacok messze foldon ismert népszokasa, a busojaras idejét a tavaszi napforduldt kovetd
els6 holdtolte hatdrozza meg. Régen Farsangvasarnap reggelétdl Hushagydkedd estéjéig tartott a mu-
latsag. A Farsang utolso csutortdkjén a gyermekek 6ltoznek maskaraba.

A buséjaras a mas népek hiedelemvilagaban is megtalalhaté télblcsuztaté, tavaszkszontd, oltalmazo,
termékenységet varazsld innepek csalddjaba tartozik. Eppugy rokonsagot mutat a ridi és a velencei
karnevallal, mint az afrikai népek szokasaival.

Mohé&cson a hagyomany eredetét a torokiizés legendéjaval is magyarazzak. A mondanak — mely szerint
a Mohacs-szigeti mocsarvildgba menekiilt 6slakos sokacok megelégelve a rabigét, ijeszté alarcokba
oOltozve, maguk készitette zajkelté eszkbzokkel, az éj leple alatt csdnakokkal atkelve a Dunén, kizavar-
tak a torokoket Mohacsrél — aligha van torténeti alapja. A varos 1687-ben szabadult fel a térok uralom
aldl, s a sokacsag nagyaranyu betelepitése csak mintegy tiz évvel ezutan kezdddoétt meg. Minden bi-
zonnyal a balkani eredetli sokacok korabbi hazajukbol hoztdk magukkal a szokast, mely aztan Moh-
acson formalddott tovabb és nyerte el mai alakjat. A népszokas megjelenésérdl a XVIII. szazad végérdl
vannak az elsd adatok.

A buso odltozete régen is olyan volt, mint ma: szérével kiforditott rovid bunda, szalméval kitométt gatya,
amelyre szines, gyapjubdl kotott cifra harisnyat huztak, 1abukon bocskort viseltek. A bundat az 6v vagy
marhakotél fogta dssze derekukon, erre akasztottdk a marhakolompot. Kezikben az elmaradhatatlan
kereplét vagy a soktollu, fabol dsszeallitott buzoganyt tartottak. A leglényegesebb azonban, ami a busét
busova teszi: a flizfabol faragott, hagyomanyosan allatvérrel festett birkab6rcsuklyas alarc. Az igy bedl-
t6zott busokat kisérik a jankelék, akiknek az a szerepe, hogy tavol tartsak az utca népét, féleg a gyere-
keket a busdktdl. Hamuval, liszttel, ma mér csak ronggyal vagy fiirészporral toltott zsakjukkal pufélik a
csufolédd gyerekhadat. A lefatyolozott arcu néket és a lakodalmas viseletbe 6ltozott férfiakat, tovabba a
karnevali jelmezi alakokat maskaranak nevezik Mohacson.

Régen a tllkol6, kerepld, kolompot rédzé és ,bao-bao!’-t orditozd buséd csoportok tulajdonképpeni célja
az volt, hogy hazrdl-hazra jarva kifejezze jokivansagait, elvégezze varazslatait és részesuljon azokban
az étel-ital adomanyokban, amiket sehol sem tagadtak meg t6lUk.

Program

A mai busdjaras a régi népszokas kdzpontjaban, a Kélé téren kezdddik. A bedltozott busok, jankelék,
maskarak itt gyllekeznek, itt talalkoznak a Dunan csénakokkal atkelt busdk az agyus, az 6rdogkerekes,
a szekeres, a kurtds, a teknds és méas buso csoportokkal. A régi eldltoltés busd-agyu dorejére a kilon-
b6z6 csoportok a féutcan at bevonulnak a véros féterére, ahol szabad farsangolas kezdddik. Ezt kdve-
téen a Duna-parton és a kornyezd utcakban iszonyu zajt keltve Unneplik a farsangot. Szlrkletkor visz-
szatérnek a fétérre és a meggyujtott 6riasi maglya kortl tancolnak, dévajkodnak az emberekkel. Ezzel
ér véget a Farsangvasamnap. A mohéacsiak azonban kedden is farsangolnak, amikor is az Ujabb f6téri
maglyara helyezett, telet jelképez6 koporsd elégetésével és korlltancoldsaval bucsuznak a hideg év-
szaktol, s koszontik a tavasz eljovetelét.
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A vilagoérékség cim elnyerésének jelentésége

Az UNESCO 2009-ben felvette a mohacsi busojarast az emberiség szellemi kulturélis 6rokségének
reprezentativ listajara. Az. A nemzetkdzi jegyzéken szerepld elemek kihirdetésével a szervezet célja
felhivni a figyelmet a kulturalis 6rokség széban, tudasban, készségben vagy szokasokban él6 elemei-
nek védelmére. Napjainkban a helyi és kis k6zosségek kultirajanak megérzése és aktiv megélése se-
githeti a k6zdsségi identitas és a kulturélis sokszinliség megerdésodését. Mohacs polgarmestere szerint
a nemzetkozi elismerés elsésorban a mohacsi civil tarsadalom sikere, a buso csoportoké, a sok szaz
bus6é, a maszkfaragdke, jelmezkészitoké, a jelolést seqité munkatarsaké.

Amellett, hogy ez az elismerés a busojaras révén ismertté teszi Mohacs vérosat az egész vilagon, ko-
moly kotelezettséggel és felelésséggel is jar. Az eredetileg a helyi sokac nemzetiséghez koétddo, de
mara az egész varos kozosségének Unnepévé vald rendezvényt Ugy kell tovabb apolnunk, hogy mélto
maradjon hagyomanyainkhoz, a rangos cimhez. Idén a Busojaras 2013. februar 7. és 12. koz6tt kerlt
megrendezésre.

Idegenforgalmi hatas

Méra az idegenforgalom medrébe terelt népszokas sokat veszitett az eredeti hagyomanyokbdl, am
latvanyossag szempontjabdl sokat nyert. Becslések szerint mintegy 80 ezren kisérték figyelemmel a
busojaras f6 programjait 2013-ban, és egyben rekordlétszamu jelmezes (izte a telet és kdszontotte a
kdzelgd tavaszt - a vasarnapi felvonulason 1015 maskaras, koztik tobb mint 900 busé vett részt. A
szervezdk szerint tobb latogatét tulajdonképpen mar nem bir el a véros. A fesztival népszerlisége fo-
lyamatosan nd, kiemelt rendezvényei egyre tobb embert vonzanak.
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8.4.
Melléklet 4.
Esettanulmany
A hazai népi iparmiivészet és turizmus
Monda Klara esetén keresztul

Harta a 19. szazadtél hazank butorfesté kozpontjaként szerepelt, ahol sok holgy egyutt tanulta a festés
rejtelmeit. Mara azonban harom miivész él ebbd| a tevékenységbdl. Ok nem igazan jelentenek konku-
renciat egymasnak. Monda Klara szerint a konkurencia az § esetiikben azt jelenti, hogy a népmiivészet
piacan alacsony arakkal, bizomanyba helyezve kell zsonglérkodnitk a megélhetésért az egyre rosszabb
gazdasagi helyzet miatti egyre szlikebb piacon.

Klara 2005-ben kapta meg a népi iparmiivész cimet. Az utébbi id6szakban egyre tobb kuldn felkérés és
médiaszereplés tortént. 2011-ben egy egyhetes festdiskolat vezetett a népmiivész és ehhez kapcsolo-
ddan megjelent egy interju a Fehér megyei Ujsédgban, majd meghivtak a Csalad-barat TV miisorba.

Vevékor

A hartai butorfestészet hagyomanya visszanyulik a németekhez, hiszen a 18. szazadban betelepilt
népek a Fekete erdd kornyékeérdl érkeztek és ez altal a butorfestészet gyokerei is kozelebb allnak az ott
megtalalhatéhoz. Azonban mégsem a németek azok, akik igazan a vevék sorat bovitik, hanem elsésor-
ban a franciak, spanyolok, olaszok, angolok és oroszok. A hévizi bolt kapcsan az oroszok és a magya-
rok jelentik az elsédleges bevételi forrast.

A termék a valtozo fogyasztoi igények tiikrében

A hartai festett butorkészités a 19. szazad elején kezdédott. Kezdetben kevesebb, egyszerlibb mintat
festettek, majd kozel 100 év mulva a festés tulburjanzott, minden fellletet diszitettek, hogy ezzel hang-
sulyozzak a megrendeldk anyagi jolétiket. Monda Laszloné Klara butorfestd, népi iparmlivész akkor
kezdte el elsajatitani a festés fortélyait, amikor nagyon aprélékosan, s(rlin diszitették a butorokat élénk
szinekkel és a végén fényesre lakkoztak. Ennek ellenére az eredeti motivumok, kevesebb minta, kevert
szinek és matt lakk stilust kdzelebb érzi magahoz, ezért probalt visszatérni ehhez. A 19. szazadban a
szoba és konyhabutor is festett volt.

A diszes festést a 20. szazadban még el lehetett adni. Azonban egyre inkabb latszott az igény a régi
festett batorok irant, ahol mar megkoptak a szinek és a lakk is bemattult. A butorfestésre vald igény
mara hattérbe szorult, az emberek tobbsége kisbutort vagy festett ajandéktargyat keres. Ez a tendencia
mar most a szazadfordulon is igy volt és azota is egyre erdsodik. A magyar vevok mellett egyre tobb
kilfoldi kezdte el vasarolni ezeket a termékeket a népmiivészeti boltokon keresztll. Ez elfogadhatd
megélhetést jelentett a 20. szazad végéig. Mostanra azonban ebbdl mar joval nehezebb megélni. Nem
csak Magyarorszag nehéz gazdasagi helyzete (magas adok és kilonbozd anyagi terhek), hanem az
eurdpai valsag miatt is. A nyugati turistdk egyre nehezebben és kevesebb pénzt szannak ilyen dolgokra.

Arazas

A népmiivészeti boltokba eladott termékek arat megkozelitéleg atlagosan évente 3-4%-kal lehet emelni.
A boltokba szallitott termékek aranak 40%-ka 6nkoltség, a tobbi a nyereség. A boltok altaldban mini-
mum 200%-o0s haszonkulccsal dolgoznak. Klara a hévizi Uzletében 100%-o0s kiskereskedelmi haszon-
kulcsot hasznal fészezonban, hogy gyorsabban mozogjon az aru, tébb bevétel legyen és a nagy konku-
rencia mellett érvényestilhessen. Szezonon kivll (6sztdl tavaszig) 20%-os kedvezményt ad a forgalom
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élénkitése végett. Héviz egyik nagy kihivasa, hogy ugyan rengeteg turista van, de szamtalan bolt kinalja
portékait, igy nehezebb kitlinni kozulik.

Ertékesitési csatornak

Szegeden, Kecskeméten és Budapesten belvarosi népmiivészeti izletekbe szallit a festémiivész, me-
lyek mellett par év 6ta sajat honlapot lizemeltet ,www.mondaklara.hu” cimen magyar, angol és német
nyelven. Amikor személyesen vagy a honlapon keresztll vasarolnak a vevok, akkor a honlapja linkjét
tartalmazd matrica is felkerl a termékek hatoldalara. A honlap 2013 elején internetes vasarlas funkcio-
val bovil és 2012 vége 6ta a Facebook-on is kilon oldal lett Iétrehozva, hogy a honlapra nagyobb lato-
gatottsag érkezzen. A 2012-es év végén boltot nyitott Hévizen, aminek ketts oka volt. Egyrészt a bol-
tok magas haszonkulcsa miatt nyomott aron kellett eladnia termékeit. Masrészt az Uzletvezeték nem
akarnak magas kintlévségekkel szamolni, ezért az arut bizomanyiba fogadjék el és csak akkor fizet-
nek, amikor a tényleges eladas megtortént. Ez altal a butorfestdk alacsonyabb és idészakos pénzforrés-
ra tehetnek szert. A hévizi Uzlettél remélte Kléra, hogy mas népi targyakat is tartva egy olyan igényes
Uzletet hozhat Iétre, amely &ltal magasabb aron adhatja el a termékeket és azonnali bevételi forrasra
tehet szert.

A jov6t a hévizi Uzlet és az internetes web aruhaz jelenthetik. Az internetes web aruhaz egyik nehézsé-
ge a keveés termék rendelése esetén a postakoltség és a sok idd, amit a csomagolasra és annak felada-
sara kell forditani. Ezt prébélja kivédeni azzal, hogy értékesitési pontokat hoz létre Budapesten és Sze-
geden, ahol a termékek atvehetbek. Bar kilon nem lehet ezeken a helyeken megtekinteni a termékeket,
de a honlapra feltoltott képek magas felbontasban élethlien képesek visszaadni a valésagban megjele-
nd targyakat. Az Uzlet a buszpalyaudvaron talalhatd, ezért sokan, akik elutazni késziilnek és nem vettek
még ajandékot, beugornak kisebb targyakért.

Marketing kommunikacio és egyiittmiikodések

Kilonb6zd nyelvl szordlapokat terjesztenek a hévizi latogatdk korében. Az egyelére egyszeri TV sze-
replésért a Csalad-barat magazinban nem fizettek kilon, de ajandékként hagytak néhany targyat. Héviz
egyik utcajan lesz hamarosan egy informacids, utmutaté tablaja a boltnak, amely fontos lehet, hogy még
tobb latogatd térjen be a boltba. Nincs kapcsolat a helyi TDM szervezettel, azonban a Tourinform iroda-
ban elérhetd a szdrdlap, és idegenvezetdkkel is felvették a kapcsolatot. Tovabba, Héviz kornyékén
minden jelentésebb szallodaban ki vannak téve a szérélapok (magyar és orosz nyelven). A szallodaban
alkalmankeént arusitani is lehet (ami sajnos nem tul nyereséges). A boltban is kertiltek kihelyezésre sz6-
rélapok. Klara tagja a Duna-Tisza Kozi Népmivészeti Egyestletnek, ami azért hasznos, mert értesil
kilonbdz6 arusitasi lehetéségukrél és meg lehet jelenni kiallitasokon, vasarokon altaluk. Ezek a szerve-
zetek altalaban segitik az iparmlivészeket: kiéllitasokat szerveznek, alacsony kéltséggel meg lehet je-
lenni sokkal kedvezdbb feltételekkel vasarokon.
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8.5.
Melléklet 5.
Esettanulmany
Memories of Hungary szuvenir bolt

A Memories of Hungary szuvenir bolt szlogenje ,Magyarorszag - Kicsit masképp”. Nem hiaba esett a
valasztas ennek az Uzletnek a bemutataséra, hiszen magas minségi, hungarikum jelleg, f6képp
kézmives termékeket forgalmaz Budapest egy turisztikailag frekventalt pontjan.

A 2009-ben megalapitott cég kildetése, hogy minél tobbekkel megismertesse és megkedveltesse a
magyar természeti és kulturalis értékeket, targyi és szellemi hungarikumokat. Tuddsok és talalmanyaik,
magyar mesterek és innovacioik, mivészek és alkotasaik bemutatasaval tullépni kicsit a csikds-gulyas
romantikan, és mindabbdl az igazi értékbdl meriteni, ami Magyarorszagot ezer év alatt olyanna tette,
amilyen.

A Memories of Hungary Souvenir Shop 2011 nyaran nyilt. 300 négyzetméteres Uzlet a minéséget szem
el6tt tartd valasztékat 2 év elékészitési munkaval, olyan minéségi ajandékkinalatot valogat dssze, amely
nemcsak épit a magyar népi, kulturalis, tudomanyos hagyomanyokra, de nagy részben korszer(, és
vonzdan trendi. Allitasuk szerint a kozel 3000 féle targybél 4ll6 ajandékkinalatardl vevéikté| leginkabb az
.eredeti”, a trendi”, a ,kreativ’, a ,meglepd” és az ,igényes” jelz6ket halljak vissza.

Hitvallasuk alapjan Magyarorszagot kinaljék, kicsit masképp, mint ahogy az eddig megszokott volt. Ne-
ves képz6- és iparmiivészeink segitségével épitenek a magyar népi, illetve kulturalis hagyomanyokra,
mikdzben igyekeznek ezt vonzoan, trendi modon tenni, ,fiatalségot, frissességet, kreativitast és élet-
oromot csempészve a targyakba”.

Tobbféle téma koré alakitottak ki kinalatukat:

e Magyar zseni fantazianevii csomag Rubik kockat, Gombdcot és egy, a hires magyar kreativi-
tast fémjelz6 hazai talalmanyt, az izzdt rejti.

e Puskas Ferenc csomag olyan relikviakat tartalmaz, mint a bérlabda ,Ocsi” alairasaval, az éle-
térél szolo CD, DVD, konyv, illetve korhli mez, szurkol6i sal és sapka. E targyak révén a 20.
szazad legismertebb magyar focistéja a 21. szdzadban is a legismertebb magyar marad.

e Magyar népmiivészeti csomag autentikus népi targyakat: kékfesté ruhat, matyo terit6t, hevesi
sz0tteseket, busd maszkot, bértaskat, kalocsai festett porcelant, haban keramiat tartalmaz.

e Hungarycool csomag (vegékszereket, népi motivumokkal megfestett porcelan ékszereket,
bértaskat, selyemfestményt, mangalicat formazé plussallatot, Magyarorszag vagy a Balaton szi-
luettjét idéz6 diszparnat kindl.

e Természet kincsei csomag a Magyarorszagon fellelhetd természetes alapanyagokbdl készitett
kozmetikai illetve gyogytermékeket, szappanokat, illdolajokat, arckrémeket és testapolét tartal-
maz.

e Sajat markas ,Memories” csomagjuk Ujraértelmezett, egyedi magyaros motivummal ellatott
termékeket, bogrét, uti pokrocot, kulacsot, pdlét, pendrive-ot, borospoharat, tanyéralatétet vagy
futdt foglalnak magukba.

o Gyerekjaték elnevezésii jaték kinalat a legkisebbeknek szdl. Ujraértelmezett huszar, mézeska-
lacs, parasztlegény, parasztleany, juhasz, busd, puli grafikdnkkal nyomott targyaink minden bi-
zonnyal a legkisebbek tetszését is elnyerik.
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e Magyar éleimiszerek. Szinte minden jelentds és igényes élelmiszergyartd és kézmives termé-
ke megtallhaté itt. A szarvasgombas termékek, kézmiives lekvarok és csokolddék ugyanugy a
szortimentbe tartoznak, mint a legfinomabb kézm(ives borok és palinkak kinalata.

8.6.
Melléklet 6.
Hungarikumok listaja (2013.04.)

(HB. 2013. jan. 31-i jovahagyasa alapjan az elsé lista)
Hungarikumok a szellemi kulturalis 6rokség teriiletérél

o A tanchaz médszer, mint a szellemi kulturalis 6rékség atorokitésének magyar modellje
(2011).

e Mohacsi busdjaras, maszkos téliiz6 szokas (2009).

o Solymaszat, mint é16 emberi 6rokség (2010).

o A matyd népmiivészet - egy hagyomanyos kézdsség himzéskulturaja (2012).

Hungarikumok a vilagérokség teriletérol

Budapest - a Duna-partok, a Budai Varnegyed és az Andrassy ut (kulturalis/1987)
Holl6ké Ofalu és kbrnyezete (kulturalis/1987)

Az Aggteleki-karszt és a Szlovak-karszt barlangjai (természeti/1995)

Az ezeréves Pannonhalmi Bencés Féapatsag és természeti kornyezete (kulturalis/1996)
Hortobagyi Nemzeti Park — a Puszta (kulturalis/1999)

Pécs (Sopianae) okeresztény temetdje (kulturalis/2000)

Fert6 / Neusiedlerese kultartaj (kulturalis/2001)

A Tokaji térténelmi borvidék kultartaj (kulturalis/2002)
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8.7.

Melléklet 7.

Foldrajzi arujelzovel ellatott magyar termékek
A 158/2009. (VII. 30.) Korm. rendelet 14. § (4) bekezdés szerint vezetett nyilvantartas

Foldrajzi arujelz6 | Atmenetiolta- | Kozzététel és datuma | Bejegyzés és datuma
lom datuma (EU HL C sorozat) (EU HL L sorozat)
Alfsldi kamillavi- 2010. julius 16. 2012. februar 25.
1. ragzat OEMS 2005. 12.12. Official Jour- Official Jour-
nal C192 16.07.2010 nal L53 24.02.2012
Budapesti télisza- 2008. augusztus 13. 2009. aprilis 21.
2, lami OF J34 2004. 10. 18. Official Jour- Official Jour-
nal C206 13.08.2008 nal L101 21.04.2009
Csabai kolbasz / 2009. oktdber 16. 2010. junius 19.
3. | Csabaivastagkol- | 2004.10. 18. Official Jour- Official Jour-
basz OFJ nal C248 16.10.2009 nal L154 19.06.2010
Génci kajsziba- 2010. szeptember 14. 2011. majus 20.
4, rack OFJ 2004.10.18. Official Journal C247 Official Jour-
14.09.2009 nal L133 20.05.2011
Gyulai kolbasz / 2009. oktdber 16. 2010. junius 19.
5. Gyulai paros kol- | 2004.10.18. Official Jour- Official Jour-
basz OFJ nal C248 16.10.2009 nal L154 19.06.2010
Hajdiségi torma 2909. februar 18. 2009.lolkt6ber 22
6. OEM 2004.10. 18. Official Journal C39 Official Jour-
18.02.2009 nal L277 22.10.2009
Kalocsai fliszer- 2011. oktdber 14. 2012. jalius 5.
7. | paprika-6rlemény | 2004.10.18. Official Journal C303 Official Jour-
OEM 14.10.2011 nal L175 2012.7.5
Magyar 2011. marcius 17. 2011. december 14.
8. | sziirkemarha his | 2009.04.07. Official Journal C83 Official Journal L330
OFJ 17.03.2011 14.12.2011
Makoi voros- 2009. marcius 24. 2009. november 6.
9. hagyma/Makoi 2004.10. 18. Official Journal C70 Official Jour-
hagyma OEM 24.03.2009 nal L290 06.11.2009
Szeggg'ri‘::‘;zer' 2010. februar 20. 2010. november 4.
10. drlemény/Szegedi 2004. 10. 18. Official Journal C44 Official Jour-
. 20.02.2010 nal L286 04.11.2010
paprika OEM
Szegedi téliszala- 2007. aprilis 20. 2007. december 15.
11. | milSzegediszala- | 2004.10. 18. Official Journal C86 Official Jour-
mi OEM 20.04.2007 nal L330 15.12.2007
12. | Szentesi paprika 2011. 11. 30.
2011. oktober 22. 2012. julius 25.
13. Széregi rozsatd 2004.10.18. Official Journal C310 Official Jour-
22.10.2011 nal L198 2012.7.25

3 OEM = oltalom alatt all6 eredet-megjelolés
% OFJ = oltalom alatt all6 foldrajzi jelzés
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