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NDCTTATES:

I A FENNTARTHATO GAZDASAGI FEJLODES HUZOAGAZATA
B MINGSEGI ELMENYKINALAT
I INNOVATIV MEGOLDASOK
vizié B EROS TURISZTIKAI ORSZAGMARKA
ELEME! I VONZO KARRIER
B ELERHETOSEG ES SZELESKORU HOZZAFERES
B A HAZASZERETET TAPLALASA
B KOZOSSEGEINK EROSODESE ES ERTEKEINK VEDELME
MISSZIO ELMESELNI MAGYARORSZAG TORTENETET ES A TURIZMUS FEJLESZTESEN KERESZTUL BIZTOSITANI AZ ORSZAG GYARAPODASAT
A Kisfaludy Stratégiai markakommunikacio, Transzparens,
STRATEGIA Turisztikai Fejlesztési célzott marketingkommunikéciés  Elhivatott szakemberek, Megbizhaté adatok, kiszdmithato szabélyozés Irdnymutatés Identitas
PILLEREI Program kampanyaktivitas és értékesités visszahivé vendégszeretet mérhetd teljesitmény és Osztonzés és egyuttmiikodés és kotodés
A A A A A A A
A1l. Desztinacio alapu B1. Magyarorszag turisztikai FA turizmusban valo \ D1. Valds piacismeret, El. Versenyképességet F1. Erételjesebb allami G1. A hazaszeretet és nemzeti
megkozelités és uj markajanak megujitasa és I elhelyezkedés valjon vonzo B desztinaciés szint( informacié tamogato, atlathato tzleti szerepvallalas a turizmus R e res
szemlélet(i attrakcio- madrkarendszer kialakitasa életpalyava Magyarorszagon = szabalyozasi kornyezet terén G2. A magyar turistak belfoldi
fejlesztés és alap- B2. Mérhet6 marketingkommu- C2. A piaci igényeknek B lehet6vé tétele kialakitasa F2. Parbeszéd a piaci szerepl6k- koltésének tovabbi 6szton-
infrastruktira-fejlesztés nikacios eszkozok alkalmazasa, megfeleld, altalanosan magas D3. A fejlesztések hatasainak E2. A gazdasag fehéritése kel, szakmai szervezetekkel, zése
STRATEGIAI . lerbeli es idobeli marketingkutatasok szinvonalu képzés biztositasa aLaco.ocariolals E3. Kiszamithato, turizmusszak- akadémidval G3. A kiilfoldon szerzett
CELOK 0 koncentréci6 oldasa B3. A kiilpiaci értékesitési valamennyi képzési szinten és D4. Uj, korszeri kutatasi, mai célokat és hosszu tava . A'kulturalis es sportrendez- tapasztalat megbecsiilése
A3. Mindségi, ] cél- B tevékenység Gjragondoldsa formaban, teriletileg adatgydiijtési, feldolgozasi, fenntarthatdsagot figyelembe vényekkel valo szinergidk jobb itthon
csoportokat megszolitani B4. Stratégiai partnerségek megfeleld elosztasban vizualizaciés modszertanok és veve forrasallokacio kihasznalasa AT
képes élménykindlat kialakitasa meghatarozo piaci C3. A folyamatos, magas technoldgiak meghonositdsa megvaldsitdsa a vissza nem F4. Hatékony kommunikacio Osszekapcsolt
megteremtése Gkkel mindGségl szolgaltatasi D5. Naprakeész tajékoztatas az téritendd tdmogatadsok B a diplomdciai missziok felé élménykinalatanak
- Gség | B5. Szemléletformdlas és a szinvonal biztositasa B 4gazat szereplGi szamara kapcsdn F5. Magyarorszdag érdekeinek megteremtése
AS. Innovativ turisztikai fogyasztoi tudatossag novelése c4. Uj kozépvezetdi réteg, E4. Az lizleti életképesség és hatékony képviselete
B megolddsok elterjesztése a belfoldi utazok, vendégek 0l szakmai elit felkészitése felelgsségvallalas 6sztonzése nemzetkozi turisztikai
korében C5. A lakdk, helyiek felkészitése a visszatéritend6 tdmogatasi egyuttmiikodésekben
a latogatok fogadasara — iok kiglakitdsa réve
JTurizmus nagykoveti E5. A minGség tanusitdsa
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H1. EGYUTT-ELO TURIZMUS
H2. CSALADBARAT TURIZMUS

H3. HOZZAFERHETO TURIZMUS
H4. ERTHETO TURIZMUS
H5. DIGITALIS TURIZMUS
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