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Nemzetközi turizmus alakulása
UNWTO adatai (2013 I.‐VIII. hó)

• 747 millió vendégérkezés világszinten

• Világ turizmusa + 5,3%

• Európa: +5,4%, + 20 millió érkezés

• K‐K‐ Európa 7,4 %‐kal, átlag felett növekedett

• Légiközlekedés: + 4,2% (szept‐dec. foglalások)

• Prognózis év végéig Európában

+4%



Forgalom növekedése



UNWTO előrejelzés 2020‐ra 

összesen 1,4 milliárd utazó

Európában 717 millió utazó

átlagos növekedés: 4,1 %

európai növekedés: 3,1 %

Európa részesedése: 59,8%‐ról 45,9%‐ra 
csökken (1995‐höz képest)



A magyarországi turizmus adatai



Budapest és Pest megye vendégforgalma

Kereskedelmi 
szálláshelyek 
vendégforgalma

2013. januárszeptember

Budapest Pest megye

Változás az előző év azonos 
időszakához képest 

Budapest Pest megyeVendégek száma (fő) 2 507 590 333 642 +8,1% +7,5%Vendégéjszakák száma 6 025 259 651 952 +7,2% +8,1%Átlagos tartózkodási idő(nap) 2,4 1,95 -0,02 % +0,01 %
Forrás: KSH



Budapesti forgalom alakulása
2007‐2012



Budapest
Kiemelt stratégiai turisztikai termék a külföldi 

marketingkommunikációban



A Magyar Turizmus Zrt. Budapest 
népszerűsítésével kapcsolatos feladatai

Marketingkommunikációs tevékenység
• Külpiaci marketing
• Turisztikai brand építés, imázs javítása
• Szemléletformálás
• Turisztikai termékek piacra vitele
• Együttműködések támogatása a 

turizmusmarketing területén
• Piaci információk közvetítése





• Budapest Culinary Tour – több országból érkeztek,  a 
tradicionális ill. modern konyhaművészetet mutatták be.

• Budapest Glamour – a résztvevők elsősorban északi 
országokból érkeztek (pl. Finnország): design, egyedi tervezők.

• Luister Music Magazine – komolyzenei study tour, a 
Zeneakadémia újranyitása kapcsán hollandoknak. 
(Művészetek Palotája, Operaház, stb. meglátogatása)

• Budapest Fam Trip – középpontban az arab piac, 
magasabb kategóriájú szolgáltatók

bevonásával.







Elért eredmények

• Budapest Top 25 Cities in the World II. helyezés

• 2013‐ban is Michelin
csillagos : Costes és az
Onxy étterem

• Conde Nast Traveller: 
– Budapest 2. hely

• LonelyPlanet: „100 great bars”
első helyezett: A38 hajó



Eredmények 2013
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Think Hungary – More than expected

• Nemzetközi médiakampány

• CNN, Eurosport

• Online kommunikáció

• Új arculat, kreatív anyagok átadása

• EGYSÉGES NEMZETKÖZI KOMMUNIKÁCIÓ



Aktuális kampány





Kiemelt témák 2014

• Budapest, mint kulturális főváros

• Budapesti Tavaszi és Őszi Fesztivál

• Határnyitás 25. évforduló

• Holokauszt emlékév

• Ybl Miklós, Egressy Béni születésének 200. 
évfordulója



Köszönöm a figyelmet!


